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RACIOCÍNIO BÁSICO

A atual gestão do Governo do Estado de São Paulo tem se destacado pela busca

constante de soluções inovadoras que melhorem a eficiência da máquina públicae aproximem

o cidadão dos serviços governamentais. Um dos maiores marcos dessa transformação foi a

criação, em 2023, da Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD), órgão estratégicoque

lidera a política de transformação digital em toda a administração públicaestadual.

Com foco na simplificação da vida do cidadão e na desburocratização da gestão

pública, a SGGD trabalha para transformar processos, modernizar serviços e fortalecer a

cultura da inovação no setor público paulista. Entre suas atribuições, destacam-se a

formulação da política central de compras, a gestão de pessoas e recursos humanos, o

desenvolvimento de novos modelos organizacionais e a coordenação da gestão do patrimônio

estadual e dos arquivos públicos.

A estrutura organizacional da SQGD érobusta e integrada. A Secretaria conta com

seis subsecretarias: Gestão, Gestão Corporativa, Gestão de Pessoas, Governo Digital,

Patrimônio do Estado e Arquivo Público.Alémdisso, cinco entidades estão vinculadas à sua

estrutura: PRODESP, DETRAN/SP, IAMSPE, SPPREV e PREVCOM. Essa configuração

garante uma atuação transversal, com capacidade de integrar diferentes áreas da

administração estadual em prol de um governo mais ágil, digital e eficiente.

Desde sua criação, a SGGD vem apresentando resultados concretos. Segundo pesquisa

realizada pela Fundação Seade e divulgada em 2024, 40% da população paulista já acessou

serviços eletrônicos oferecidos pelo governo estadual, e 96% desses usuários aprovaram a

experiência digital. Esses dados reforçam o papel central da SGGD na promoção da inclusão

digital e na construção de um governo mais próximo da população.

Um dos projetos mais emblemáticos da Secretaria éo Sistema Eletrônico de

Informações (SEI). Essa plataforma permite a produção, tramitação e gestão de documentos e

processos administrativos em formato totalmente digital. Com interface intuitiva e acessível

pelos principais navegadores, o SEI oferece funcionalidades como controle de prazos,

estatísticas de produtividade, pesquisa por conteúdo,acompanhamento especial, uso de textos

padrão e assinatura em bloco, alémde permitir a tramitação simultânea de processos entre

diversas unidades.
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Entre os benefïcios mais evidentes da adoção do SEI estão a eliminação de

documentos físicos, a redução do tempo de tramitação de processos, o controle mais eficiente

sobre o fluxo de informações e, especialmente, o forte impacto ambiental positivo, com a

diminuição significativa do consumo de papel.

Atualmente, a implementação do SEI em âmbito estadual segue a tendência de

integração e universalização de dados entre os diversos níveis de governo — municipal,

estadual e federal — alinhando-se aos princípios de transparência, redução de burocracia e

melhoria na qualidade dos serviços.

Com o objetivo de ampliar ainda mais o alcance dessa solução e atender aos 645

municípios paulistas, a SGGD criou o Projeto SEI Cidades. A iniciativa visa garantir que

todas as cidades do Estado tenham acesso à ferramenta e possam usufruir do~ benefícios da

digitalização de seus processos administrativos, eliminando problemas associados ao acúmulo

de documentos físicos, evitando desperdícios e acelerando o acesso a informações. Por meio

do SEI Cidades, a Secretaria oferece suporte técnico, treinamento, acompanhamento e uma

metodologia clara para a habilitação progressiva do sistema nos municípios.

Além de melhorar a gestão interna dos~ governos locais, o projeto tem um papel

estratégicona promoção da sustentabilidade municipal. A redução no uso de papel significa

menos resíduos, menor impacto ambiental e economia de recursos públicos. Essa éuma

oportunidade valiosa para aproximar um tema técnico da realidade prática da população,

demonstrando como a transformação digital tambémcontribui para a preservação ambiental e

para um fbturo mais sustentável nas cidades paulistas.

Outro grande desafio identificado pela equipe de comunicação éo de tornar a SGGD

mais conhecida e pre~ente na imprensa e nas redes sociais. Apesar de sua atuação estratégica,

a Secretaria ainda épouco reconhecida pela população em geral e por muitos agentes públicos

municipais. Portanto, um dos focos prioritários de qualquer plano de comunicação da Tread

M?rketing será ampliar o conheêimento sobre a SGGD e fortalecer o reconhecimento social e

institucional do SEI como uma ferramenta essencial de modernização da gestão pública.

A comunicação deve ir alémda abordagem institucional tradicional. Será necessário

criar estratégias que traduzam o impacto prático do SEI na vida real das pessoas, com

narrativas que mostrem como o sistema melhora a eficiência nos serviços, agiliza respostas ao

cidadão e gera economia de recursos públicos.Ao conectar o tema da transformação digital~~”
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com histórias de impacto local, sustentabilidade ambiental e eficiência administrativa, será

possível construir uma imagem sólida, relevante e positiva para a SGGD e seus projetos

estratégicos.

Para que o Projeto SEI Cidades alcance seu pleno potencial de impacto e adesão nos

645 municípios paulistas, será fúndamentala atuação integrada e estratégicada Assessoria de

Comunicação da Secretaria de Gestão e Governo Digital, em parceria com uma agência

especializada e preparada para enfrentar esse desafio.

A Tread Marketing, enquanto proponente nesta licitação, coloca sua expertise à

disposição para desenvolver e executar estratégiasde comunicação que fortaleçam a imagem

da SGGD, ampliem o reconhecimento públicodo SE! e mobilizem tanto a imprensa quanto os

• ( canais digitais para dar visibilidade ao projeto. Caberá à Assessoria de Comunicação, com o

/ suporte técnicoe criativo da Tread Marketing, traduzir um tema técnico— a transformação
digital dos processos públicos em mensagens acessíveis e relevantes para a população, os

• •( gestores municipais e os servidores.

O desafio étransformar tecnologia em narrativa social, mostrar de forma clara e

prática os benefícios concretos do SEI na vida dos cidadãos e reforçar o protagonismo da

Secretaria como referência nacional em inovação e gestão pública eficiente. Assim,

comunicação e gestão caminham juntas, com o suporte da Tread Marketing, para consolidar o

( SEI Cidades como um marco na modernização do serviço públicono Estado de São Paulo.

( • Abaixo, segue nosso plano estratégico de comunicação proposto por 60 dias, conforme
(. • solicitado no Edital.

(

(
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PLANO DE AÇÃO

O Estado de São Paulo vive um momento de transformação estrutural na forma como

entrega serviços públicos à população e aos seus agentes administrativos. Em 2023, o

Governo do Estado implementou uma mudança institucional de grande relevância com a

criação da Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD), um marco na modernização da

gestão públicapaulista.

Dentro desse contexto, surge o Projeto SEI Cidades, uma iniciativa de alto impacto e

alcance, que integra os esforços do governo estadual para desburocratizar processos, ampliar a

eficiência administrativa e fortalecer a transparência na gestão pública. O SEI Cidades tem

como meta levar o Sistema Eletrônico de Informações (SEI) aos 645 municípios paulistas,

criando uma rede unificada de tramitação de documentQs administrativos em formato

totalmente digital.

O projeto atende não apenas a uma necessidade tecnológica, mas também a um

compromisso público com a sustentabilidade, ao reduzir significativamente o consumo de

papel e eliminar gargalos burocráticôs que historicamente dificultam, o fluxo de informações

entre os municípios e o governo estadual.

Do ponto de vista da comunicação, o SEI Cidades apresenta desafios específicos: a

iniciativa, apesar de seu potencial transformador, ainda épouco conhecida entre a popplação,

os gestores públicosmunicipais e parte da própria estrutura do funcionalismo estadual. Há~

portanto, uma lacuna entre a robustez da política pública em execução e o grau de

conhecimento, compreensão e engajamento por parte dos públicosestratégicos.

Este plano de ação foi elaborado com o objetivo de superar esse desafio de

comunicação, adotando uma abordagem de comunicação integrada (3600). A proposta inclui

ações articuladas e multicanal, contemplando imprensa, redes sociais, comunicação interna,

marketing digital e relacionamento direto com stakeholders municipais e estaduais, com foco

em resultados de curto, médioe longo prazo.

A partir do diagnóstico apresentado no raciocínio básico e da análise criteriosa do

cenário de mídia, oportunidades de divulgação e potenciais riscos à imagem institucional, a

Tread Marketing apresenta’um plano de ação alinhado às diretrizes estratégicasda SGGD. O

foco égarantir que o SEI Cidades não apenas se tome conhecido, mas seja reconhecido
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Diagnóstico dc Comunicação

uma solução concreta, eficiente e transformadora, capaz de melhorar o cotidiano dos cidadãos

paulistas e a gestão administrativa em todas as regiões do Estado.

O Projeto SEI Cidades, apesar de sua relevância institucional e do impacto positivo

quç pode gerar na gestão pública municipal, ainda enfrenta um desafio central de

comunicação: a baixa familiaridade de seus públicos estratégicos com seus objetivos,

funcionalidade~ e beneflcios concretos.

Análises de mídia realizadas recentemente demonstram que, embora já existam

inserções positivas em veículos regionais e especializados, a presença do SEI Cidades na

grande imprensa estadual, em portais de notícia de alcance nacional e nas redes sociais ainda

élimitada e pontual.

Alémdisso, ~ cobertura atual tem se concentrado em fatos institucionais isolados,

como eventos de lançamento ou adesões especificas de municípios, sem uma estratégia

contínua de visibilidade e sem ampla exploração de depoimentos, resultados ou histórias de

impacto direto na vida dos cidadãos.

Outro ponto identificado éa falta de integração entre as ações de comunicação

estadual e regional, o que dificulta a construção de uma percepção homogênea e consistente

sobre o projeto. Muitos gestores municipais e servidores públicosainda não compreendem o

funcionamento prático do SEI Cidades, nem seus ganhos em termos de agilidade, economia e

sustentabilidade.

Do ponto de vista digital, o projeto carece de maior presença nas redes sociais, com

conteúdos que traduzam, em linguagem acessível, as vantagens do sistema para diferentes

públicos, incluindo a população em geral. Há tambémuma baixa produção de materiais de

apoio, como vídeos explicativos, tutoriais e conteúdos multimídia que facilitem a

compreensão e o engajamento.

Por fim, a análise de riscos de imagem mostrou que, em um cenário de baixa

compreensão, eventuais dificuldades técnicas ou atrasos na implementação podem ser

amplificados negativamente pela mídia e pelas redes sociais, casõ não haja uma estratégia

preventiva de comunicação clara e continua.

treczd
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Diante deste diagnóstico, o presente piano de ação propõe uma estratégia de

comunicação integrada, proativa e orientada por resultados, capaz de ampiiar a visibilidade do

SEI Cidades, fortalecer o posicionamento institucional da SGGD e aproximar a narrativa do

projeto à realidade de gestores, servidores e cidadãos paulistas.

a) EstratégiadeComunicação Integrada

A estratégia adotada seguirá o modelo de comunicação 3600, promovendo uma

atuação simultânea c integrada em diferentes frentes: mídia espontânea, redes- sociais,

produção de conteúdo, comunicação interna, marketing digital e relacionamento com

stakeholders estratégicos. Cada uma dessas frentes será trabalhada de forma coordenada,

garantindo coerência na narrativa institucional e eficácia na disseminação das mensagens. As

ações serão adaptadas para atender às especificidades de diferentes públicos,considêrando

suas rotinas de consumo de informação, nível de envolvimento com a gestão públicae grau de

familiaridade com tecnologias digitais.

As mensagens relacionadas à desburocratização, eficiência, transparência e

sustentabilidade serão segmentadas por públicoe canal, com ênfase em linguagem simples,

acessível e resultados concretos. Para ampliar o engajamento e garantir proximidade, serão

usados exemplos reais, dados de impacto local e depoimentos de cidadãos e gestores.

O objetivo énão apenas comunicar as funcionalidades do SEI Cidades, mas gerar

identificação emocional e confiança, demonstrando como a iniciativa melhora a vida nas

cidades paulistas. A presença regional será fortalecida com ações específicas para a imprensa

e influenciadores locais, reforçando a percepção de que o projeto transforma a gestão

municipal com o apoio direto do Governo do Estado.

b) Ações a strem desenvolvidas pela contratada no âmbito da comunicação corporativa

integrada

A Tread Marketing propõe um conjunto de ações •de comunicação corporativa

integrada, voltadas para fortalecer o reconhecimento do SEI Cidades e ampliar o engajamento

cora os públicos estratégicos. Essas ações cobrem desde relações com a imprensa até

campanhas digitais, produção de conteúdotécnicoe engajamento interno, sempre com foco

em gerar visibilidade, confiança e yalorização institucional da SGQD.
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Relações com a Imprensa

Para impulsionar a mídia espontânea e re~ionaIizar a cobertura do SEI Cidades, serão

enviados press releases periódicos com histórias de sucesso de municípios que já aderiram à

plataforma. Tambémserão organizadas entrevistas coletivas com porta-vozes da SGGD, em

momentos-chave, como balanços de adesões, marcos de expansão ou celebração de resultados.

A Tread Marketing atuará em conjunto com as equipes de comunicação das prefeituras,

promovendo relações públicaslocais e fomentando a presença do tema na imprensa municipal.

Um diferencial será a divulgação de workshops regionais com presença da imprensa,

nos quais um técnicoda SGGD apresentará a ferramenta a gestores municipais convidados,

com cobertura jornalística articulada pela equipe. Em complemento, a contratada promoverá

ações de media training com os gestores locais, tornando-os fontes confiáveis e preparadas

para entrevistas e participações na mídia.

Comunicação Digital e Redes Sociais

As redes sociais desempenharão papel central na aproximação com o cidadão. A

campanha será estruturada com base em storytelling real de servidores públicose cidadãos

que tiveram suas rotinas transformadas pela digitalização. Serão produzidos e publicados

vídeos curtos (Reels, Shorts, TikToks) com linguagem acessível, mostrando como o SEI

Cidades facilita tarefas rotineiras nas prefeituras e elimina a burocracia.

Marketing de Conteúdoe Publicações Técnicas

Para reforçar a credibilidade técnica do SEI Cidades, será criado um conjunto de

iliateriais de referência, como e-books, infõgráficos e guias de boas práticas para uso dos

municípios. Esses conteúdos serão distribuídos de forma digital e impressa em eventos e

workshops. Adicionalmente, a equipe da Tread será responsável por articular a publicação de

artigos assinados por líderes da SGGD em portais especializados em gestão pública,inovação

e tecnologia, consolidando a secretaria como referência no setor.

Endomarketing e Engajamento Interno

O sucesso do SEI Cidades também depende do engajamento interno. Por isso, a

proposta inclui a produção e distribuição de materiais explicativos voltados a servidores

estaduais e municipais, como cartilhas visuais e boletins informativos.
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Serão realizados webinars e encontros virtuais de sensibilização com foco na

capacitação, motivação e adesão ao sistema. Esses momentos também servirão para escuta

ativa e coleta de feedback dos usuários, fomentando uma cultura de cocriação e melhoria

contínua. Alémdisso, durante os workshops regionais, será oferecido um treinamento prático

sobre o uso do SEI, integrando comunicação, capacitação e relacionamento institucional em

um mesmo ambiente.

Relacionamento com Stakeholdcrs

Para ampliar a capilaridade institucional do SEI Cidades e gerar engajamento direto

com os diversos atores envolvidos na transformação digital dos municípios, serão promovidas

ações específicas de relacionamento com stakeholders. Uma das principais iniciativas será a

organização de roadshows regionais, que funcionarão como eventos itinerantes de

apresentação e ativação do programa.

Esses encontros reunirão gestores públicos, técnicos municipais, lideranças

comunitárias, representantes de consórcios intennunicipais e da sociedade civil organizada,

com o objetivo de criar um ambiente de troca, escuta e mobilização em tomo do uso do

sistema.

Alémde fortalecer o vínculo com a SGGD, os roadshows atuarão como espaço para

esclarecimento de dúvidase disseminação de boas práticas. A imprensa será convidada para

cobertura, com oportunidade de entrevistar representantes da SGGD e de municípios adeptos

do SEI Cidades.

Outra frente estratégica será a formação de um grupo de municípios referência,

composto por administrações que já adotaram o SEI Cidades com sucesso e demonstram bons

resultados. Esses municípios atuarão como multiplicadores regionais da iniciativa, servindo

de inspiração para cidades vizinhas e reforçando a narrativa de que a transformação digital é

viável, eficiente e escalável.

A Tread Marketing apoiará esse grupo com estratégias de visibilidade, produção

c de conteúdo colaborativo e suporte à comunicação local, contribuindo para consolidar
um ecossistema de inovação e cooperação entre os entes municipais e o Governo do

Estado.

c
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c) Materiais a serem produzidos

Para garantir o alcance e a efetividade da comunicação do SEI Cidades, a Tread

Marketitig irá produzir um conjunto variado de materiais, com formatos adequados a

diferentes canais, públicose objetivos. Esses conteúdosserão essenciais para abastecer ações

de imprensa, redes sociais, campanhas digitais, relacionamento instituçional e comunicação

interna.

Conteúdosinstitucionais e técnicos

• Releases institucionais periódicos, com balanços de adesão, resultados e boas práticas.

• Media kit do SEI Cidades, com informações da iniciativa, logos, imagens, dados e

depoimentos.

• Guias rápidos para gestores municipais, com passo a passo sobre adesão, operação e

benefícios do sistema.

• E-books, infográficos e cartilhas explicativas, com linguagem acessível e foco em

impacto social, sustentabilidade e eficiência da gestão.

• Newsletter digital mensal, com novidades, entrevistas e conteúdosrelevantes sobre o

SEI Cidades.

• Apresentações institucionais para uso em eventos, reuniões, workshops e encontros

com stakeholders.

Conteúdosaudiovisuais e digitais

• Vídeos curtos e dinâmicos com cases de sucesso de municípios, depoimentos de

prefeitos e servidores, além de animações explicativas sobre o fimcionamento e os

impactos do SEI Cidades.

• Peças para redes sociais, como cards, carrosséis, stories e reels, com foco em

engajamento, dados regionais e storytelling.

• Scripts e materiais de apoio para lives e webinars, com roteiros de condução,

identidade visual e convites personalizados.
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• Suporte ao setor de comunicação para a criação de conteúdosde endomarketing como

cartazes, vídeos internos e murais digitais, com foco na sensibilização e engajamento

de servidores estaduais e municipais.

Materiais estratégicospara a imprensa e mobilização

• Balanço dos municípios que ainda não aderiram ao SEI: A Tread Marketing será

responsável em apresentar para a SGGD uma sugestão de divulgação específica para

os municípios que ainda não adcriram ao SEI no estado de São Paulo. Para as cidades

que ainda não aderiram, será feita uma campanha de divulgação nos veículos locais

mostrando os beneficios do serviço.

• Banco de porta-vozes municipais: A equipe da Tread Marketing também será

responsável em levantar o nome dos prefeitos e secretários dos municípios que já

aderiram ao SEI no estado, para que estes sejam porta-vozes em matérias, artigos e

deem entrevistas para rádios no interior, ampliando a credibilidade e a capilaridade

das mensagens. Vamos contatá-los para que eles sejam parceiros na divulgação.

• Pauta exclusiva para o programa Cidades e Soluções, da GloboNews: Na segunda

semana de campanha, será sugerida uma pauta especial ao programa da GloboNews,

com o enfoque “como os municípios paulistas modernizaram a gestão com o uso de

dados”. A proposta inclui entrevista com representante da SGGD e gestores de três

cidades-piloto, representando diferentes regiões, reforçando o impacto positivo do SEI

Cidades.

Relatórios e mensuração

Para garantir transparência e acompanhamento contínuo dos resultados, a Tread

Múketingentregará relatórios de clipping de mídia espontânea, com análise qualitativa e

quantitativa dos conteúdos publicados em veículos impressos, digitais, televisivos e

radiofônicos. A mensuração incluirá número de matérias, alcance estimado, perfis dos

veículos e avaliação de sentimento.

Será implementado um sistema de dashboards e relatórios periódicos de desempenho

em redes sociais, com dados sobre alcance, engajamento, curtidas, comentários,

compartilhamentos e menções orgânicas ao programa, permitindo ajustes ágeis na estratégia.



.....

tread mcirketing

Tambémserá feito o registro audiovisual dos workshops regionais e demais ações de

campo, com fotos e vídeos profissionais para compor o acervo institucional da Secretaria e

alimentar fUtwos conteúdosde divulgação.

Indicadores dc sucesso

A avaliação da eficácia do piano de comunicação será realizada por meio de

indicadores quantitativos e qualitativos, alinhados aos objetivos estratégicosda Secretaria de

Gestão e Governo Digital (SGGD). O foco da mensuração estará no impacto comunicacional

e no engajamento dos públicos-alvo.

Entre os principais indicadores, destaca-se o volume de matérias positivas na

imprensa, com acompanhamento por meio de clipping semanal e presença em veículos

regionais, estaduais e especializados. A valorização de porta-vozes locais e depoimentos reais

será um critériode destaque.

Nas redes sociais, serão monitorados alcance e engajamento incluindo curtidas,

compartilhamentos, comentários e menções orgânicas alémdo desempenho de conteúdos

impulsionados e de uma hashtag oficial da campanha. Tambémserá considerado o nível de

participação nos webinars, workshops e eventos com stakeholders, com análise qualitativa das

interações.

Por fim, o crescimento no número de acessos ao site institucional da SGGD,

especialmente nas páginas dedicadas ao SEI Cidades, será utilizado como termômetro de

conscientização e interesse gerado pelas ações de comunicação.

Cronograma 60 dias

A Tread Marketing acredita no poder da comunicação para gerar impacto social e

institucional. Por isso, propõe não apenas um conjunto de ações, mas uma jornada estratégica

capaz de consolidar o SEI Cidades como uma política pública referência em inovação,

sustentabilidade e eficiência. Com execução ágil, inteligência regional e um ecossistema de

porta-vozes e stakeholders mobilizados, o programa poderá ganhar capilaridade, visibilidade e

adesão contínua.

çY
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Ao longo de 60 dias, essa proposta organiza as ações de forma escalonada e

mplementar, promovendo visibilidade regional, engajamento local e geração contínua de

nteúdoqualificado. A segpir, está o detalhamento cronológico dividido por semanas:

emana Ação Sugerida

Semana 1 - Envio de press release institucional de lançamento
- Início da campanha de redes sociais com vídeos de storytelling
- Início do contato com prefeitos para formar banco de porta-vozes

Semana 2 - Disparo de press kits regionalizados
- Publicação de e-book e guia do SEI para gestores
- Planejamento de influenciadores e definição da pauta para GloboNews

Semana 3 - Início dos roadshows rêgionais
- Realização de webinars para gestores
- Envio da sugestão de pauta ao programa Cidades e Soluções (GloboNews)

Semana 4 - Produção de vídeos “Antes e Depois do SEI”
- Almoço de relacionamento com imprensa regional
- Disparo do newsletter SEI Cidades

Semana 5 - Media training com gestores municipais
- Publicação de artigo assinado em jornais do interior e veículos especializados

em gestão pública,inovação e sustentabilidade

Semana 6 - Segunda rodada de roadshows em regiões com baixa adesão
- Participação em podcasts regionais
- Novos vídeos de storytelling com cidadãos

Semana 7 - Publicação de infográficos com dados de impacto
- Disparo de segundo press release (balanço parcial)
- Sériede postagens com depoimentos e dados regionais

Semana 8 - Live final com balanço de resultados e depoimentos
- Relatório de clipping e menções orgânicas
- Entrega de relatório final à SGGD
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OPORTUNIDADES DE MÍDIA POSITIVA

1. SGGD como marco na transformação digital em São Paulo

A criação da Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD), em 2023, marcou uma

nova fase na administração pública paulista. Inédita em seu formato, a Secretaria foi

estruturada para liderar o processo de transformação digital, desburocratização e

modernização dos serviços públicos. Essa iniciativa posiciona São Paulo como referência

nacional em inovação governamental.

O tema tem alto potencial de mídia positiva, especialmente junto a veículos

especializados em tecnologia, gestão públicae economia, alémda grande imprensa. Pautas

como inclusão digital, eficiência e agilidade no atendimento ao cidadão geram interesse social

e político.

Ações como entrevistas com o Secretário, produção de attigos de opinião e divulgação

de dados de impacto (como o percentual de usuários que já acessaram serviços digitais)

reforçam o protagonismo da SGGD no cenário estadual e nacional.

2. Governo de São Paulo e SGGD como parceiros dos municípios

O Projeto SEI Cidades fortalece a imagem do Governo de São Paulo como um

parceiro ativo das prefeituras paulistas. A proposta de levar tecnologia, capacitação e suporte

técnicoaos 645 municípios reforça uma comunicação de cooperação e apoio, especialmente

relevante para a imprensa regional.

Há potencial para matérias em jornais locais, rádios e portais de notícia destacando

benefícios práticos para cada cidade: agilidade na tramitação de processos, redução de

burocracia e aumento da transparência.

Casos de sucesso de municípios que já implementaram o SEI podem gerar reportagens

positivas, humanizando a narrativa por meio de histórias de prefeitos, servidores e cidadãos

impactados pela transformação digital.

3. O SEI como sistema fundamental para uma gestão eficiente

O Sistema Eletrônico de Informações (SEI) éuma solução concreta para os desafios

de gestão enfrentados pelos municípios. Alémde modernizar processos, o sistema promove

‘3
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redução de custos, agilidade administrativa e sustentabilidade, ao diminuir drasticamente o

consumo de papel.

A pauta ambiental, inclusive, amplia as possibilidades de exposição positiva em

veículos quç abordam responsabilidade social, sustentabilidade e ESG. Alémdisso, Q tema da

eficiência fiscal pode atrair o interesse das mídias de economia e de gestão pública.

A comunicação pode explorar indicadores como economia de papel, tempo de

tramitação de processos e número de municípios já habilitados, sempre com foco em

resultados tangíveis. Entrévistascom usuários do sistema e produção de conteúdomultimídia

(infográficos e vídeos curtos) fortalecem o alcance e o impacto da campanha.
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IDENTIFICAÇÃO DOS RISCOS ÀIMAGEM

1. Dificuldades técniàasna implementação do SEI Cidades nos mtnicípios

Um dos principais riscos à imagem da Secretaria de Gestão e Governo Digital

(SGGD) e do Projeto SEI Cidades está relacionado a eventuais dificuldades técnicas na

implantação do sistema nos municípios, principalmente nas cidades de menor porte, com

infraestrutura tecnológica mais limitada.

Problemas como instabilidades de sistema, falta de conectividade local, carência de

servidores capacitados ou atrasos no cronograma podem gerar percepções negativas,

especialmente junto à imprensa regional e aos usuários diretos dos serviços públicos.

Esse cenário pode re~uJtar em críticas sobre a capacidade do .Governo do Estado de

implementar soluções tecnológicas de forma eficiente e adaptada às realidades locais.

Para mitigar esse risco, a Tread Marketing recomenda a criação de um plano de

gerenciamento de crise preventiva, com mapeamento de municípios mais vulneráveis,

elaboração de mensagens-chave e um fluxo ágil de resposta a questionamentos da imprensa.

2. Resistência de servidores municipais e estaduais à mudança de cultura organizacional

Outro risco relevante éa resistência de servidores públicos,tanto municipais quanto

estaduais, à adoção de novos processos digitais. A implantação de um sistema como o SEI

exige uma mudança cultural significativa, rompendo com práticas tradicionais e exigindo

novas rotinas de trabalho.

Essa resistência pode resultar em baixa adesão, uso inadequado da ferramenta ou

manifestações públicasde insatisfação, especialmente em redes sociais e fóruns de servidores.

A comunicação precisa atuar de fonna proativa, com estratégias de sensibilização e

engajamento que apresentem o SEI como uma solução que facilita o trabalho e valoriza o

papel do servidor.

A Tread Marketing propõe ações de endomarketing, produção de depoimentos de

servidores já engajados e materiais de capacitação que reforcem os beneficios da

transformação digital.
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3. Exposição negativa por ausência de resultados visíveis no curto prazo

A expectativa por resultados rápidos éum fator de pressão em projetos de

transformação digital. Caso os beneficios do SEI Cidades demorem a ser percebidos, há o

risco de críticas sobre a ef~tividade da iniciativa e sobre o uso de recursos públicos.

Esse risco pode ser agravado por comparações com outras soluções tecnológicas que

não tiveram êxito em gestões anteriores.

Para mitigar esse cenário, a Tread Marketing propõe urna estratégiade comunicação

focada em resultados de curto prazo, com a divulgação de conquistas parciais, como o número

de municípios habilitados, a economia de papel e as melhorias já implementadas.

Mas, caso aconteça alguma crise relacionada ao sistema do SEI ou até mesmo que

estej a relacionada à SGGD, a equipe da Tread Marketing estará preparada para fazer um

trabalho rápido e ágil com a imprensa.

Alémdisso, será fundamental trabalhar a comunicação de expectativas, reforçando

que a transformação digital éum processo gradual, com benefícios estruturais a médio e

longo prazo.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE DE FATIMA ROCHA

Sócia Administradora

(-J
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ANÁLISE DIÁRJA DE IMAGEM

Data: 2 1/02/2024

Veículos: Portal Exame.com (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Brasil

Títulos das matérias:Nada de papel: Governo de SP disponibiliza plataforma eletrônica para

os 645 municípios paulistas

Região: Nacional

Classificação: Positiva

Análise: A matériadestaca de forma ampla e positiva a iniciativa dQ Governo de São Paulo,

por meio da Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD), de disponibilizar o SEI Cidades

para os~ 645 municípios do Estado, O texto enfatiza os beneficios da digitalização de

processos, com foco na redução da burocracia, economia de recursos públicos e

sustentabilidade ambiental ao eliminar o uso de papel. A reportagem explica que o SEI

permitirá aos municípios tramitarem documentos de forma totalmente digital, e que o

Governo do Estado oferecerá suporte técnicoás prefeitwas para implantação da ferramenta.

Também são citadas as vantagens do sistema, como a redução de custos, maior eficiência

administrativa e transparência.

Pontos Positivos: Matériadidática, que apresenta claramente os beneflcio~ do SEI Cidades

tanto para o setor públicoquanto para a sociedade, com destaque para a liderança do Governo

de SP em iniciativas de transformação digital e modernização da gestão pública.

Riscos à imagem: Sem riscos a imagem.

Sugestão de estratégia: Ampliar a presença em outros canais de mídia nacional,

especialmente nas editorias de economia, tecnologia e meio ambiente. Recomenda-se o envio

de novos releases com foco em resultados práticos da implantação inicial do SEI Cidades,

destacando métricasde economia de papel, númerode municípids habilitados e depoimentos

de gestores públicossatisfeitos.
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Data: 22/02/2024

Veículo: Veículo de Interesse (não identificado)

Programa/Editorias: Governo / Tecnologia

Título da matéria: Governo de São Paulo firma acordo para levar plataforma digital SEI

Cidades aos municípios

Região: não identificado

Classificação: Positiva

Análise: A matéria destaca o anúncio do acordo de cooperação técnica firmado entre o

Governo de São Paulo e o TRF-4 para a expansão do SEI Cidades a tódos os 645 municípios

paulistas. O conteúdoapresenta dados relevantes sobre o impacto já gerado pela digitalização

dos processos por meio do SEI, como a economia de quase R$ 1 bilhão e a preservação de

40,7 mil pés de eucaliptos, além de evidenciar o comprómisso’ do governo çom a

modernização administrativa e a sustentabilidade. A presença de autoridades como o

governador Tarcísio de Freitas e o secretário Caio Paes de Andrade reforça o ‘peso

institucional da ação. O texto valoriza tambéma atuação da Secretaria de Gestão e Governo

Digital (SGGD) como protagonista da transformação digital em São Paulo, explicando ~ua

estrutura e missão, O conteúdo se alinha perfeitamente ao désaliõ de comunicação da

licitação: ampliar o reconhecimento do SEI Cidades como uma b’oa prática de gestão púbjica,

com foco na transparência, eficiência, sustentabilidade e inchisão digital.

Pontos Positivos: Reconhecimento público do SEI Cidades como projeto estratégico do

governo estadual, com ênfase em resultados concretos como economia de recursos,

preservação ambiental, ampliação do acesso a serviços.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:Os dados divulgados na matéria,como economia de R$ 960 milhões e

• ( os 40,7 mil pésde eucalipto preservados, podem ser usados em pílulas informativas para redes
sociais, vídeos curtos e infográficos digitais. Esses formatos facilitam o compartilhamento e o

C engajamento do público com o projeto, ao mesmo tempo em que reforçam os benefTcios

concretos do SEI Cidades. Outra ação recomendada ésugerir aos jornais regionais um artigo

com o título: “Minha cidade no futuro: o que muda com o SEI Cidades?”, trazendo o impacto

da digitalização em diferentes municípios.
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Data: 05/03/2024

Veículos: Jornal Lógica

Programa/Editorias:

Títulos das matérias:Ribeirão Pires adere à plataforma estadual SEI Cidades

Região: ABCD Paulista

Classificação: Positiva

Análise: A Prefeitura de Ribeirão Pires assinou o termo de adesão ao Sistema Eletrônico de

Informações SEI Cidades, disponibilizado pelo Governo do Estado de São Paulo, em um

acordo de cooperação técnicacom o Tribunal Regional Federal da 4~ Região (TRF-4). A

assinatura do termo aconteceu na última semana, em evento realizado no Palácio dos

Bandeirantes. O SEI Cidades éuma plataforma para a gestão digital de documentos e

processos. O sistema agiliza procedimentos internos e melhora a integração do município

junto ao Estado e com demais cidades.

Pontos Positivos: A reportagem traz aspas do prefeito do município, Guto Volpi enaltecendo

que com o programa a cidade está inovando na forma de fazer gestão pública.

Sugestão de estratégia: Equipe de assessoria de imprensa deve divulgar a adesão do

punicípio para outros jornais da região, como o Diário do Grande ABC e rádios locais.

Colocar o porta-voz da Pasta que fale do SEI Cidades para dar entrevistas aos veículos locais

e falar sobre sua importância. A equipe de comunicação deve fazer um balanço de quantos

municípios já aderiram ao programa e montar plano de comunicação para divulgar a notícia.

Divulgar a notícia da adesão nas redes sociais da pasta e do Governo. Fazer posts mostrando

os beneficios da adesão ao programa.

£

Riscos à imagem: Sem riscos a imagem.
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Data: 11/03/2024

Veículo: Jornal Brasil Atual (online)

ProgramalEditorias: Cidades / Governo / Inovação

Título da matéria: SEI em 10 dias: SP leva transformação digital a 66 municípios de 13

regiões diferentes

Região: Estadual

Classificação: Positiva

Análise: A matériamostra o avanço rápido e eficaz do programa SEI Cidades, destacando

que 66 municípios paulistas de 13 regiões administrativas aderiram ao sistema em apenas 10

dias. O texto demonstra como a transformação digital tem ganhado escala no estado de São

Paulo, com foco em eficiência e desburocratização, e associa diretamente a ação à Secretaria

de Gestão e Governo Digital (SGGD). Além de evidenciar o impacto do SEI na gestão

pública municipal, o conteúdo mostra como o governo estadual está alinhado com os

princípios de transparência, sustentabilidade e modernização.

Pontos Positivos: O texto enfatiza resultados concretos e mensuráveis em curto prazo,

posicionando o SEI Cidades como solução prática e funcional para os municípios. A

abordagem utilizada fortalece a imagem da SGGD como, secretaria moderna, articuladora e

eficiente.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia: A Assessoria de Imprensa pode propor a criação de ‘uma série

especial de matériasem rádios regionais e veículos locais com o título “Minha cidade agora é

digital” ou “Transformação em 10 dias”. A ideia édestacar as cidades que já aderiram ao SEI

Cidades e entrevistar prefeitos ou servidores que já estão utilizando o sistema. Isso amplia o

reconhecimento público do projeto e estimula a adesão de novos municípios, além de

valorizar a regionalização da comunicação.
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Data: 12/03/2024

Veículo: Folha da Cidade

Programa/Editorias: Cidades / Tecnologia / Governo

Título da matéria:Nova transferência digital de veículos do Detran-SP chega para facilitar a

vida do cidadão

Região: Araraquara

Classificação: Positiva

Análise: A matéria destaca o novo sistema de Transferência Digital de Veículos (TDV)

lançado pelo Detran-SP. A iniciativa permite que o processo de transferência de propriedade

de veículos seja feito de forma totalmente online, com autenticação biométrica e sem a

necessidade de despachantes, cartórios ou papelada fïsica. O texto valoriza a praticidade da

nova ferramenta, que já está disponível em todo o estado de São Paulo. A abordagem enfatiza

a simplificação dos processos, a economia de tempo e a segurança jurídica para os usuários.

Ainda que não mencione diretamente a SGGD, a ação reforça sua atuação transversal como

responsável por estruturar soluções digitais que modernizam e otimizam os serviços públicos.

Pontos Positivos: Reforço da imagem do Detran-SP (e, por consequência, da SGGD) como

inovador e digital, mostrando beneficios reais ao cidadão como praticidade, rapidez e

eliminação de burocracias.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:Promover ações conjuntas com o Detran-SP em rádios e TVs locais

para explicar, de forma didática, como utilizar o novo sistema de transferência digital. Uma

estratégiaeficaz seria a produção de vídeos tutoriais com linguagem simples, divulgados nas

redes sociais da Secretaria e em veículos regionais, com depoimentos de cidadãos que já

utilizaram o serviço, mostrando como a tecnologia melhora de fato a vida das pessoas. Isso

reforça o posicionamento da SGGD como promotora de soluções acessíveis, humanas e

digitais.

c



_______ .....
tread marketing

Data: 19/03/2024

Veículo: Jornal Nosso Dia

Programa/Editorias:’ Inovação

Título da matéria:Governo de SP finaliza Congresso de Municípios com quase 100 adesões

no SEI Cidades

Região: São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: A matérianoticia que o Governo de São Paulo finalizou sua participação no 66°

Congresso Estadual de Municípios com um balanço expressivo de quase 100 novas adesões

ao programa SEI Cidades em apenas três dias, O texto apresenta o SEI Cidades como uma

solução que fortalece a •digitalização dos processos administrativos nos municípios,

destacando que a Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD) lidera o movimento de

modernizaçàe da gestão públicaem São Paulo.

Pontos Positivos: Associação da imagem da SGGD como liderança estadual na

transformação digital~ com destaque para resultados concretos e mensuráveis como a adesão

de 100 municípios.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:Aproveitar esse momento de alta adesão para propor uma sériede

entrevistas com o Secretário Caio Paes de Andrade, com foco em divulgar os resultados do

congresso e antecipar os próximos passos do programa. Tambémérecomendável aproveitar a

mobilização gerada pelo evento para produzir uma reportagem institucional em vídeo, ~om

falas de prefeitos que aderiram ao SEI Cidades no Congresso, para veiculação nas redes da

SGGD.
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Data: 25/03/2024

Veículo: Band Multi

ProgramalEditorias: Notícias - Prudente e Região

Título da matéria: Prudente adere ao SEI Cidades, que éum programa do Governo do

Estado

Região: Presidente Prudente

Classificação: Positiva

Análise: A matéria noticia a adesão de Presidente Prudente ao programa SEI Cidades,

destacando a importância da digitalização na gestão pública. A reportagem enfatiza que o

programa édo Óoverno do Estado de São Paulo, desenvolvido pela Secretaria de Gestão e

Governo Digital (SGGD), e explica de maneira didática os impactos positivos da inidiativa,

como a eliminação de processos fisicos, redução de desperdício e agilidade na tramitação de

documentos. O conteúdoainda conta com entrevista do secretário municipal de Tecnologia da

Informação, que traz um depoimento espontâneo e esclarecedor sobre os ganhos práticos da

adoção do sistema como a redução de “desigualdade” no atendimento dos municípios, quando

os processos eram epviados via papel.

Pontos Positivos: Fortalecimento da imagem da SGGD como secretaria articuladora com os

municípios. Conteúdodidático e de fácil compreensão para o públicoem geral, com destaque

para o depoimento de gestor local que funciona como porta-voz regional espontâneo da

iniciativa.

Riscos à imagem: Sem riscosà imagem.

Sugestão de estratégia:Propor uma sériede reportagens locais, acompanhando os primeiros

meses de implementação do SEI Cidades nos municípios que aderiram recentemente. Esse

tipo de cobertura mostra a transformação em tempo real, dá voz aos usuários finais e reforça a

( credibilidade do projeto. Além disso, pode-se mapear novos gestores muiiicipais com boa
C oratória e capacitá-los como “porta-vozes regionais” do SEI Cidadçs, ampliando o alcance da
C comunicação da SGGD.
(
c
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Data: 01/04/2024

Veículo: Portal O Taboanense (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Tecnologia / Cidades

Título da matéria:Tecnologia: Taboão da Sena adere à plataforma estadual SEI Cidades

Região: Região Metropolitana de São Paulo / Taboão da Serra

Classificação: Positiva

Análise: A matériadestaca a adesão de Taboão da Serra ao SEI Cidades, com conteúdoque

en1~tiza a modernização dos processos internos da prefeitura por meio do uso dessa

ferramenta, eliminando o uso de papel e tomando a tramitação de documentos mais rápida e

eficiente, O texto taml~m ressalta que a adesão ao SEI Cidades está alinhada com os esforços

do município em digitalizar serviços e desburocratizar a administração públiça, destacando

ainda o apoio técnicoe estrutural oferecido pelo Governo Estadual para a implementação da

ferramenta.

Pontos Positivos: A matéria reforça o papel do Governo do Estado como parceiro das

prefeituras, viabilizando soluções tecnológicas de gestão. O texto destaca ainda os beneficios

da iniciativa como agilidade administrativa, redução de papel e melhoria no atendimento ao

cidadão.

Sugestão dè estratégia:A SGGD pode~ampliar a~ produção de conteúdocom foco em casos

de adesão bem-sucedida como o de Taboão da Serra, utilizando esses municípios como

exemplos em futuras campanhas de mídia. Recomenda-se também reforçar o contato com

veículos regionais como O Taboanense, propondo matériasde acompanhamento para mostrar

os primeiros resultados práticos do uso do SEI Cidades na gestão local.

Riscos à imagem: Sem riscos a imagem.
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Data: 02/04/2024

Veículo: GI Campinas e Região (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Cidades

Título da matéria: Em um ano, Campinas emitiu 4,4 mil carteirinhas de identificação de

pessoas autistas

Região: Campinas

Classificação: Positiva

Análise: A matéria destaca que o município de Campinas atingiu a marca de 4,4 mil

carteirinhas de identificação para pessoas com Transtorno do Espectro Autista (TEA)

emitidas no período de um ano. O conteúdo cita que a emissão da CipTEA-SP éuma

iniciativa do Governo de São Paulo, desenvolvida pela Prodesp, vinculada à Secretaria de

Gestão e Governo Digital (SGGD). A reportagem enfatiza a facilidade do processo de

emissão via internet, com orientação online e gratuita para os cidadãos, alémde destacar os

beneficios diretos da carteirinha no acesso a serviços prioritários. Embora o foco seja

regional, o texto valoriza o papel da SGGD na coordenação de soluções tecnológicas

inclusivas em âmbito estadual.

Pontos Positivos: Exposição regional positiva para a Secretaria, com foco em um projeto

socialmente relevante e de alto impacto. O texto reforça a conectivi’dade entre Governo do

Estado e municípios, mostrando que políticas estaduais estão sendo efetivamente utilizadas e

bem recebidas localmente. O número expressivo de adesões em Campinas fortalece a

percepção de sucesso da política pública.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia: O caso de Campinas pode ser utilizado como ponto de partida para

desenvolver uma pauta especial com balanço estadual sobre a emissão da CipTEA-SP,

destacando o total de carteiras emitidas em todo o Estado e fazendo um comparativo entre

regiões. Outra ação estratégica interessante seria organizar um encontro com a imprensa

regional (in loco ou em São Paulo) para apresentar outros projetos digitais da SGGD,

incluindo o SEI Cidades, criando uma oportunidade de ampliar o relacionamento com

jornalistas da região e gerar futuras matériaspositivas.

v
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Data: 08/04/2024

Veículos: Rádio Jovem Pan

Programa/Editorias: Jornal da Manhã - Edição Especial

Títulos das matérias:Helton fala sobre projeto SEI Cidades

Região: Presidente Prudente

Classificação: Positiva

Análise: A Prefeitura de Presidente Prudente aderiu ao Sistema Eletrônico de Informações

SEI Cidades, disponibilizado pelo Governo do Estado de São Paulo. O secretário de

Tecnologia da Infonvação de Presidente Prudente, Helton Sapia, éentrevistado e afirma que

essa já era uma prática adotada na cidade desde 2021, em nível regional, e que agora, com a

iniciativa do Governo estadual, iésodeve desburocratizar e tornar mais “justo” o processo de

atendimento das demandas, uma vez que quando enviava o oficio via papel, segundo eleÇ o

últimoa ser enviado era o primeiro a ser atendido porque ficava no topo da pilha de papéis.

Com essa medida, reduzirá a necessidade do uso do papel e facilitará a tramitação dos pedidos

entre municípios e Governo Estadual.

Pontos Positivos: A entrevista ébem elucidativa e positiva, pois mostra os beneficios para o

município a partir do depoimento do vice-prefeito da cidade, que esclarece quais serão os

ganhos ao adotar o SEI Cidades.

Riscos à imagem: Sem riscos a imagem.

Sugestão de estratégia: A assessoria de imprensa deve identificar outros agentes públicos

que possam servir como “porta-vozes” em entrevistas regionais sobre o programa SEI

Cidades, para falar dos seus beneficios práticos para a população ao fazer parte dessa

iniciativa do Governo.



_______ .....
tread mcxrketing

Data: 08/04/2024

Veículo: O Progresso de Tatuí (online) (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Progrania/Editorias: Cidades

Título da matéria:Soluções Prodesp beneficiam autistas no Estado de SP

Região: Tatuí / Interior de São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: A matéria destaca o trabalho da Prodesp no desenvolvimento de soluções

iecnológicas para beneficiar pessoas com Transtorno do Espectro Autista (TEA) no Estado de

São Paulo. O texto aborda especialmente a criação da Carteira de Identificação da Pessoa com

Transtorno do Espectro Autista (CipTEA-SP), que facilita o acesso dessas pessoas a serviços

prioritários. A matéria contribui para reforçar a imagem institucional da SGGD como

promotora de inclusão digital, inovação tecnológica e desenvolvimento de soluções voltadas

ao bem-estar social.

Pontos Positivos: Reforço da imagem da SGGD como responsável por projetos de inclusão

digital e social por meio de suas entidades vinculadas, mostrando um exemplo concreto de

como a transformação digital pode ter impacto direto na qualidade de vida dos cidadãos, o

que reforça a relevância institucional da Secretaria, O projeto tem potencial de gerar efeitos

positivos na percepção públicasobre os esforços do Governo Estadual na área de inclusão.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:A Assessoria de Imprensa da SGGD pode aproveitar a repercussão

positiva para oferecer pautas proativas sobre outras iniciativas digitais de inclusão social

coordenadas pela Secretasia, como o SEI Cidades, destacando como a digitalização também

facilita o acesso de públicosespecífico,s (pessoas com deficiência, idosos, entre outros) aos

serviços públicosestaduais. Uma boa estratégiaseria sugerir entrevistas com gestores da pasta

e responsáveis pela inovação digital com foco social.
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1 tread~ ar

Data: 16/04/2024

Veículo: Valor Econômico - Portal Globo.com (matéria localizada pela equipe da Tread

Marketing)

Programa/Editorias: Empresas / Tecnologia / Gestão Pública

Título da matéria:Detran investe em automação e prevê acelerar atendimento

Região: Nacional

Classificação: Positiva

Análise: A matériaaborda os investimentos do Detran-SP, uma das entidades vinculadas à

c Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD), em soluções de automação de processos
( para agilizar o atendimento ao público.O texto destaca que o órgão busca modernizar suas

(. operações com tecnologias que incluem o Sistema Eletrônico de Informações (SEI),

mencionado explicitamente como parte das iniciativas de transformação digital. O jornal

( ressalta que o objetivo éreduzir o tempo de resposta ao cidadão, melhorar a eficiência interna
( - e ampliar a qualidade do serviço público. A reportagem contextualiza o Detran como uma
( autarquia que atende mais de 20 milhões de usuários ao ano, reforçando a importância de
E digitalizar fluxos e eliminar processos manuais e em papel.

Pontos Positivos: A matériafaz uma menção direta ao SEI, reforçando sua aplicação prática

dentro de um dos órgãos mais conhecidos da estrutura estadual. Alémdisso, mostra a SGGD

como indutora da transformação digital no Estado, por meio das suas entidades vinculadas, O

foco em automação, eficiência e agilidade reforça a imagem da SGGD como promotora de

inovação e melhoria de serviços ao cidadão.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão dc estratégia: A Assessoria de Imprensa da SGGD pode utilizar o gancho da

matéria publicada para ampliar a divulgação em veículos especializados em tecnologia,

inovação públicae serviços ao cidadão, alémde portais regionais de gestão pública.A pauta

pode destacar como a experiência de automação vivida pelo Detran-SP pode servir de

exemplo replicável para os 645 municípios que estão recebendo o SEI Cidades, reforçando o

papel da Secretaria como promotora de inovação em toda a administração públicapaulista.
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tread 1
Data: 1 6/04/2024

Veículo: IPNews

Programa!Editorias: Tecnologia

Título da matéria:Sistema desburocrático de SP chega a 270 municípios

Região: Estadual

Classificação: Positiva

Análise: A matériado portal IPNews noticia a marca de 270 municípios paulistas que já

aderiram ao SEI Cidades, plataforma digital disponibilizada pela Secretaria de Gestão e

Governo Digital (SGGD). O conteúdo reforça o impacto tr~nsformador do programa na

administração públicamunicipal ao eliminar o uso de papel, desburocratizar processos e

acelerar o atendimento à população. O texto apresenta o SEI Cidades como uma ferramenta já

consolidada e em ampla expansão, o que contribui para fortalecer sua imagem pública.

Pontos Positivos: Matériatraz resultados mensuráveis e expansão territorial significativa, o

que colabora para reforçar a imagem da SGGD como líder em transformação digital e gestão

públicamoderna.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:A notícia de adesão dos 270 municípios pode ser çxplorada em um

artigo assinado pelo Secretário Caio Paes de Andrade em veículos de opinião e tecnologia,

destacando a visão do governo sobre a kligitalização como política públicaestruturante e

contínua. Outra ação recomendada éa criação de um painel interativo online atualizado

semanalmente, com dados de adesão e impactos gerados por região, servindo como fonte para

a imprensa e ferramenta de transparência para a população.



tread mcxrketing

Data: 26/04/2024

Veículo: Diário de S.Paulo (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

ProgramalEditorias: Notícias de SP

Título da matéria: FDE realiza primeira licitação de concorrência no novo sistema de

contratação do Governo de SP

Região: São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: A matériaaborda a realização da primeira licitação no formato de concorrência pela

Fundação para o Desenvolvimento da Educação (FDE), utilizando o novo Sistema de

Contratação Pública Digital, desenvolvido e gerido pela Secretaria de Gestão e Governo

Digital (SGGD), por meio da Prodesp. O texto destaca que essa iniciativa faz parte de um

esforço maior do Governo de São Paulo para modernizar, digitalizar e dar mais transparência

aos processos licitatórios do Estado. A matériavaloriza a nova plataforma como um passo

importante rumo à eficiência administrativa e ao cumprimento das diretrizes da nova Lei de

Licitações%Lei n° 14.133/2021).

Pontos Positivos: Visibilidade positiva da SGGD como responsável por soluções

tecnológicas de gestão pública, com foco em modernização e transparência. A abordagem

reforça o alinhamento da Secretaria com legislações recentes, mostrando capacidade de

resposta rápida às novas exigências legais.

Sugestão de estratégia: Propor matéria especial para algum veículo de alcance nacional,

como GloboNews, CNN Brasil, Valor Econômico ou Revista ÉpocaNegócios, abordando o

tema: “Como São Paulo está revolucionando as compras públicas com tecnologia e

transparência”. A pauta pode explorar os impactos macroeconômicos dessa modernização,

com ênfase em combate à burocracia, transparência, compliance e governança digital. Além

disso, a assessoria pode sugerir a participação de representantes da SGGD em painéis,

webinars ou podcasts de gestão públicae inovação, reforçando o protagonismo da Secretaria

como exemplo nacional de transformação na administração pública.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.
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tread mczrketing

Data: 26/04/2024

Veículo: Folha de S.Paulo (online) (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Cotidiano

Título da matéria:Selo oficial do Detran tenta diminuir estresse de autistas no trânsito

Região: São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: A matériaaborda a criação, pelo Detran-SP, de um selo oficial para identificação de

veículos utilizados por pessoas com Transtorno do Espectro Autista (TEA), como parte das

políticas de inclusão e acessibilidade no trânsito, O objetivo da iniciativa éreduzir o estresse

de pessoas autistas durante fiscalizações, paradas em blitzes ou em situações que possam

gerar confusão ou sobrecarga sensorial. O texto destaca que o selo égratuito, pode ser

solicitado online e que a medida foi desenvolvida com base em recomendações de entidades

que atuam na defesa dos direitos das pessoas autistas. A ação reforça, de forma institucional,

o papel da Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD) na promoção de políticas públicas

inclusivas, digitais e de cidadania, por meio das suas entidades vinculadas.

Pontos Positivos: Associação da SGGD a políticas públicas de inclusão social e

acessibilidade, com destaque para o uso de plataformas digitais no processo de solicitação do

selo, reforçando a pauta de transformação digital. A abordagem épositiva e focada em

beneficios sociais concretos.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:A Assessoria de Imprensa da SGGD pode aproveitar a repercussão

nacional da matériapara ampliar a divulgação do selo em outras regiões do Estado, com foco

em veículos de mídia regional e especializados em inclusão. Uma ação recomendada é

produzir depoimentos de famílias beneficiadas pela medida e oferecer esses relatos como

sugestões de pauta para rádios, TVs e portais locais, reforçando o alcance social da iniciativa.
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tread

Data: 29/04/2024

Veículo: Com Limão (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Tecnologia

Título da matéria:Transferência Digital de Veículos (TDV) de São Paulo agora éfeita com

blockchain

Região: São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: O texto destaca a adoção da tecnologia blockchain pela Transferência Digital de

Veículos (TDV) no Estado de São Paulo, um projeto desenvolvido pela Prodesp, empresa

vinculada à Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD), em parceria com o Detran-SP. O

texto ressalta que São Paulo éo primeiro estado brasileiro a implementar a TDV com uso de

blockchain, garantindo segurança, rastreabilidade e redução de fraudes no processo de

transferência de veículos. A matéria fortalece a imagem da SGGD como promotora da

transformação digital no Estado, liderando projetos de impacto direto no cofidiano do

cidadão.

Pontos Positivos: Reforço da imagem da SGGD como líder em inovação tecnológica no setor

público. O texto faz associação direta da Secretaria a projetos com alto grau de segurança

digital e modernização de prõcessos, posicionando o Estado de SP como pioneiro nacional no

uso de blockchain em serviços públicos.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia: O tema pode ser mais explorado em veículos de tecnologia e

inovação. A proposta éoferecer uma pauta mais ampla sobre o ecossistema de transformação

digital promovido pela SGGD, incluindo não só a TDV e o blockchain, mas tambémo SEI

Cidades, mostrando que o Governo de SP está adotando múltiplastecnologias emergentes

para modernizar a gestão pública.
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tread marketing

Data: 17/05/2024

Veículo: Agência de Notícias de SP (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Detran

Título da matéria: Maio Amarelo: abordagens a veículos em SP crescem 102% nos 4

primeiros meses do ano

Região: Estadual / São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: A reportagem informa que as abordagens de veículos nas via~ do Estado de São

Paulo cresceram mais de 102% nos quatro primeiros meses do ano em comparação com o

mesmo período do ano passado. O trabalho resultou em uma redução de 57% nos casos de

embriaguez ao volante, quando a dosagem de álcool fica acima de 0,34 mg por litro de ar

expelido.

Pontos Positivos: A ação érealizada pelo Departamento Estadual de Trânsito de São Paulo

(Detran-SP), õrgão vinculado à Secretaria de Gestão e Go*rno Digital (SGGD), com o apoio

das polícias Militar, Civil e Técnico-Científica. A Agência de Notícias do Governo de São

Paulo tem excelente entrada nos veículos no estado. Muitos veículos procuram notícias no

portal para elaborarem as pautas.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:Assessoria de imprensa do Detran deve disparar a noticia para todos

os veículos do estado. Colocar porta-vozes nas rádios e tvs do interior para entradas ao vivo e

comentar sobre o balanço. Sugerir pauta exclusiva para o jornal Bom dia SP, da TV Globo,

acompanhando uma abordagem dos agentes em um ponto de abordagem da ação. Enviar a

sugestão de pauta para os veículos de TV aberta que são exibidos no período da tarde, como o

Brasil Urgente e o Balanço Geral.
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trecxd

Data: 18/05/2024

Veículo~ Repórter Diário (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

ProgramaíEditorias: Cidades

Título da matéria: Maio Amarelo: conscientização sobre segurança no trânsito éfoco da

campanha do Detran-SP

Região: Grande ABC

Classificação: Positiva

Análise: A matériaaborda a participação do Detran-SP na campanha nacional Maio Amarelo,

voltada à conscientização sobre segurança no trânsito. A reportagem informa que as ações da

( campanha em São Paulo jncluem distribuição de materiais educativos,.atividades em escolas e
E orientações em pontos de grande fluxo de veículos e pedestres. Embora o foco principal da

notícia seja segurança no trânsito, a matériadestaca de forma indireta o papel da SGGD como

órgão responsável pela gestão das entidades que promovem ações de cidadania, digitalização

de serviços e segurança pública.A iniciativa do Detran reforça o compromisso do Governo do

( Estado com campanhas de educação social, o que tambémfaz parte da agenda da SGGD.

Pontos Positivos: Reforço institucional à imageiri da SGGD como responsável por políticas

públicasque impactam diretamente a vida da população. A iniciativa associa a imagem da

SGGD com campanhas de educação, cidadania e prevenção de acidentes, temas de alta

aceitação pública.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia: Aprc~’eitar o destaque dado ao Maio Amarelo para potencializar a

visibilidade das ações dõ Detran-SP em veículos de mídia regional e estadual, reforçando o~

papel da Secret&ia na promoçãi de políticas públicas de educação para o trânsito. Sugerir

entrevistas com port&vozes da SGGD e do Détran-SP sobre a importância da educação no

trânsito. Àassesso~ia de imprensa pode tambémsugerirpautas p~rá rádios e TVs locais com

foco em históri s reais de conscientização que envolvam agentes de trânsito, educadores ou

cidadãos impa&ados pelá camp~nha. .
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Data: 23/05/2024

Veículo: Poder36O (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Economia

Título di matéria:São Paulo lança plano para reduzir gastos e expandir investimento

Região: Estadual / São Paulo

Classifica~ão: Positiva

( Análise: A matériaaborda o lançamento de um plano do Governo do Estado de São Paulo

para reduzir gastos e expandir investimentos. Entre as principais medidas listadas está a

transformação digital de processos administrativos, com destaque para o papel da Secretaria

• de Gestão e Governo Digital (SGGD) na execuçao dessas iniciativas. O texto reforça que uma

• ( das metas do governo éeconomizar R$ 20 bilhões por ano, e aponta a digitalização e a

desburocratização, lideradas pela SGGD, como estratégiaspara atingir esse objetivo. Embora

a matéria não foque exclusivamente na SGGD, ela posiciona a Secretaria como peça

fundamental na política de ajuste fiscal e modernização da gestão pública.

Pontos Positivos: Publicação em um dos principais veículos de cobertura política nacional,

com grande audiência entre formadores de opinião, gestores públicose lideranças do setor

público. A contextualização da transformação digital dentro de um pacote de medidas

estratégicasdo governo aumenta a percepção de relevância institucional da SGGD.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia: Usar o gancho da matériapara desdobrar a pauta de economia de

recursos públicospara a imprensa regional, com foco em como os municípios do interior

tambémserão beneficiados com as ações de transformação digital lideradas pela Secretaria.

Uma ação prática seria a produção de releases segmentados por região administrativa do

Estado, destacando os impactos esperados da digitalização nas prefeituras locais (exemplo:

redução de custos com papel, agilidade no atendimento e desburocratização de processos

administrativos municipais). Alémdisso, a assessoria pode oferecer porta-vozes regionais ou

especialistas da SGGD para entrevistas com rádios, jornais e portais de cidades do interior,

reforçando a mensagem de parceria entre Estado e municípios.



treczd

Data: 24/05/2024

Veículo: Revista Crusoé(Diário Crusoé— online) (matérialocalizada pe a equipe da Tread

Marketing)

ProgramaÍEditorias: Economia

Título da matéria:Como o governo de SP espera cortar R$ 20 bilhões por ano e limpar seu

caixa

Região: Estadual / São Paulo

Classificação: Positiva

Análise: A matériadetalha o esforço do Governo do Estado de São Paulo para cortar RS 20

bilhões por ano em despesas, por meio de um pacote de medidas de gestão pública.Entre as

ações destacadas está o avanço na digitalização de serviços, com menção direta à atuação da

Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD).

Pontos Positivos: Exposição em veículo de perfil político e econômico, com públicodecisor

e formador de opinião, com conteúdoque reforça o posicionamento da SGGD como agente

estratégicode modernização e eficiência fiscal no Governo de SP.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia:Com base na repercussão positiva dessa matéria,a Assessoria pode

propor entrevistas de aprofundamento com veículos econômicos (como Estadão Economia,

Valor Investe e Broadeast), detalhando os números de economia já alcançados com a

digitalização e apresentando projeções futuras específicas do Projeto SEI Cidades. Isso

reforça o vínculo enfre tecnologia e responsabilidade fiscal, aumentando o alcance da

narrativa positiva para diferentes públicos.
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trecxd marketing

Data: 24/05/2024

Veículo: Gazeta da Semana

Programa/Editorias: Cotidiano

Título da matéria:Detran-SP convoca proprietários de 2 mil veículos custodiados em pátios

para retirada

Região: Estadual (com impacto em várias cidades)

Classificação: Neutra

Análise: A matériainforma que o Detran-SP iniciou uma convocação para que proprietários

de cerca de 2 mil veículos realizem a retirada de seus automóveis custodiados nos pátios do

Estado. A publicação explica que os veículos estão sob custódia administrativa e que a ação

visa dar celeridade ao processo de regularização, alémde evitar leilões futuros. O texto tem

caráter informativo, sem aprofundar a relação da iniciativa com a transformação digital ou

inovação em serviços.

Pontos Positivos: Mostra ação prática e direta do Detran-SP, com impacto no cotidiano dos

cidadãos

Riscos à imagem: Baixo risco. No entalito, há potencial de percepção negativa caso a

comunicação não seja clara, especialmente se a população não entender os critérios de

convocação ou prazos, o que pode gerar reclamações.

Sugestão de estratégia: Reforçar a divulgação da convocação com inserções em rádios

populares e regionais nas cidades com maior número de veículos convocados, usando

linguagem acessível e chamando atenção para prazos e orientações. Também podem ser

propostas matériasexplicativas sobre como retirar o veículo ou se preparar para leilão, o que

ajudaria a reduzir ruído, melhorar a compreensão da ação e mostrar o Detran-SP como aliado

do cidadão.
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Data: 11/06/2024

Veículo: Jornal Z Norte

ProgramaíEditorias: Cidades

Título da matéria:Prefeitura de Sorocaba lança plataforma digital que eliminará documentos

e processos administrativos em papel

Região: Sorocaba

Classificação: Positiva

Análise: A matériaaborda o lançamento, pela Prefeitura de Sorocaba, de uma plataforma

digital de gestão de documentos e processos administrativos, com o objetivo de eliminar

gradualmente o uso do papel. Embora o texto não mencione nominalmente o SEI Cidades, o

conteúdoestá claramente relacionado à transformação digital promovida pelo Governo de São

Paulo, especialmente no contexto da adesão dos municípios à plataforma.

Pontos Positivos: Valorização da transformação digital em nível municipal, com ampla

aceitação política local. Alinhamento com a pauta da SGGD, que pode ser aproveitado como

exemplo espontâneo de sucesso local.

Riscos à imagem: Não há riscos imediatos à imagem, mas a ausência de menção direta ao

Governo do Estado e à SGGD pode fazer com que o crédito da iniciativa pareça

exclusivamente municipal, o que pode dificultar o reconhecimento do SEI Cidades como uma

política públicaestadual.

Sugestão de estratégia: Entrar em contato com a Prefeitura de Sorocaba para propor uma

ação conjunta de comunicação, como uma entrevista com o Secretário Caio Paes de Andrade

e o prefeito Rodrigo Manga, destacando a adesão de Sorocaba ao SEI Cidades como parte de

um movimento estadual. Essa abordagem ajuda a reforçar a autoria e o alcance do programa,

posicionando o Governo do Estado como agente articulador da transformação digital.

Também pode-se sugerir à imprensa regional uma pauta complementar, abordando como o

SEI Cidades está sendo adotado por grandes e pequenas cidades em SP. Nesse caso, pode-se

destacar municípios pertencentes à Região Administrativa de Sorocaba.
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treczd

Data: 16/06/2024

Veículo: JR Jornais

Programa/Editorias: Cotidiano

Título da matéria:Detran Convoca 673 donos de veículos de Itatiba

Região: Itatiba

Classificação: Neutra

Análise: A matériainforma que o Detran-SP, vinculado á Secretaria de Gestão e Governo

Digital (SGGD), está convocando 673 proprietários de veículos apreendidos em Itatiba para a

retirada de seus bens dos pátios sob custódia administrativa. A reportagem esclarece que, caso

não sejam retirados, os veículos poderão ser incluídos em leilão. O conteúdo tem caráter

essencialmente informativo, voltado a alertar os cidadãos diretamente afetados.

Pontos Positivos: Divulgação de um serviço direto ao cidadão com linguagem clara e

objetiva, com possibilidade de capilarização da pauta em dezenas de outras cidades que

passarão por convocação semelhante.

Riscos à imagem: Baixo risco. Porém, a falta de informações detalhadas sobre prazos,

documentação e canais de atendimento pode gerar dúvidase insatisfação entre os convocados,

caso a comunicação oficial não seja reforçada em tempo hábil.

Sugestão de estratégia: Realizar uma campanha informativa regionalizada, com apoio de

rádios comunitárias, portais locais e redes sociais institucionais, explicando o passo a passo

para retirada dos veículos. Alémdisso, deve-se elaborar uma nota técnicapadrão para ser

enviada automaticamente a veículos regionais sempre que o Detran emitir convocações

semelhantes em outros municípios, a fim de prevenir na comunicação pública.
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Data: 18/06/2024

Veículo: O Diário de Barretos

Programa/Editorias: Cidades

Título da matéria:Detran-SP anuncia 673 veículos para retirada sob pena de irem a leilão

Região: Barretos

Classificação: Neutra

Análise: A matéria noticia que o Detran-SP, órgão vinculado à Secretaria de Gestão e

Governo Digital (SGGD), está convocando os donos de 673 veículos apreendidos em

Barretos para que providenciem a retirada. A reportagem destaca que, se não forem

resgatados, os veículos poderão ser incluidos em leilões promovidos pelo Estado. O conteúdo

tem caráter funcional e informativo, sendo direcionado aos moradores de Barretos e região.

Pontos Positivos; Ação de interesse públicodireto, com impacto real sobre a população local.

O tema ésensível (leilões e bens apreendidos) e, põr isso, atrai atenção de outros veículos

regionais.

Riscos à imagem: Sem riscos diretos na abordagem da matéria.No entanto, a ausência de

informações claras sobre como regularizar a situação pode gerar insegurança ou

desinformação entre os afetados. Isso reforça a necessidade de ações de esclarecimento

preventivo.

Sugestão de estratégia: Preparar um plano de comunicação recorrente para veículos

apreendidos em pátios, com kits de imprensa contendo perguntas e respostas, links úteis,

canais de atendimento e depoimentos de cidadãos que já regularizaram seus veículos. Além

disso, pode sugerir entrevistas em rádios locais com representantes do Detran-SP para

explicar o processo de forma acessível, garantindo maior adesão da população e prevenindo

ruídos.



tread mcirketing

Data: 03/07/2024

Veículo: A Cidade On Campinas (matérialocalizada pela equipe da Tread Marketing)

Programa/Editorias: Economia

Título da matéria:Licenciamento 2024 começa neste mês; veja calendário de pagamento

Região: Campinas

Classificação: Positiva

Análise: A matériainforma o início do calendário de pagamento do Licenciamento 2024 para

veículos no Estado de São Paulo, destacande que o processo pode ser feito de forma

totalmente digital, sem a necessidade de deslocamento a unidades fisicas do Detran-SP,

autarquia vinculada à Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD). O conteúdovaloriza a

modernização dos serviços públicos,ressaltando que os documentos veiculares são emitidos

exclusivamente em formato digital desde 2020. A matéria orienta o cidadão sobre como

acessar o serviço online, reforçando a facilidade de consulta e pagamento. Embora o SEI

Cidades não seja citado, a reportagem reforça; indiretamente, a imagem da SGGD como

responsável por promover a digitalização e a desburocratização dos serviços estaduais.

Pontos Positivos: Abordagem prática e de serviço ao cidadão, com ênfase na digitalização

dos processos, o que está alinhado com a missão da SGGD. Trata-se de um exemplo de como

os serviços públicos paulistas vêm sendo modernizados, com impacto direto na vida de

milhões de pessoas.

Riscos à imagem: Sem riscos à imagem.

Sugestão de estratégia: Aproveitar o gancho do tema da digitalização de documentos

veiculares para sugerir uma matériaespecial sobre a transformação digital do Governo de SP,

destacando o papel da SGGD e suas entidades vinculadas (como o Detran-SP e a Prodesp) na

evolução dos serviços digitais. A pauta pode incluir também informações sobre o SEI

Cidades, criando uma conexão entre diferentes frentes de atuação da Secretaria e reforçando o

conceito de governo digital integrado.
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A Tread Marketing se dedica a transformar a comunicação das marcas em uma

poderosa ferramenta de crescimento. Nossa abordagem integrada une assessoria de imprensa,

marketing digital e gestão de redes sociais para criar estratégias personalizadas para cada

cliente.

Sua sede está localizada na Capital de São Paulo, contando com escritório tambémem

Curitiba. A Tread Marketing dispõe de equipamentos modernos e de última geração,

integrando seus profissionais com os clientes de forma rápida e segura.

Atua com profissionais altamente qualificados e especializados que, com base em

sólidos conceitos de marketing e comunicação, trabalham de forma integrada sempre

observando inovações, utilizando modernas ferramentas. Com isso, busca o desenvolvimento

de seus clientes com planejamento e gestão amparados em uma visão completa com serviços

estruturados para atender, sobretudo nesse momento, a comunicação.

Nossa missão éfazer com que cada marca se comunique de forma autêntica e eficaz.

Temos muito orgulho da nossa trajetória e dos clientes que alcançamos atéaqui.

Nossas principais áreas de atuação são voltadas para comunicação integrada,

endomarketing, medição de perfonnance, eventos e frade marketing, marketing in house,

redes sociais e assessoria de imprensa.

A Tread surgiu da vontade de oferecer produtos que apresentem aos seus clientes uma

experiência personalizada e criativa. Nascemos há pouco tempo e já temos muito orgulho da

nossa trajetória, atendendo a clientes como Babel-Azza, DETRAN.SP, Secretaria da

Educação do Estado de São Paulo, Reputale Comunicação Ltda, Secretaria de Governo do

Estado de São Paulo e Fundação SEADE.

Pensamos e colocamos em prática conceitos que tenham personalidade.

Entendemos que o único ponto em comum entre as empresas éque ~ienhuma delas é

( , igual, atémesmo quando trabalham no mesmo segmento. A Tread éforça, conexão e
estratégia. Écriatividade aliada ao resultado não apenas para entregar o job, mas para

(~ ~. deixar uma marca.

A seguir, apresentamos a relação nominal dos principais clientes atendidos, com

respeótivos períodos de atendimento~, demonstrando sua experiência e atuação no mercado à

épocada apresentação das propostas.
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BabelWAzza
A Babel-Azza éuma agênciafuli service que surge da união das renomadas agências

Babel e Ana. Fundada em 2017 por Julio Anguita, Monica Blatyta e Danilo Moraes, a

empresa se destaca por sua abordagem inovadora, que integra de forma natural e integral a

estratégia com a execução, tanto online quanto offline. Em um mercado cada vez mais

dinâmico e competitivo, a Babel-Ana se compromete a entregar resultados simultâneos em

branding e vendas, atendendo às exigências de grandes clientes e marcas como Aché,Jaguar

— Land Rover; Hospital Alemão Oswaldo Cruz, Serasa Experian, Kumon, Zoetis, Banco

Safra, Rico e Galderma.

- Atendimento: 2020 a 2022

SERVIÇOS PRESTADOS

Em parceria com a Babel-Ana, nos dedicamos a oferecer serviços técnicos e

especializados em comunicação e marketing, assegurando a implementação eficaz e

estratégicade suas iniciativas junto às demandas dos clientes.

Nossa equipe de profissionais experientes atuou em estreita colaboração com a

agência, para entender suas necessidades específicas, desenvolvendo estratégias

personalizadas que garantiram a execução eficiente e eficaz de suas ações.

Com um enfoque inovador e orientado para resultados, trabalhamos comprometidos

em transformar suas ideias em realidade, assegurando que cada campanha não apenas

alcançasse, mas tambémressoasse eontseu público-alvo.

~detransp
O Departamento Estadual de Trânsito DETRÀN.SPfaz parte do Sistema Nacional

- de Trânsito e éresponsável, no Estado de São Paulo, pelas atividades de trânsito estabelecidas

pelo Código de Trânsito Brasileiro e por normatização própria.
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- Atendimento: 2020 a 2022

SERVIÇOS PRESTADOS
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Compete ao DETRAN.SP promover educação para o trânsito, planejar, coordenar,

executar e controlar ações relacionadas à habilitação de condutores, documentação e

serviços para veículos. O objetivo do órgão érealizar todas essas atividades com qualidade,

eficiência e transparência, contribuindo para a defesa da vida e da cidadania.

O DETRAN.SP conta com unidades de atendimento em todos os municípios do

estado. São 336 Circunscrições Regionais de Trânsito (Ciretrans), 309 Seções de Trânsito,

alémdos postos fixos de atendimento do Poupatempo. Possui, ainda, unidades regionais de

acompanhamento e controle e uma estrutura de coordenação e normatização, localizada na

capital do Estado.

Por fim, o Departamento trabalha com registro. de mais de 31 milhões de veículos

cadastrados, 24 milhões de carteiras nacionais de habilitação (CNH) e com médiamensal de

lacração de mais de 79 mil veículos.

Oferecemos uma gama abrangente de serviços voltados para a comunicação do

Departamento, começando pelo levantamento de informações sobre as ações de

comunicação já executadas, o que permitiu uma compreensão clara do histórico e das

necessidades atuais. Em seguida, realizamos uma análise detalhada da conformidade visual

das peças, ações de comunicação, aplicativos e campanhas, assegurando que elementos

como logomarcas e assinaturas estivessem alinhados com a identidade visual estabelecida.

Além.disso, compilamos as ações de comunicação e analisamos sua aderência à

matriz estratégica criativa e visual adotada, garantindo que as mensagens estivessem

adequadas ao público-alvo.Oferecemos suporte ao DETRAN.SP na análise de informações

e no desenvolvimento de novas ações de comunicação, sempre com o objetivo de aprimorar

a eficácia .das iniciativas.

Para facilitar o planejamento anual das ações do DETRAN.SP, propusemos uma

•matriz estratégicade comunicação, acõmpaiihada de um monitoramento mensal para avaliar

o progresso. Também apoiamos a gestão na coordenação e planejamento das peças

publicitárias, analisando cuidadosamente o conteúdo, o público-alvo, as estratégias de

divulgação e as métricas,para que as mensagens atingissem os objetivos traçados de forma

eficaz.
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Nossa equipe foi responsável pela produção de esboços e storyboards de vídeos

internos e tutoriais, alémda elaboração, desenvolvimênto, apresentação e locução de filmes

tutoriais e institucionais, bem como bonteúdopara as redes sociais do DETRAN. Também

criamos apresentações institucionais e relatórios de gestão, promovendo a comunicação

públicae a transparência.

Outro ponto forte da nossa atuação foi voltado para o endomarketing, obtendo

resultados bastante positivos. Com uma estratégia que visa engajar e motivar os

colaboradores, promovemos uma cultura organizacional positiva e alinhada aos objetivos da

organização. Por meios de ações direcionadas, buscamos fortalec~r a comunicação interna e

aumentar a satisfação e o comprometimento dos funcionários. As ações de endomarketing

contribuíram para o aumento na satisfação dos colaboradores, tornando-osr influenciadores

conectados, refletindo em um ambiente de trabalho mais harmonioso e produtivo. Além

disso, observamos uma melhoria na retenção de talentos e um maior alinhamento entre os

objetivos individuais e os da empresa.

Por fim, desenvolvemos, mantivemos e aplicamos um manual de marca e

comunicação para o DETRAN e suas filiais, assegurando que a identidade visual e as

diretrizes •de comunicação fossem seguidas em todos os ambientes, tanto fisicos quanto

digitais. Com essa abordagem integrada, buscamos sempre oferecer soluções inovadoras e

eficazes para atender às demandas do Departamento.

Ogilvy

A Ogilvy éuma rede criativa integrada e premiada, que ajuda a construir marcas que

L - importam para as empresas, que vão da Fortune Global 500 a companhias locais. São mais
• - c - de 131 escritórios em 83 países. A empresa cria experiências, design e comunicações que

C • atendem a todos os aspectos das necessidades de uma marca, por meio de seis capabilities:

Brand Strategy, Advertising, Customer Engagement and Commerce, PR and lnfluence,

Digital Transformatián e Paitnerships. A Ogilvy éuma empresa do Grupo WPP (NASDAQ:

c WWPGY). 42—

C.
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- Atendimento: 2021 a 2022

SERVIÇOS PRESTADOS.

Em colaboração com a Ogilvy, no planejamento estratégico das ações de

comunicação e marketing voltadõ a clientes da agência, nos empenhamos em fornecer

serviços técnicos e especializados, como gerenciamento de dados, estratégias de

comunicação, desenvolvimento de peças e projetos gráficos, garantindo a implementação

estratégicae eficaz de suas4iniciativas em sintonia com as necessidades do cliente. Nossa

equipe de profissionais experientes trabalhou lado a lado com a agência para compreender

as demandas específicas, criando estratégias personalizadas que asseguraram a execução

eficiente de suas ações.

GOVERNO DO ESTADO
tE SAO PAULO

Secretaria da Educação

A SECRETARIA DA EDUCAÇÃO DO ESTADO DE SÃO PAULO éresponsável

pelos assuntos relacionados à rede de educação no Estado de São Paulo. A SEDIJC-SP

possui a maior rede de ensino do Brasil e das Américas,com 91 Diretorias de Ensino, 5,4

mil escolas autônomas e vinculadas, aproximadamente 3,5 milhões de alunos e 234 mil

servidores, sendo 190 mil professores e 5 mil diretores de escolas distribuídos em 15 Polos

Regionais.

A estrutura da SEDUC-SP conta com três órgãos vinculados: o Conselho Estadual

de Educação (CEE), a Fundação para o Desenvolvimento da Ëducação (FDE) e o CEAE

(Conselho Estadual de Alimentação Escolar). São seis Coordenadorias: Escola de Formação

e Aperfeiçoamento dos Profissionais da Educação “Paulo Renato Costa Souza” (EFAPE);

Coordenadoria.Pedagógica (COPED); Coordenadoria de Informação, Tecnologia, Evidência

e Matrícula (CITEM); Coordenadoria de Infraestrutura e Serviços Escolares (CISE);

Coordenadoria de Gestão de Recursos Humanos (CGRH); Coordenadoria de Orçamento e

Finanças (COFI).
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São alguns dos Programas e Projetos da SECRETARIA DA EDUCAÇÃO do Estado

de São Paulo:

- Centro de Mídias SP; Conecta Educação; Conviva SP; Currículo Paulista; Escola -k

Bonita; Escola + Segura; Inova Educação; Líderes públicos; Merenda em Casa; Professor

conectado; Programa Ensino em Tempo Integral; Psicólogos da Educação; Centro de

Inovação da Educação Básica Paulista CIEBP.

- Atendimento: 2021 a 2022

SERVIÇOS PRESTADOS

Oferecemos suporte no Gerenciamento da base de dados da SEE, por meio de coleta,

armazenamento, processamento, validação e utilização adequada dos dados, bem como a

higienização da base de dados;

Para estabelecer canais que possibilitassem o relacionamento com o públicointerno,

elaboramos estratégiascom o propósito de motivar, estimular, promover agentes e difhndir os

ideais da empresa. O desenvolvimento de novos canais de comunicação com os colaboradores

proporcionou engajamento e motivação com o seu trabalho, tomando-os influenciadores

informados e conectados.

Elaboração de produtos voltados ao desenvolvimento de ações em comunicação na

conscientização de educação e bem-estar dentro e fora das escolas com a criação de

campanhas de comunicação interna para alunos, professores e funcionários.

Cuidamos do gerenciamento de envio de mensagens de forma inteligente,

contribuindo para uma administração eficaz das mensagens, e procedemos aos devidos

ajustes nas bases atuais.

No campo da comunicação visual, atuamos na criação de peças e atividades,

desenvolvimento de projetos gráficos, layouts e identidades visuais, lembrando que todo o

conteúdo criado se alinhou com a identidade da instituição, garantindo consistência ao

material produzido.

Realizamos com a adequação de todas as peças e materiais desenvolvidos em total

conformidade com a Lei Geral de Proteção de Dados (LGPD), garantindo que o uso das

informações fosse sempre realizado com a máxima segurança e respeito à privacidade.
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Desenvolvimento e atualização constante do “Manual de Segurança nas Esco as”, para

o uso do corpo docente e discente.

Manutenção de um relacionamento sólido e duradouro com o cliente por meio da

execução de conjunto de ações de aproximação, captação e fidelização, com o

desenvolvimento de uma réguade comunicação.

Oferta da Análise do Índice de Efetividade de Comunicação, por meio da metodologia

de mensuração dos resultados de comunicação e, ao final de cada período, emissão de

relatório de engajamento que possibilitou realizar uma análise da estratégiade marketing

digital.

1)

O Grupo Trama Reputale é formado pela Trama Comunicação, agência de

Relações Públicascriada há 29 anos, e a agência digital Reputale, que juntas formam uma

das 11 principais agências de comunicação voltadas para a construção, posicionamento,

promoção e proteção de marcas. Desenvolvem estratégias de comunicação integrada para

empresas globais com serviços de Relações Públicas,Comunicação Interna, Redes Sociais

e Conteúdo.

- Atendimento: 2022

SERVIÇOS PRESTADOS

Para a agência Reputale, prestamos serviços de planejamento e implementação de

plataforma tecnológica para gestão de publicidade apresentada em mídia digital, nas

atividades de distribuição, análise’e medição de performance das atividades, ações, programas

e projetos de campanhas publicitárias digitais.
c
( Fomos responsáveis pelo monitoramenro em tempo real de todas as campanhas

publicitárias, seguindo, de forma planejada, demandas e fluxos de atividades requisitados

C pelos clientes.

(
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GOVERNO DO ESTADO
DE SAO PAULO

O Governo do Estado de São Paulo éa estrutura administrativa do estado chefiada

pelo governador, representante do poder Executivo.

Éresponsável pela administração e gestão de diversas áreas, como educação,

segurança pública,infraestrutura e desenvolvimento econômico.

O estado de São Paulo éo principal centro econômico e industrial do Brasil. O

Governo do Estado de São Paulo possui sua sede na cidade de São Paulo, de acordo com o

estabelecido pela Constituição Federal e a Constituição Estadual.

- Atendimento: 2022

SERVIÇOS PRESTADOS

Para o Governo de SP, gerenciamos a publicidade em mídia digital, realizando o

monitoramento e a parametrização de indicadores para avaliar o desempenho das

campanhas publicitárias digitais.

Oferecemos serviço técnico especializado na concepção, planejamento e

implementação de plataforma tecnológica com a finalidade de gestão da publicidade

apresentada em mídia digital, nas atividades de distribuição, análise e medição de

performance, nas atividades, ações, programas e projetos de campanhas publicitárias

( digitais.

Monitorainento, em tempo real, de todas as campanhas publicitárias indicadas pela

contratante, com obtenção de métricasobjetivas de desempenho e recomendações das ações

necessárias para a melhoria da performance das ações digitais.

Seguimos, por meio da plataforma concebida, demanda e fluxo das atividadeË, de

forma planejada, assim como os processos relativos às campanhas de mídia digital

desenvolvidos para a Unidade de Comunicação.
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SEADE
Fundação Sistema Estadual

de Análise de Dados

A Fundação Seade, vinculada à Secretaria da Fazenda e Planejamento, éum centro de

referência nacional na produção e disseminação de análises e estatísticas socioeconômicas e

demográficas. Para isso, realiza pesquisas diretas e levantamentos de informações produzidas

por outras fontes, compondo um amplo acervo, disponibilizado gratuitamente, que permite a

caracterização de diferentes aspectos da realidade socioeconômica do estado, de suas regiões

e municípios e de sua evolução histórica.

Ao longo de 40 anos de atuação, o Seade tem se constituído em uma segura e sempre

atualizada fonte de dados sobre o e’~tado de São Paulo. As habilidades que a instituição

desenvolve continuamente a capacitçim para a criação e aprimoramento de metodologias e

ferramentas para a formulação, monitoramento e avaliação de políticas públicas, o que tem

levado instituições das mais diferentes áreas de atuação a contratá-la para a prestação de

serviços técnicos.

Sua extensa e diversificada linha de produtos e serviços tem auxiliado cidadãos,

gestores públicos, empresários e jornalistas a compreender melhor as características

específicas da realidade paulista, as mudanças sociais, as transformações econômicas e os

impactos das políticas públicasnos seus 645 municípios.

- Atendimento: Desde 2023

SERVIÇOS PRESTADOS

Para a Fundação Seade, maior instituto de pesquisas do Estado de SP, oferecemos

comunicação corporativa 3600 com foco em assessoria de imprensa e estratégias de

comunicação digital. Compete à Tread Marketing:

- Elaboração de relatório diário da execução dos objetivos de comunicação propostos,

com cumprimento de demandas e ações do dia.

- Monitoramento diário da exposição dos projetos, ações e programas da Fundação

Seade na mídia e veículos de comunicação (jornais, revistas, TV, rádio e intemet).
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Avaliação diária, por meio de leitura do conteúdo das matérias jornalísticas

publicadas. Identificação das matérias que contenham incorreções ou interpretações

equivocadas sobre as ações, programas e projetos da Fundação Seade e imediata tomada de

ação conetiva junto ao veítulo de comunicação, alémdo acompanhamento da publicação das

correções enviadas.

- Produção diária de relatório com todas as ações junto aos veículos de comunicaçao e

registro no referido veículo de comunicação.

- Apoio à Fundação Seade na produção, gerenciamento e disseminação de

informações voltadas à comunicação externa e interna, por meio da alimentação diária do

* banco de dados desenvolvido pela Fundação Seade, com informações sobre recursos, prazos e

resultado dos programas, planos, ações e serviços.

- Produção de material (releases, avisos de pauta, artigos, notas, entre outros) com

informações fbndamentadas, além da elaboração de estratégiae ações de divulgação, com

acompanhamento dos registros na mídia.

- Atendimento diário a jornalistas e gerenciamento das informações solicitadas pelos

veículos de comunicação; triagem e análise para posterior solução da respectiva demanda com

subsídios dos órgãos estaduais.

- Apoio na seleção e qualificação de porta-vozes e representantes (entre os servidores

públicos estaduais) que irão realizar as atividades de atendimento e esclarecimento às

solicitações dos veículos de comunicação, tais como entrevistas ou prestação de

esclarecimentos sobre ações, programas e serviços.

- Avaliação e planejamênto estratégico de eventuais reuniões e contatos dfretos e

personalizados entre os veículos de comunicação e as autoridades do Poder Executivo Estadual

déflnidosem comum acordo com o gestor do contrato, indicado pela Fundação Seade.

- Controle do levantamento de informações sobre cada veículo de comunicação,

realizado por meio de pesquisas e atividades correlatas, de acordo com modelo definido pela

Fundação Seade.

Esta lista exemplifica a variedade de clientes e a abrangência dos serviços prestados

por nossa empresa, que vai desde assessoria de imprensa atégestão de crises e comunicação

integrada, demonstrando sua capacidade técnicae expertise.
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SOBRE NÓS

Nossa sede fica em São Paulo, em região altamente privilegiada, com ótima

localização na Zona Sul. A avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, além de abrigar o

coração financeiro da Capital, conta com praças e amplo comércio. Shopping, bancos,

emissora de TV, lojas e ótimas opções gastronômicas completam a formação do local.

Dispomos também, há mais de dois anos, de escritório no estado do Paraná,

localizado em Curitiba, no bairro Centro Cívico, O edifício Neo Corporate está situado na

avenida Cândido de Abreu, com localização excelente, próximo às principais vias de acesso

da cidade.

Nossos profissionais são altamente qualificados e especializados, com base em

sólidos conceitos de marketing, trabalham de forma integrada sempre observando inovações

e utilizando modernas ferramentas e diversos canais de comunicação. Buscamos o

desenvolvimento de nossos clientes com planejamento e gestão amparados em uma visão

completa com serviços estruturados para trabalhar, sôbretudo nesse momento, a

comunicação, assegurando plena competência para atender com excelência às demandas.

Enxergamos e trabalhamos o processo de ponta a ponta. Atuamos de modo versátil, tanto

em nossa sede, em atendimento remoto, e mesmo alocado em nossos clientes, como po caso

da Fundação Seade.

Criar uma boa relação com canais. de informação, por meio de um conjunto abrangente de

serviços destinados a fortalecer a comunicação e a imagem de empresas e organizações.

Criatividade estratégicaque reúnemarca, comunicação, relacionamento e desempenho do on

ao off~ do planejamento à execução. -

Fazer da tecnologia uma ferramenta de sobrevivência, com diferentes formas de interação

entre marca e consumidor, transformando dados em arte, comunicação e estratégia.

NO QUE TRABALHAMOS

Assessoria de imprensa

Comunicação integrada

Redes sociais

c
C

c
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Marketing in house

Endomarketing

Medição de performance

- NOSSA JNFRAESTRUTURA

Planejamento, criação e produção de eventos e promoções, alémdo gerenciamento de equipe

.de promotores.

Uma agência para chamar de sua, com equipes desenhadas especialmente para as

necessidades de cada cliente.

A comunicação da porta para dentro possibilita estreitar o relacionamento com o colaborador,

fazendo dele o principal ativo da marca, por meio de ações que vão alémdo corporativo.

A medição de desempenho ajuda a identificar se os resultados estão de acordo com os

objetivos desejados, contribuindo para a tomada de decisões estratégicas.

Em termos de inftaestrutura, dispomos de um ambiente moderno e bem equipado, com

acesso a tecnologias de ponta, softwares especializados de monitoramento e análise de midia,

e canais de comunicação eficientes. As instalações são projetadas para promover um trabalho

colaborativo e ágil, pennitindo o acompanhamento em tempo real das ações de comunicação.

Os recursos materiais disponíveis incluem estaçõés de trabalho equipadas com

computadores de alta performance, acesso rápido à internet, e uma plataforma integrada para

gerenciamento de projetos, alémde sistemas para distribuição de releases, monitoramento de

notícias e análise de impacto.

Para a equipe de campo, dispomos de equipamentos de apoio corno: câmeras digitais

profissionais, estabilizadores de suspensão, fones de ouvido, gravadores, microfones de lapela

sem fio, kit estúdio iluminador, suportes para iluminador, câmeras e microfones, tripé

prôfissional.

A empresa também dispõe de suporte acffi~inistrativo completo, com uma equipe

dedicada à gestão de contratos, organização de demandas, controle de prazos e

acompanhamento de resultados, garantindo o cumprimento eficiente de todas as atividades

propostas no contrato de assessoria de imprensa.
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Com relação. aos nossos recursos materiais, dispomos de todo o necessário para suprir

as necessidades dos clientes, sempre abertos a aquisições, necessárias em caso de expansão

das atividades.

A seguir um resumo do que dispomos.

Disponibilizamos uma infraestrutura tecnológica robusta, que inclui lMacs de última

geração, notebooks potentes, impressoras multiflincionais versáteis, iPhones e iPads para

mobilidade e conectividade, alémde HDs externos para armazenamento seguro e cartões de

memória para expandir suas capacidades de armazenamento. Nossa seleção de equipamentos

garante eficiência, desempenho e inovação para atender todas as suas necessidades.

Equipamentos de Áudio e Vídeo de Alta Performance:

Nossa seleção de equipamentos éprojetada para atender ás necessidades de

profissionais e entusiastas da criação de conteúdo.Começando pelos Fones de Ouvido AKG

K52, que oferecem um som fechado e de alta 4ualidade, perfeitos para monitoramento em

estúdio. Eles vêm acompanhados de um adaptador de 3.Smm para 6.3mm, garantindo

compatibilidade com uma variedade de dispositivos.

Para quem utiliza dispositivos Apple, temos o Adaptador Lightning para Fone de

Ouvido, que permite conectar seus fones de ouvido de forma prática e eficiente. Os Cabos

Apple USB to Lightning são essenciais para carregar e transferir dados com rapidez e

segurança.

Em termos de gravação de áudio, o Microfone de Lapela Boya BY-Ml éuma

excelente escolha para gravações discretas e de alta qualidade. O Hollyland Lark M2 éum

microfone sem fio que se destaca pelo cancelamento de ruído inteligente e transmissão sem

fio de até300 metros, ideal para gravações em movimento.

Para iluminar suas produções, o Kit Estúdio Iluminador LED Circular e a Mmi

Varinha de Luz Portátil oferecem flexibilidade e controle sobre a temperatura de cor,

permitindo criar a atmosfera perfeita para suas fotos e vídeos.

Os Cartões de Memória Lexar SD XC garantem amplo espaço para armazenar suas

gravações e fotos, enquanto o Disco Sólido Externo ScanDisk de 1TB proporciona

armazenamento rápido e seguro.

Hardware:
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Para capturar imagens de alta qualidade, as Câmeras Digitais Sony a6400 são uma

escolha excepcional, acompanhadi de um kit completo com acessórios, incluindo uma lente

de zoom padrão. O Tripé Ívfanfrotto Compact Light e o Tripé Profissional oferecem

estabilidade e versatilidade para suas filmagens.

Os Microfones Rode Videomicro e UWP-D21 são ideais para gravações de áudio de

alta qualidade, enquanto o Sistema de Microfones sem Fio Ulanzi J 12 proporciona liberdade

de movimento durante as gravações.

Para os criadores que trabalham com arte digital, as Mesas Digitalizadoras Wacom

CTL4 100 Intuos Creative são ferramentas indispensáveis, oferecendo precisão e controle em

cada traço.

Por fim, o Estabilizador Zhiyun-Tech Crane 2 e o Gravador Digital Zoom H6

garantem que suas produções sejam suaves e profissionais, com áudio de alta qualidade.

Essa gama de equipamentos permite a criação de conteúdosrelevantes, seja em áudio,

vídeo ou arte digital, além do uso de ferramentas e softwares de alta qualidade que

potencializam a criatividade e produtividade.

Em um mundo cada vez mais digital, disponibilizamos uma seleção premium de

ferramentas e softwares que atendem âs necessidades de profissionais criativos e empresas

que buscam excelência em seus projetos. Nossa oferta’inclui:

Licenças de Pacotes Adobe: Acesso a um dos conjuntos de ferramentas mais

poderosos do mtrcado, incluindo Photoshop, Jllustrátor, lnDesign e muito mais. Com essas

ferramentas, você pode criar designs impressionantes, editar imagens de forma profissional e

desenvolver c?nteúdosvisuais que se destacam.

Liceúçasde Contas Office: As soluções da Microsoft Office garantem que você tenha

acesso a ferramentas essenciais como Word, Excel, PowerPoint e Outlook. Com essas

aplicações, você pode crias documentos, planilhas e apresentações de alta qualidade,

facilitando a colaboração e a produtividade em equipe.

Flickr Pro: Uma plataforma robusta para armazenamento e compartilhamento de fotos,

ideal para fotógrafos e criadores de conteúdo. CoM o Flickr Pro, você pode exibir seu

portfólio de forma profissional e conectar-se com uma comunidade global de amantes da

fotografia.
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Freepik: Acesso a uma vasta biblioteca de recursos gráficos, incluindo vetores,

ilustrações e fotos. O Freepik éuma ferramenta indispensável para quem busca enriquecer

seus projetos visuais com elementos de alta qualidade.

Shutterstock: Com uma das maiores coleções de imagens, vídeos e músicasdo mundo,

o Shutterstock oferece recursos visuais que podem transformar qualquer projeto. Ideal para

marketing, publicidade e produção de conteúdo.

Canva Pro: Uma plataforma intuitiva de design gráfico que permite criar materiais

visuais de forma rápida e fácil. Com o Canva Pro, você tem acesso a templates profissionais,

elementos de design e ferramentas de colaboração, tomando o processo criativo ainda mais

eficiente.

Envato: Uma plataforma que oferece uma vasta gama de recursos digitais, incluindo

temas, plugins e gráficos. O Envato éperfeito para desenvolvedores e designers que buscam

soluções criativas para seus projetos.

Redes Sociais: Métricado resultado do trabalho de assessoria de imprensa nas redes

sociais: Utilizamos métricas das próprias plataformas: Instagram, Linkedln, Youtube para

medir os resultados das postagens com materiais produzidos pela equipe de assessoria de

imprensa.

Hype auditor: ferramenta de marketing de influência. Da pesquisa do mercado e da

concorrência, passando pela descoberta e avaliação de influenciadores, até o

acompanhamento de campanhas e a produção de relatórios em redes sociais.

Assinaturas de Jornais, Portais de Notícias e Revistas para atualização das últimas

tendências e informações do mercado. Nossas assinaturas garantem acesso a conteúdo

relevante e de qualidade, essenciais para a tomada de decisões informadas.

Com essa gama diversificada de ferramentas e softwares, estamos comprometidos

em fornecer aos nossos clientes os recursos necessários para impulsionar a criatividade,

aumentar a produtividade e alcançar resultados excepcionais nos projetos. Estamos aqui

para apoiar sua jornada e garantir que você tenha todo o que precisa para brilhar no seu

campo de atuação.
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A Tread Marketing preparou um material completo e detalhado para um atendimento

ágil e eficaz para a Secretaria de Gestão e Governo Digital (SGGD). O trabalho será

realizado em conjunto com a Secretaria de Comunicação (Secom), para que todos os

r~esultados sejam alcançados, sejam eles relacionados a pautas proativas ou ao

gerenciamento de crises que venham a acontecer.

Para isso, estruturamos nossa comunicação em um sistema integrado com

planejamento e gestão amparados em uma visão 360, que abrange todos os meios e canais

possíveis de comunicação, desde os tradicionais atéos digitais.
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Como citado no exercício criativo, será designada uma equipe com profissionais

capacitados e experientes para atender a imprensa diariamente. Uma das novidades, será unia

equipe exclusiva para a “venda” das pautas positivas e outra, que fará parte do “Comitê de

Crise”, que juntamente com profissionais da contratada serão responsáveis em liderar os

temas negativos que a imprensa trouxer, O timé ficará todo alocado no cliente, com um
!coordenador participando de reuniões semanais na Secom. Estamos à disposição para utilizar

nosso escritório, sempre que necessário.
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Para iniciar os trabalhos, a Tread Marketing fará uma imersão e chegará a um

diagnóstico de como éfeito o trabalho de atendimento hoje na Secretaria de Gestão e

Governo Digital (SGGD) e como seria o modelo ideal, após a entrada da agência.

NOSSO PROCESSO DE TRABALHO INCLUI:

Definição dos objetivos de comunicação: Para garantir que nossa assessoria de imprensa

esteja alinhada com as metas do cliente, discutimos detalhadamente seus objetivos de

comunicação, identificamos o público-alvo e definimos a mensagem-chave que deseja

transmitir, garantindo que cada ação esteja em sintonia com suas necessidades e

expecativas.

Identificação de oportunidades de exposição: Com base nos objetivos estabelecidos,

nossa equipe identifica os veículos de comunicação mais relevantes e o público-alvo,

além de temas e conteúdos estratégicos que podem ser apro’Qeitados para gerar

oportunidades de exposição positiva, ampliando a visibilidade e o reconhecimento da

marca.

— Criação de conteúdoestratégico:Nossa equipe de redatores experientes éespecializada

na produção de releases, artigos3 notas e outros materiais de comunicação direcionados à

imprensa, garantindo que cada conteúdo seja cuidadosamente elaborado para reforçar a

mensagem da marca.

— Relacionamento com a mídia: A partir do nosso vasto banco de dados e rede de contatos,

mantemos um relacionamento contínuo com os principais veículos de comunicação. Isso

nos permite identificar e garantir oportunidades estratégicasde entrevistas e reportagens

em jornais, revistas, televisão, rádio e portais, maximizando a visibilidade da Secretaria.

— Gerenciamento de crises: Estamos prontos para intervir de maneira eficaz em situações

de crise, garantindo uma gestão estratégica e cuidadosa da imagem públicado nosso

cliente, minimizando impactos negativos e preservando a reputação da marca.

AÇÕES E MATERIAIS A SEREM PRODUZIDOS

A Tread Marketing vai produzir ações e materiais para o atendimento eficaz da

SGGD, que já faz parte da nossa rotina de trabalho. Entre eles, podemos destacar:
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1. Media Training

A Tread oferece um serviço de media training desenvolvida para preparar os porta-

vozes da SGGD para interações eficazes com a imprensa e outros públicosestratégicos. Em

um cenário em que a comunicação institucional precisa ser assertiva, clara e impactante, o

media training se faz essencial para garantir que os representantes da Secretaria transmitam as

mensagens corretas, com credibilidade e segurança, fortalecendo a imagem da instituição

perante a sociedade.

O media training realizado pela Tread éum processo imersivo e personalizado,

adaptado ás necessidades específicas da SGGD e aos desafios enfrentados pelos gestores e

porta-vozes. A agência, inclusive, desenvolveu uma cartilha específica para o media training

com todas as dicas para os porta-vozes terem sucesso nas entrevistas.

A capacitação dos porta-vozes inclui desde os fundamentos da comunicação

estratégica até a simulação de entrevistas em diferentes formatos — ao vivo, gravadas,

coletivas e situações de crise. O objetivo égarantir que os porta-vozes saibam estruturar suas

falas, lidar com perguntas dificeis, evitar ruídos de comunicação e maximizar a repercussão

positiva das ações governamentais.

O treinamento éconduzido por uma equipe de jornalistas experientes, especialistas em

• comunicação públicae ex-profissionais de grandes veículos de imprensa, garantindo que os

participantes compreendam como funciona o trabalho da mídia e quais estratégiaspodem ser

aplicadas para urna comunicação mais eficaz.

• Durante o media training, sào desenvolvidas simulações realistas de entrevistas com

jornalistas, incluindo entrevistas gravadas e ao vivo, coletivas dç imprensa e interações em

crises; treinamento para redes sociais e declarações públicas, garantindo um posicionamento

adequado em vídeos, transmissões e postagens oficiais; gestão de perguntas sensíveis e

• respostas estratégicas, preparando os porta-vozes para lidar com temas críticos sem

comprometer a imagtm da Secretaria; análise e feedback personalizado, com revisão

detalhada de cada desempenho para aperfeiçoamento contínuo.

Com um treinamento estratégico,a SGGD terá porta-vozes altamente capacitados para

fortalecer sua comunicação e ampliar a visibilidade das principais ações e atividades da

Secretaria.
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2. Elaboração de Relatórios de Resultados

A elaboração de relatórios de resultados éuma etapa flrndamental para a análise e

apresentação de dados de forma clara e objetiva. Esses relatórios permitem que as

informações sejam organizadas, facilitando a interpretação dos resultados alcançados em um

determinado período ou projeto. Além disso, eles ajudam na tohrnda de decisões, pois

oferecem uma visão abrangente do desempenho e das áreas que podem ser aprimoradas. A

Tread oferece:

Diagnóstico

A primeira entrega a ser realizada pela Tread Marketing par? os responsáveis da

SGGD, após dez dias do início do contrato, será um Diagnóstico Completo do que éfeito

hoje, da estrutura utilizada e o que será implementado futuramente pela. agência. Nele, será

possível observar as deficiências e falhas no atendimento do dia a dia e aperfeiçoar e

estruturar os pontos que poderão ser melhorados.

— Plano de Comunicação

No primeiro mês de trabalho, a Tread Marketing vai apresentar o primeiro Plano de

Comunicação para a Secretaria. Nele, serão contempladas todas as ações, formatos, estrutura,

objetivos e metas para o primeiro ano de contrato. Vamos apresentar as mensagens-chaves, os

públicos-alvo, os objetivos e os canais de comunicação que utilizaremos, além de um

calendário e cronograma para as ações de imprensa.

No início de cada ano, a agência irá apresentar o Plano de Comunicação para aquele

período, com um detalhamento e cronograma de datas importantes, ações e temas que serão

seguidos dentro da estratégia.

— Resultados de imprensa

O relatório de resultados de imprensa será entregue mensalmente, sempre na primeira

semana do mês, e contemplará uma análise das ações realizadas pela assessoria de imprensa,

com métricas detalhadas sobre a presença na m.ídia, alcance das publicações, engajamento

digital e percepção da opinião pública. O documento garante transparência, eficiência e

4—
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otimização das estratégiasde comunicação, permitindo a tomada de decisões mais assertivas e

embasadas em dados concretos.

• O relatório de resultados contemplará o monitoramento da imprensa, com uma análise

completa da cobertura de mídia, incluindo número de matérias publicadas, veículos de

destaque e temas mais abordados.

Os dados coletados permitem realizar uma análise comparativa com períodos

anteriores, além de possibilitar o mapeamento de crises e oportunidades, possibilitando

identificar eventuais crises de imagem e recomendações estratégicaspara mitigação, alémda

sugestão de pautas positivas que possam fortalecer a percepção dos diversos públicossobre a

imagem institucional da SGGD.

— Monitoramento de Mídia

O Monitoramento de Mídia oferecerá uma análise diária aprofundada da cobertura

jornalística sobre a Secretaria, permitindo um acompanhamento contínuo da percepção pública

em veículos impressos, televisivos, radiofônicos e digitais. Esse material contemplará um

levantamento completo das matériaspublicadas, destacando os principais temas abordados e os

veículos que deram maior visibilidade às ações divulgadas. O objetivo égarantir que a SGGD

tenha um panorama claro da sua presença na mídia e possa agir de fornia estratégica para

potencializar conteúdosfavoráveis e mitigar possíveis crises de imagem.

A análise será realizada por meio de ferramentas avançadas de monitoramento de

mídia, que permitirão a captação de menções em tempo real, facilitando uma resposta rápida e

eficiente às demandas da imprensa. Alémdisso, o relatório trará comparações entre diferentes

períodos, permitindo avaliar a evolução da exposição da Secretaria e a eficácia das ações -de

comunicação implementadas.

Esse mapeamento facilitará a criação de estratégiaspersonalizadas de relacionamento

com a imprensa, fortalecendo a conexão com formadores de opinião e garantindo que as

mensagens institucionais alcancem o públicode forma clara e eficaz.

— Relatórios de redes sociais

O relatório de redes sociais produzido pela Tread Mark~ting fornecerá uma análise

detalhada do desempenho digital da SGGD, permitindo um acompanhamento preciso do

a—
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alcance e engajamento das ações institucionais. O documento apresentará métricas

estratégicas, incluindo númerode visualizações, curtidas, compartilhamentos, comentários e

interações do públicoem todas as plataformas digitais da Secretaria.

Alémdisso, ttará um comparativo mensal para avaliar tendências de crescimento e

impacto, identiflc4ndo os tipos de conteúdoque mais engajam e os que necessitam de ajustes

Qara maximizar a visibilidade e adesão do público. Para garantir uma análise robusta e

confiável, a Tread utilizará ferramentas e softwares especializados, que permitirão a extração

de dadqs precisos e o cruzamento de informações estratégicas para embasar a tomada de

decisões.

A análise também incluirá insights sobre a percepção do público em relação às

publicações, destacando menções positivas, neutras e negativas, alémde um mapeamento de

crises e oportunidades. Ferramentas de monitoramento serão utilizadas para identificar os

principais temas de interesse do públicoe como a SGGD pode aprimorar sua presença digital.

O relatório servirá como um guia estratégico para otimizar a comunicação nas

redes sociais, ajustando conteúdose campanhas conforme a recepção e comportamento do

público, garantindo que a mensagem institucional alcance o máximo de impacto e

relevância.

A elaboração de um mailing personalizado de jornalistas éuma estratégiaessencial

para qualquer campanha de ëomunicação, pois permite um contato mais eficaz e

direcionado com o público-alvo. Para a SOGD, esta ferramenta éainda mais importante,

pois norteará as ações propostas para as pessoas ceçtas, tanto nas pautas positivas como no

gerenciamento de crises.

Algumas das principais razões para a importância de um mailing personalizado de

jornalistas incluem:

— Aumento da Taxa de Abertura e Engajamento: Quando um mailing épersonalizado, a

chance de o destinatário abrir e interagir com o conteúdoaumenta consideravelmente.

As mensagens adaptadas ao perfil de cajla pessoa tendem a ser mais atrativas e

relevantes, fazendo com que o destinatário se sinta mais motivado a agir.

4-
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Segmentação Eficiente: Com um mailing personalizado, você consegue segmentar os

jornalistas de acordo com diversos critérioscomo área de atuação, tipo de pautas, se ele

ésetorista, trabalha em mais de um veícülo, entre outros.

— Redução de Desistências e Descadastramentos: Quando as mensagens são relevantes e

bem direcionadas, os destinatários tendem a gostar mais da comunicação e se engajam

mais com ela, o que reduz o númerode pessoas que se descadastram da lista de e

mails.

Melhora na Imagem da Secretaria: A pêrsonalização transmite que o órgão se preocupa

com o jornalista e que está disposto a oferecer algo de valor para ele, o que fortalece essa

relação.

Aumento das Taxas de Conversão: Mensagens personalizadas, que atendem às

necessidades ou interesses específicos de cada jornalista, têm maior chance de gerar

retomo positivo, como a publicação de uma matéria, o aceite para uma entrevista ou

outro tipo de colaboração editorial desejada.

A Tread Marketing vai garantir a eficácia do mailing personalizado da Secretaria,

com uma base de dados limpa e atualizada diariamente, tanto por e-mail como pelo

WhatsApp.

Todas as ações para elaboração de mailings para jornalistas, tambémserão utilizadas

para os contatos de formadores de opinião e influenciadores nas redes digitais.

4. Produção de conteúdopara as Redes Sociais

A Tread Marketing tem larga experiência em soluções de comunicação estratégicae

inovadora na gestão de redes sociais e criaÇão de conteúdo digital. Nosso trabalho terá a

missão de fortalecer a presença online da SGGD, alcançando uma comunicação eficiente e

impactante com o público-alvo,e principalmente os jornalistas e influenciadores digitais.

Nossa proposta étransformar a comunicação da Secretaria em uma ferramenta

poderosa de engajamento e conscientização, alinhando cada ação à missão e aos valores das

políticas públicasvoltadas à inovação na gestão pública,à transformação digital e à meLhoria

dos serviços ao cidadão.
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O que a Tread Marketing vai ofereçer:

Gestão de Redes Sociais:

Criação de Conteú&Visual e Editorial:

Campanhas Publicitárias Pagas:

Monitoramento e Relatórios de Desempenho:

marketing

— Criação, gerenciamento e otimização dos perfis já existentes de toda a SGGD nas

principais plataformas digitais, como Facebook, Instagram, X e outras, garantindo uma

presença constante e relevante.

— Desenvolvimento de estratégiasde conteúdoque promovem a interação e engajamento do

público,respeitando a linguagem e os interesses dos diversos segmentos que compõem as

políticas públicasvoltadas para inovação na gestão públicae transformação digital.

Produção de posts criativos, infográficos, vídeos e textos persuasivos que destacam as

ações e conquistas da Secretaria, com foco nas ações de monitoramento, fiscalização e

indução de políticas voltadas à inovação na gestão públicae transformação digital.

Criação de campanhas institucionais e educativas que abordam temas como a importância

da inovação na gestão públicaatrelada à transformação digital, valorização da atuação

técnicada SGGD e práticas inovadoras para melhoria dos serviços ao cidadão.

— Cobertura fotográfica de eventos institucionais, pautas, reportagens, edição e transmissão

das imagens para a redação, legenda de identificação e arquivamento obedecendo os

padrões de arquivologia de imagem digital.

— Planejamento e execução de campanhas publicitárias segmentadas, utilizando anúncios

pagos para alcançar um públicomaior e específico.

— Uso de dados e métricas para mensurar o desempenho das campanhas, ajustando

estratégiaspara garantir que os objetivos da SGGD sejam alcançados de maneira eficaz.

— Monitoramento constante do desempenho das redes sociais, realizando análises

detalhadas sobre o alcance, interação e feedback do público.
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— Relatórios periódicos que ajudam a compreender os impactos das ações de comunicação,

aprimorando continuamente as estratégias.

Interação e Atendimento ao Público:

— Gestão e monitoramento dos comentários, mensagens e interações dos seguidores,

garantindo uma comunicação eficiente e oportuna, respondendo dúvidas e oferecendo

suporte sempre que necessário.

— Construção de um relacionamento próximo e confiável com a comunidade, gerenciando

crises de imagem com transparência e respeito.

Assessoria e Consultoria de Comunicação:

— Consultoria estratégicapara a criação de planos de comunicação digital, com sugestões

de boas práticas para a gestão das redes sociais da Secretaria.

— Treinamentos para as eguipcs da Secietaria, uayacitwido-as a lidar com questões de

comunicação e mídias sociais de forma eficaz e com ética.

5. Produção de conteúdoem audiovisual

A Tread Marketing entende que a produção de conteúdos audiovisuais bem

estruturados éessencial para garantir uma comunicação clara, envolvente e eficaz, exercendo

papel fundamental na captação de atenção do público.

Nossa equipe terá como foco a produção de conteúdo e trabalhará em consonância

com os objetivos estabelecidos pela SGGD para fortalecer sua presença digital e audiovisual,

garantindo que suas iniciativas sejam amplamente divulgadas e reconhecidas pela sociedade.

Entre as atividades realizadas pelo time de audiovisual da Tread Marketing, em parceria com

empresas terceirizadas, estão:

— Produção de conteúdopara TV e Rádio: materiais planejados para destacar projetos em

andamento, entrevistas com especialistas, depoimentos de cidadãos e profissionais, além

de coberturas especiais de eventos.

— Criação de Vídeos para Redes Sociais: com o aumento do consumo de vídeos nas

plataformas digitais, produzimos vídeos curtos e dinâmicos para redes sociais, adaptados

para diversos formatos.



marketing

Profissionais

— Podcast Institucional: esse éum formato de comunicação que tem ganhado forte adesão.

Um podcast temático que aborde a atuação da SGGD na promoção de políticas voltadas

para a inovação da gestão públicapode trazer episódios com entrevistas com especialistas

e debates sobre a digitalização dos serviços, eficiência governamental e o uso de dados

para decisões públicas,consolidando a SGGD como referência no setor.

— Vídeos Institucionais e Documentários: produção & vídeos institucionais para

documentar projetos e boas práticas incentivadas pela Secretaria. O objetivo écontar

histórias reais que emocionam e engajam, ampliando a percepção positiva das ações

governamentais.

Treinarnento para Porta-Vozes em Audiovisual: além da produção de conteúdo,

oferecemos treinamento para que os representantes da Secretaria se sintam confortáveis

em frente às cámeras, sabendo como se posicionar, falar com naturalidade e transmitir

credibilidade em vídeos institucionais, eiitrevistas e campanhas midiáticas.

Para os trabalhos da SGGD, apresentamos abaixo profissionais que estarão disponíveis

para a realização do contrato.

• Coordenador de Comunicação Integrada

Atuar como ponte entre a Secretaria de Gestão e Governo Digital e a Secom;

Coordenar a equipe da Tread Marketing para atender a Secretaria de Gestão e Governo Digital;

Submeter materiais à Secom para aprovação quando necessário (como p&utas de .maior

alcance ou temas sensíveis);

Sugerir agendas positivas com a presença do governador do estado;

Participar de reuniões de alinhamento intersetorial promovidas pela Secom;

Enviar relatórios periódicos de ações e resultados das atividades de comunicação da secretaria;

Monitorar potènciais crises de imagem nas redes e na imprensa;

Articular com a Secom central estratégiasde contenção e posicionamento.

Atribuições:

tread
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Profissional

LUIZ OTÁVIO PARO - Profissional altamente qualificado e experiente na área de

comunicação. Atua como Coordenador de Comunicação e de Contas de Assessoria de

Imprensa e Relações Públicas, liderando equipes e estratégias que fortalecem a imagem de

diversas organizações. Consultor de Comunicação, participando ativamente na elaboração do

Relatório de Sustentabilidade/ESG da Sabesp 2022, além de contribuir com o Balanço da

Gestão de setembro de 2022. Sua expertise inclui liderar equipes de comunicação, como

Gerente de Comunicação e Relações Institucionais na Secretaria de Comunicação, alémda

coordenação de equipe de 16 jornalistas, incluindo assessores de imprensa, fotógrafos,

produtores de áudio e vídeo, e redatores. Especialista na preparação de porta-vozes para

entrevistas de imprensa e desenvolve estratégiasdigiiais de branded content, colaborando com

veículos renomados como rádios CBN e Globo, revistas como Pequenas Empresas Grandes

Negócios e.Exame, alémdo jornal O Estado de São Paulo. Sua experiência também inclui

atuar como Coordenador e Assessor de Imprensa, atendendo clientes nas áreas de economia,

política, administração, tecnologia, serviços e varejo, sempre buscando transmitir as

mensagens de forma clara e eficaz. Um profissional dedicado, com uma vasta experiência em

comunicação estratégicae relacionamento com a mídia.

Junto ao coordenador de comunicação, a equipe será responsável em desenvolver o piano de

comunicação da ~GGD, alinhado ao plano de governo e às diretrizes da Secretaria de

Comunicação (Secom);

Mapear pautas estratégicas,ações da secretaria e datas importantes para divulgação;

Produzir e distribuir releases, notas ofitiais e artigos para a imprensa;

Manter relacionamento com jornalistas e veículos de comunicação, articulando entrevistas,

coletivas e atendimentos á imprensa;

Responder a demandas da imprensa, com agilidade e alinhamento institucional.

. Assessores de Imprensa

Atribuições:

Profissionais
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JULIANA MACIEL LOLATO - Jornalista Sênior com ampla experiência na área de

assessoria de imprensa e relações públicas. Sua atuação abrange a elaboração de planos de

comunicação, relatórios e planejamentos estratégicos,demonstrando uma forte capacidade de

organização e visão de comunicação integrada. Atuação como assessora de imprensa, sendo

responsável pelo planejamento e acompanhamento de viagens, visitas e entrevistas, alémde

atender à imprensa, agentes públicos e à comunidade em geral. Sua experiência inclui a

produção de papers, briefings e conteúdo para perfis nas redes sociais, como Twitter,

Facebook e Instagram, contribuindo para a presença digital de suas organizações. Alémdisso,

ela possui experiência no atendimento à imprensa tanto na capital quanto no interior,

garantindo uma comunicação eficiente e alinhada às necessidades de diferentes regiões. Sua

atuação também envolve o monitoramento e a elaboração de relatórios sobre os principais

pontos sensíveis para o governo, alémdo gerenciamento de crises, demonstrando habilidade

em lidar com situações delicadas com profissionalismo. Trabalhou de fonna exclusiva na área

de imprensa do Fundo Social de Solidariedade do Estado de São Paulo, oferecendo um

atendimento dedicado e especializado. Na Universidade Anhembi Morumbi, atuou como

gerente de atendimento, gerenciando a comunicação e o relacionamento com a instituição.

Sua experiência inclui a função de editora assistente, sendo responsável pela elaboração de

um novo projeto editorial para a revista Casa & Construção, contribuindo para a inovação e o

fortalecimento da publicação. Este profissional demonstra urna combinação de habilidades

estratégicas,de comunicação e de relacionamento, sendo uma peça fundamental para a gestão

de comunicação e relacionamento institucional.

SILVANA SCHIJLTZE - Profissional com vasta experiência na área de comunicação,

atuando de forma multifacetada em assessoria de imprensa, redação e edição de conteúdo.

Atua na assëssoria de imprensa, realizando redação de artigos e releases, além de fazer

prospecção de pautas relevantes. Sua rotina inclui o atendimento a produtores e jornalistas na

elaboração de matérias,bem como a articulação entre áreas técnicaspara a seleção de porta-

vozes e levantamento de sugestões de pautas, garantindo uma comunicação eficiente e

alinhada às necessidades institucionais. Como redatora, ela tem experiência na elaboração de

matériasnas áreas de educação e bem-estar, contribuindo para a disseminação de informações

relevantes e de qualidade. Na função de editora de portal, ela éresponsável pela edição de

conteúdodo site, coordenando a articulação entre áreas tétnicas,acompanhando sugestões de

pauta e produzindo matérias que atendem ao público-alvo. Também possui experiência na

edição de revista online, demonstrando habilidade na produção de conteúdo digital de alta
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qualidade. Sua atuação inclui redação e assessoria de imprensa, com foco na edição de

newsletters, interlocução entre áreas técnicas,realização de entrevistas, redação de matériase

cobertura de eventos, fortalecendo a presença e a imagem da organização. Como analista de

comunicação social plena, ela elabora materiais de divulgação científica, participa de

conselhos editoriais de periódicos científicos, acompanha processos editoriais e escreve textos

para sites, livros e catálogos editoriais, contribuindo para a disseminação do conhecimento

técnicoe científico. Tambématuou como editora e repórter na edição de revistas de negócios

nas áreas gráfica e química, demonstrando versatilidade e domínio técnico em diferentes

setores. Essa profissional éuma peça-chave na elaboração de conteúdos estratégicos, na

articulação .entre áreas e na produção de materiais que fortalecem a comunicação

institucional.

VINICIUS PEREIRA - Este profissional ama como Analista de Comunicação,

desempenhando um papel fundamental na assessoria de imprensa. Sua rotina inclui o

atendimento à imprensa, acompanhamento de entrevistas e eventos, além da produção de

diversos materiais como releases, notas, briefings, relatórios e posts para redes sociais.

Responsável por criar conteúdorelevante e de qualidade, garantindo uma comunicação clara e

eficiente com diferentes públicos. Alémdisso, ele cuida da alimentação e manutenção de

redes sociais, incluindo plataformas como Twitter, ‘Linkedln, Facebook e Instagram,

mantendo o público informado e engajado com as ações e novidades da instituição. Sua

atuação tambémenvolve a produção de notas e releases, alémde realizar clipping de notícias,

o que ajuda a monitorar a presença da Secretaria na mídia. Para ampliar o alcance da

comunicação, ele produz entrevistas e podcasts para rádio de órgão govçmamental,

contribuindo para a disseminação de informações importantes de forma acessível e atrativa.

Essa combinação de atividades demonstra a versatilidade e o comprometimento do

profissional em fortalecer a imagem e a comunicação institucional do órgão.

•Assessores de Comunicação Interna

Atribuições:

Nosso profissional irá desenvolver e executar planos de comunicação interna alinhados aos

objetivos estratégicosda Secretaria;
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Vamos criar calendários editoriais com foco em ações institucionais, campanhas internas,

datas comemorativas e informes importantes;

Gerenciar os canais: lntranet. Boletins informativos digitais (e-mau, newsletters), Mural

digital/físico e Grupos de comunicação (Teams, WhatsApp institucional etc.);

Redigir comunicados, notas, campanhas educativas, informes sobre políticas públicas e

projetos da Secretaria;

Elaborar conteúdopara promover ações de governo digital, inovação e transformação digital.

Profissional

PEDRO CARLDOSO CORREA - Este profissional possui uma vasta experiência na área de

• - comunicação e relacionamento com o mercado. Ele atuou como Diretor de Contas, atendendo a

( empresas do setor de esporte e atletas, demonstrando sua habilidade em gerenciai
( relacionamentos estratégicos e oferecer soluções de comunicação eficazes para clientes de
( grande porte. Além disso, ele foi Coordenador de Endomarketing, sendo responsável pela

comunicação interna de uma grande empresa com mais de 2 mil funcion&ios. Um destaque

importante foi o sucesso da intranet da organização, que passou de 10 mil acessos para
¼~~,

( - impressionantes 100 mil visualizações por mês, mostrando sua capacidade de engajar e
envolver a equipe por meio de estratégias de comunicação interna bem-sucedidas. Também

( atuou como jornalista terceirizado no Sebrae-SP, onde foi responsável por projetos que

fortaleceram a marca da instituição na grande imprensa de todo o país. Seu trabalho foi

( reconhecido com prêmios como o Comunique-se e o Jornalistas & Cia, concedidos pelo gestor,
• ( pelos esforços no fomento ao empreendedorismo na mídia. Por fim, ele possui experiência no
-E atendimento a contas de grandes empresas, demonstrando sua habilidade em lidar com clientes

• de alta relevância e em desenvolver estratégiasde comunicação que aténdam-às necessidades

• específicas de cada organização. Esse profissional éuma peça-chave na construção de

• estratégiasde comunicação integradas, com forte foco em resultados e relacionamento.

•Assessores de Redes Sociais

Atribuições:

Produzir textos da SGGD às diferentes p ata ormas (Instagram, Facebook, X/Twitter,

Linkedln, TikTok, Thre.ads);
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Escrever de forma clara, objetiva e inclusiva, adotando linguagem acessível e alinhada com

o perfil da secretaria e com os princípios da comunicação pública;

Criar roteiros para vídeos, carrosséis,cards informativos e campanhas institucionais;

Adaptar releases, matérias e infonnes técnicos para formatos mais populares e

compreensíveis ao públicogeral;

Desenvolver calendários editoriais com base em campanhas institucionais, datas

comemorativas e temas de interesse público;

Identificas pautas relevantes da secretaria (projetos, serviços, entregas, novidades) e

transformá-las em conteúdosatrativos para redes sociais;

Participar de reuniões de alinhamento cóm outras áreas da comunicação e da própria

secretaria.

JAQUELINE SOUZA BRAGA - Esta profissional possui uma sólida experiência na área de

comunicação e assessoria de imprensa. sendo responsável pelo atendimento à imprensa,

produção de releases e avisos de pauta, alémde redigir conteúdos institticionais para redes

sociais e blogs. Sua rotina também incluía o acompanhamento de pautas jornalísticas,

cobertura de eventos, produção de relatórios mensais e realização de clipping de mídia,

garantindo uma gestão eficiente da comunicação da instituição. Como assessora de imprensa,

ele manteve o foco no atendimento à imprensa, produzindo textos como releases e avisos de

pauta, acompanhando as pautas e elaborando relatórios detalhados, sempre com atenção à

precisão e ao impacto das mensagens. Na função de Analista de Conteúdo, ele produzia

newsletters, atendia clientes via e-mail, alémde fazer leitura, análise, interpretação, avaliação

e indexação de matérias,enviando diariamente books com as principais notícias relevantes.

Como redator responsável pela produção de matérias a partir de pautas diárias, também

realizou cobertura de jogos de futebol, utilizando a platafonna Wordpress com estratégiasde

SEO para otimizar o alcance do conteúdo. Também atuou como revisora e supervisora de

redaçio, garantindo a qualidade ~ coerência dos textos produzidos. Desde maio de 2023,

passou a produzir conteúdopara redes sociais, demonstrando sua versatilidade e adaptação às

novas demandas do mercado digital. Profissional édedicado, versátil e comprometido em

criar conteúdo de qualidade, além de possuir habilidades tanto na produção quanto na

supervisão de textos e estratégiasde comunicação digital.

Profissionais

treczd



.....

tread

GABRIEL JARETA - Este profissional éum jornalista com uma formação sólida, incluindo

uma pós-graduação em crítica de cinema, o que demonstra seu aprofúndamentoe paixão pela

área de comunicação e análise cultural. Atua como produtor de conteúdo sênior, sendo

responsável pela produção e redação do newsletter semanal voltado à comunicação interna.

Essa fhnção exige habilidade de criar textos claros, engajadores e alinhados às estratégiasde

comunicação da empresa. Alémdisso, ele atua como consultor de comunicação, cuidando da

edição, redação e revisão de conteúdopara os canais da instituição. Seus trabalhps incluem

artigos, conteúdos para blogs e redes sociais, e-books educacionais, roteiros para vídeos,

apresentações e relatórios, sempre buscando transmitir informações de forma eficiente e

atrativa. Na área editorial, ele foi editor responsável pelo núcleode Guias de Educação de

uma editora, voltados para diferentes níveis de ensino, como educação básica, vestibular,

ensino superior, pós-graduação e carreiras. Nesse papel, pautava, produzia e editava

rçportagens e infográficos, liderando equipes de ~jornalistas, designers e fotógrafos, o que

demonstra sua capacidade de gestão e coordenação de equipes multidisciplinares. Ele também

atuou como subeditor da Revista Ensino Superior, uma publicação mensal direcionada a

gestores da área de educação superior, contribuindo para a produção de conteúdo de alta

qualidade voltado ao públicoespecializado. Na sua trajetória, ele tambémtrabalhou como

assessor de imprensa para o Governo do Estado de São Paulo, atuando na gestão de

comunicação institucional e relacionamento com a mídia. Alémdisso, iniciou suâ carreira

como repórter no Jornal da Cidade, em Bauru (SP), adquirindo experiência prática no

jornalismo de reportagem e cobertura de notícias locais. Esse profissional éversátil, com

ampla experiência em produção de conteúdo,edição, gestão de equipes e relacionamento com

a mídia. Sua formação e trajetória demonstram dedicação à comunicação de qualidade, com

forte foco em informação, educação e estratégia.

•Designers

Atribuições:

Criação de identidade visual de campanhas públicas(informativas, educativas, de prestação

de contas etc.);

Desenvolvimento de peças gráficas para comuniçação interna e externa (banners, cartazes,

folders, painéis,relatórios, apresentações etc.);
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Manutenção da unidade visual da marca governamental, garantindo o uso correto de

logotipos, cores e fontes institucionais;

Colaboração com jornalistas e redatores para transformar textos em conteúdosvisualmente

acessíveis e atrativos.

Apoio visual à divulgação de notícias, releases e matériasjornalísticas (como infográficos,

imagens de apoio, cards para redes sociais);

Diagramação de releases e boletins informativos para envio à imprensa;

Criação de layouts para relatórios e clipping de mídia, tomando-os mais legíveis e

institucionais;

Auxílio em eventos públicos: criação de materiais visuais como backdrops, faixas,

sinalização e apresentações de autoridades;

Criação de conteúdovisual para redes sociais (cards, vídeos curtos, animações, carrosséis,

stories etc.);

Adaptação de campanhas institucionais para plataformas digitais (Instagram, Facebook,

Twitter, Linkedln, WhatsApp etc.).

Profissionais

RAFAEL SOARES - Profissional atua de forma bastante versátil e criativa, envolvendo

várias etapas do processo audiovisual. Ele éresponsável pelo desenvolvimento e direção de

arte, garantindo que a estética e o conceito visual estejam ali_nhados com o objetivo do

projeto. Além disso, realiza a edição e finalização de materiais audiovisuais, o que inclui

montar as cenas, ajustar cores, sons e efeitos para que o resultado apresentado seja de alta

qualidade. Outra função importante é-a criação de filmes institucionais, que são essenciais

para comunicar a identidade e os valores de uma empresa ou organização. O funcionário

tambémcoordena uma equipe de edição, liderando e organizando o trabalho para garantir que

tudo seja entregue dentro do prazo e com o padrão desejado. Alémdisso, ele participa da

criação de campanhas e materiais tanto institucionais quanto comerciais, contribuindo para a

estratégia de comunicação da marca. Profissional fundamental para transformar ideias em

produtos audiovisuais impactantes, coordenando toda a produção e garantindo que o resultado

seja criativo, bem elaborado e eficaz.

42-
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VIVIANE GOULART - Bastante versátil e criativa, essa profissional atua em diversas áreas

do marketing e comunicação visual. Experiencia nas apresentações em PowerPoint ou

Keynote com uma arte elaborada e uma direção de arte bem cuidada, garantindo que suas

ideias sejam transmitidas de forma visualmente atraente e jrofissional. Além disso, ela

trabalha na arte e finalização de e-maus de marketing, posts para redes sociais e stories

animados, ajudando a engajar o público de maneira criativa e impactante. Outro aspecto

importante éa criação de campanhas publicitárias e o desenvolvimento de materiais para

eventos, o que envolve pensar em estratégias visuais que chamem atenção e transmitam a

mensagem desejada. Atua no marketing direto e endomarketing, criando materiais que

fortalecem a comunicação interna e externa da marca. No âmbito da identidade visual,

desenvolve marcas e logotipos, alémde criar o manual de identidade visual, que orienta o uso

correto dos elementos gráficos da marca. Para materiais impressos, faz a diagramação de

peças como folders, flyers, cartilhas, livros e E-books, garantindo uma apresentação

harmoniosa e profissional.

•Fotógrafo

Atribuições:

O fotógrafo da Tread Marketing será responsável por registrar eventos oficiais, reuniões,

cerimônias, lançamentos de programas e outras ações promovidas pela Secretaria ou pelo

governo. Essas imagens são utilizadas em:

• Materiais de divulgação institucional;

• Redes sociais;

• Relatórios de gestão;

• Apresentações internas e externas;

• Arquivo histórico da instituição.

Em parceria com a equipe de comunicação da SGGD, o fotógrafo contribuirá para a

construção da identidade visual da Secretaria. Isso inclui:

• Ensaios fotográficos para campanhas públicas;

• Retratos institucionais (de servidores, gestores, porta-vozes);

• Produção de imagens que sigam a linha editorial da comunicação oficial;

• Pautas externas para acompanhar o secretário e outros representantes.
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JOSÉLUIZ DA CONCEIÇÃO - Possui uma vasta experiência n~ área de fotografia e

jornalismo, tendo atuado como fotógrafo em veículos de grahde destaque, como o jornal

Folha de São Paulo e o jornal Notícias Populares. Essas experiências mostram sua habilidade

em capturar momentos importantes e trabalhar sob pressão, além de sua versatilidade em

diferentes estilos de reportagem fotográfica. Alémdisso, elç participou de uma campanha

política significativa, sendo fotógrafo em campanha de candidato ao governo de São Paulo.

Essa atuação demonstra sua capacidade de trabalhar em ambientes de alta demanda e de

produzir imagens que representam momentos históricos e políticos importantes. Ele também

atuou como repórter fotográfico na sucursal paulista do jornal O GLOBO e no jornal O

Estado de São Paulo, chegando a exercer a função de editor do Jornal da Tarde. Essas

posições evidenciam seu domínio técnico e sua compreensão aprofundada do jornalismo

fotográfico, alémde sua habilidade de liderar equipes e organizar conteúdosvisuais. Outro

destaque éseu trabalho como fotógrafo oficial 4e Governador e como subcoordenador de

fotografia no Palácio dos Bandeirantes, o que revela sua cónfiança e reconhecimento em

ambientes de alta responsabilidade e visibilidade institucional. Posteriormente, ele foi

contratado pela OAB-SP para atuar no departamento de comunicação da entidade,

especializando-se na organização de arquivos digitais. Essa experiência demonstra sua

capacidade de gerenciar grandes volumes de imagens e de atuar na área de comunicação

institucional de forma eficiente. Por fim, ele também ministra palestras, cursos e realiza

trabalhos de fotografia para empresas e assessorias de imprensa, mostrando seu compromisso

com a transmissão de conhecimento e sua versatilidade em atender diferentes demandas do

mercado. Éum profissional éaltamente experiente, versátil e reconhecido na área de

fotografia e comunicação, com uma trajetória marcada por trabalhos em veículos de destaque,

atuação em campanhas políticas, cargos de liderança e formação de novos profissionais.

Gravação de vídeos institucionais, educativos, tutoriais e campanhas de divulgação;

Captação de imagens em eventos, reuniões, lançamentos de programas e projetos da

secretaria;

12-
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Produção de vídeos explicativos sobre serviços digitais oferecidos ao cidadão;

Montagem e edição de vídeos com identidade visbal institucional;

Inserção de legendas, trilhas sonoras, animações e efeitos visuais;

Tratamento de imagem e áudio para garantir a qualidade técnicae estética;

Colaboração na elaboração de roteiros alinhados ás estratégiasde comunicação da secretaria;

Adaptação de vídeos para diferentes formatos e plataformas (Instagram, YouTube, TikTok,

Twitter/X.

(3REG FERNANDES - Ele atua em várias áreas de produção de conteúdo audiovisual e

jornalístico, sendo produtor, videomaker, piloto de drone, motion designer, locutor, editor de

áudio e responsável pela edição de vídeos. Essa combinação de habilidades mostra sua

versatilidade e criatividade na produção de materiais multimídia, além de sua capacidade

técnicaem diferentes plataformas e formatos. Éprofessor de Radiojornalismo, ministrando

aulas sobre o tema. Isso demonstra seu compromisso com a formação de novos profissionais e

seu domínio do conteúdo,alémde sua habilidade de transmitir conhecimentos de forma clara

e envolvente. Na sua atuação como repórter e produtor, ele éresponsável pela produção diária

de boletins e entrevistas sobre temas diversos para várias rádios filiadas em todo o Brasil. Sua

experiência inclui cobertura de eventos políticos com participação ao vivo, o que evidencia

sua habilidade em lidar com situações de alta pressão e comunicação ao vivo. Ele também

elabora rádio releases para clientes variados, mostrando sua capacidade de adaptar a

comunicação às necessidades específicas de diferentes públieose segmentos. No jornalismo

tradicional, trabalhou na redação e locução de boletins diários para o Jornal O Estadõ de São

Paulo, alémde atuar como redator e repórter na Rádio Estadão/Eldorado. Responsável pela

produção de podcasts e blogs, atuando na criação de conteúdo digital para diferentes

plataformas, o que demonstra sua adaptação às flovas tendências de comunicação e seu talento

para envolver audiências online. Éum profissional éaltamente versátil, com uma ampla gama

de habilidades que vão desde a produção audiovisual atéo jornalismo radiofônico e digital.

Sua experiência em diferentes mídias, aliada à capacidade de ensinar e transmitir

conhecimentos, faz dele um profissional completo e atualizado com as demandas do mercado

de comunicação.

£2—
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•Editor de vídeo

Atribuições:

Editar conteúdos audiovisuais para redes sociais, websites institucionais, campanhas

públicase eventos;

Cortes, transições, montagem narrativa e ajustes visuais;

Trabalhar junto ajomalistas, designers, fotógrafos e social media;

Participar de reuniões de pauta e planejamento de conteúdo;

Correção de cor, tratamento de áudio e inserção de legendas, trilhas, logos e elementos

gráficos;

Arquivamento e organização de acervos audiovisuais;

Adaptação de vídeos para diferentes formatos e plataformas.

Profissional

FERNANDO OLIVEIRA CAPELARI - Esse profissional atua na área de comunicação

visual e design, com uma forte ênfase na produção gráfica, elaboração de relatórios mensais,

criação de materiais e atendimento ao cliente. Sua experiência demonstra habilidade em

organizar e apresentar informações de forma clara e atrativa, alémde manter uma rotina de

produção consistente. Como designer e diretor de arte, ele éresponsável pela criação de

branding e identidades visuais, o que significa que ajuda a construir a imagem de marcas,

empresas ou projetos, garantindo uma identidade visual coerente e impactante. Alémdisso,

trabalha com textos publicitários, posts animados, newsletters, e-books, sites, landing pages,

revistas digitais e impressas, mostrando sua versatilidade na produção de diferentes formatos

de conteúdo. Ele também atua na produção de posts, banners e anúnciospara plataformas

digitais, criando conteúdosvisuais que ajudam a divulgar eventos e aumentar o engajamento

do público. Essa experiência éfUndamental para estratégias de marketing digital, onde a

criatividade e a capacidade de atrair atenção são essenciais. Outro aspecto importante do seu

trabalho éa criação de materiais visuais, manipulação de imagens e infográficos para

plataformas digitais. Essas habilidades são essenciais para transmitir informações de forma

visualmente atraente e fácil de entender, além de potencializar a comunicação em redes

sociais, sites e campanhas onli.ne. Profissional éaltamente capacitado na criação de conteúdo

visual, com uma forte atuação em design gráfico, branding, produção de materiais digitais e
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impressos, além de ter uma abordagem estratégica para engajamento e divulgação. Sua

versatilidade e domínio de diferentes ferramentas e formatos fazem dele um elemento valioso

para qualquer projeto de comunicação ou marketing.
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A Tread Marketing apresenta uma equipe de profissionais altamente qualificados, com

vasta experiência no campo da assessoria de imprensa, garantindo capacidade técnicapara

atender com excelência às demandas do contrato. O perfil dos profissionais combina sólida

formação acadêmica e habilidades práticas em comunicação, relações públicas e gestão de

crises. Alémdisso, a equipe possui um entendimento aprofundado das dinâmicas de mídia e

relacionamento com jornalistas.

A seguir apresentamos uma síntese da experiência, capacidade de atendimento, perfil e

habilidades dos nossos colaboradores.

ADRIANO ANDOLPHO SILVA

Formação: Jornalismo e Multimídia
Cargo entrada saída Tempo em dias

Repórter 06/1998 07/2019 7729
Criação de conteúdodigital 03/2020 04/2025 1886

Comentarista esportivo 01/2021 01/2023 759
Repórter 01/2021 07/2025 1652

Tempo total em dias: 12026

Tempo total em anos, meses e dias: 32 anos, 11 meses, 16 dias

Jornalista com pós-graduação em Planejamento estratégico de Comunicação, Redes
Sociais e Mídias Digitais.
Criador de conteúdo digital com especialização em edição de vídeos, áudios e design
gráfico, com profundo conhecimento em Jnteligência Artificial (lA).
Direção de transmissões e programas, atuando como apresentador, narrador e
comentaristaesportivo e repórter
Membro do time de talentos da NSports na transmissão do Brasileirão (SériesA e B) para
mais de 100 países.
Repórter esportivo freelancer, abrangendo a cobertura de jogos da Copa Libertadores e
Copa Sul-americana.
Repórter nos programas Gazeta Esportiva, Mesa Redonda e Super Esporte, cobrindo
inúmeroseventos e jogos.

ANDREA GUEDES SOARES
Formação: Jornalismo e Marketing

Cargo entrada saída Tempo em dias

assessoria de imprensa 01/2000 12/2002 1094
diretoria de contas 01/2003 01/2013 3682

editor chefe 01/2004 12/2006 1094
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editor chefe 01/2007 12/2010 1459

freelancer 01/2010 12/2010 363
editor 01/2011 12/2011 363

assessoria de imprensa 02/2013 01/2016 1 09~

assessoria de imprensà 01/2016 01/2017 395
coordenação de comunicação 01/2017 03/2019 818

gerebte comunicação 03/2019 07/2025 2324
Tempo total em dias: 12685
Tempo total em anos, meses e dias: 34 anos, 8 meses, 5 dias

Jornalista com MBA em Marketing e diversas outras quálificações pela FAAP
Gerente de comunicação, responsável pela divulgação institucional;
Coordenadora de comunicação atuando no gerenciamento de crises; Endomarketing;
Redes sociais; Audiovisual; Cerimonial/Eventos.

Assessora de Imprensa; PR; e produção de conteúdo (redes sociais, videos e
publieditoriais).
Planejamento estratégico;relacionamento com a imprensa e parceiros;

Atendimento a importantes marcas
Editora-chefe de diversas revistas.

DANIEL RICARDO LOPES
Formação: Jornalismo

y

Cargo entrada saída Tempo em dias

. produtor 08/2003 04/2007 1368
editor 03/2009 11/2011 1004

editor 11/2011 06/2012 242
editor 02/2013 01/2016 1093

jornalista 02/2016 - 10/2016 272
redator 02/2017 03/2019 787

produtor 03/20 19 03/2023 1490

redator 05/2023 07/2025 802
Tempo total em dias: 7058
Tempo total em anos, meses e dias: 19 anos, 4 meses e 18 dias

• Redator sênior de conteúdosdiversos para clientes da área de economia e governo.
Realização de produção de conteúdoanalítico-jornalístico
Revisão gramatical e editor de conteúdode publicações acadêmicas e científicas.
Integrante da equipe de jornalistas da War Room, tendo como atribuições o
desenvolvimento analítico do noticiário diário, bem como leitura crítica e
acompanhamento dos desdobramentos político-econômicos em um cenário macro;

Gestor de Relações com a Mídia, atuando no editor-assistente
Gestão de veículos de comunicação e de publicações customizadas e segmentadas



.....

tread

FABIO SUZUKI VIEIRA
Formação: Jornalismo e_Marketing

Cargo entrada saída Tempo em dias
repórter 01/2005 - 12/2008 1459
repórter 09/2009 03/2013 1306

consultoria de comunicação 10/2017 11/2021~ 1521
• coordenação de conteúdo 1 1/2021 06/2023 606
consultoria de comunicação 1 1/2023 07/202 5 618

Tempo total em dias: 5510
Tempo total em anos, meses e dias: 15 anos, 1 mês, 20 dias

Jornalista com pós-graduação em Marketing e Negócios
Consultor de Comunicação, no relacionamento com a imprensa e comunicação estratégica
para empresas do mercado financeiro. -

Relacionamento com a imprensa e comunicação estratégicapara diversas empresas
Repórter na cobertura nas áreas de Indústria (Bens de Consumo, Bebidas e
Eletroeletrônicos) e Negócios do Esporte.

Repoi’ter na Meio & Mensagem, sendo responsável pela produção de conteúdonas áreas
de mídia, marketing e negócios.

FELIPE DOS SANTOS LIMA

Formação: Designer Gráfico
Cargo entrada saída Tempo em dias

Assistente de Marketing 01/2019 01/2021 760

Diretor de Arte 01/202 1 01/2022 394
Designer de produto 02/2022 12/2022 332

. Designer 10/2023 07/2025 649
Tempo total em dias: — 2135

Tempo total em anos, meses e dias: ] 5 anos, 10 meses e 15 dias

desenvolvimento nas áreas de branding, criação, interface do usuário em plataformas digitais.
testes dë usabilidade e mapeamento de jornada do usuário
desenvolvimento de conteúdoseducacionais para uso da plataforma
responsável pela criação de peças para as mídias sociais e criação de conceitos visuais

FELIPE DOS SANTOS MOREIRA

Formação: Publicidade
Cargo entrada saída Tempo em dias

Videomaker 07/2017 02/2019 580

Editor de Vídeo 02/2019 07/2025 2351

Tempo total em dias: 2931
Tempo total em anos, meses e dias: 8 anos, O meses, 11 dias

4-
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Conhecimento em softwares do pacote Adobe: Photoshop, Iliustrator, InDesign, Premiere,
Afier Effects e Audition.
Experiência em edição de vídeo: realização de videoclipes, reportagens e filmes de média
metragem.
Livestream (montagem de infraestrutura e operação) com vMix e Obs.
Operação de câmeras Nikon, Sony, câmera de cinema Black Magic Pocket 4K

FERNANDO OLIVEIRA CAPELARI

Formação: Publicidade
Cargo entrada saída Tempo em dias

Editor imagens 07/1999 01/20 12 4567
Montador 01/2012 12/2014 1093

Montador 01/2014 02/2018 1519
Editor imagens 02/2018 11/2018 302

Editor imagens 01/2019 12/2022 1459
Editor imagens 02/2023 03/2024 423
Editor imagens 03/2024 07/2025 497

Tempo total em dias: 9860
Tempo total em anos, meses e dias: 27 anos, O meses, 20 dias

Gravação, edição e montagem de vídeos
Transmissões (lives) e entradas ao vivo em emissoras
Edição de produções jorbalísticas
Edição e finalização de vídeos comerciais para tv e Videoclipes

GABRIEL HENRIQUE MACHADO

Formação: Publicidade
~ Cargo entrada saída Tempo em dias

Produção Gráfica 12/2016 08/2017 272
Designer/Diretor arte 06/2018 09/2024 2313

Designer/Diretor arte 10/2024 12/2024 60

Designer/Diretor arte 12/2024 07/2025 222
Tempo total em dias: 2867

Tempo total em anos, meses e dias: 7 anos, 10 meses e 17 dia

Produção Gráfica, relatórios mensais, criação e atendimento
DesignerfDiretor de Arte Criação de branding, identidades visuais, textos publicitários,
posts animados, newsletter, e-book, sites, landings pages, revistas digitais e impressas,
fotografias, reels

produção de posts, banners e anúnciospara as plataformas digitais. Criação de conteúdo
visual para divulgar eventos e engajamento público
Criação de materiais, manipulação de imagens, infográficos para as plataformas digitais

42-
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GABRIEL GARCIA JARETA SANTOS
Formação: Jornalismo e Critico de Cinema

Cargo entrada saída Tempo em dias
repórter 02/2002 06/2004 849

assessoria de imprensa 06/2004 10/2006 881

editor 06/2007 09/2009 852
editor 03/2012 03/2015 1124

consultoria de comunicação 02/2016 01/2024 2920

produção de conteúdo 08/2024 07/2025 344
Tempo total em dias: - 6970

Tempo total em anos, meses e dias: 19 anos, 0 meses, 20 dias

-Jornalista com pós-graduação em crítica de cinema
Produtor de conteúdosênior, responsável pela produção e redação do newsletter semanal
para comunicação interna de farmacêutica.
Consultor de comunicação, responsável pela edição, redação e revisão de conteúdopara
os canais da instituição, como artigos, conteúdo paja blogs e redes sociais, e-books
educacionais, roteiros para videos e apresentações e relatórios~.
Editor responsável pelo núcleode Guias de Educação de editora, voltadas para educação
básica, vestibular, ensino superior, pós-graduação e carreiras. Pautava, produzia e editava
reportagens e infográficos, trabalhando à frente de equipes de profissionais da editora e
freelancers, entre jornalistas, designers e fotógrafos.
Subeditor da Revista Ensino Superior, publicação mensal voltada para gestores da
educação superior.
Assessor de imprensa Governo do Estado de São Paulo
Repórter Jornal dà Cidade, Bauru (SP)

GREG FERNAJ’4DES
‘ Foi~mação:_Jornalismo

Cargo entrada saída Tempo em dias
redator e repórter 01/2008 10/2009 668

repórter e produtor 04/2009 02/2016 2524

repórter 02/2012 12/2012 333
repórter 05/2013 12/2013 243

repórter e produtor 10/2013 10/2015 759

repórter TD/2015 02/2016 150
produção de conteúdo 06/2016 07/2019 1154

professor radiojornalismo 08/2016 11/2016 121

repórter e produtor 02/20 16 07/2025 3448
Tempo lotal em dias: 9400

Tempo total em anos, meses e dias: 25 anos, 8 meses, 20 dias

Produtor, Videomaker, Piloto de Drone, Motion Designer, locutor, e editor e áudio:

a
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JÁQUELINE SOUZA BRAGA
Formação: Jqrnalismo

Cargo entrada saída Tempo em dias
redator 10/2020 11/2021 425

redator 11/2020 1 2/202 1 424
analista de conteúdo 02/2022 05/2023 483

assessoria de imprensa 05/2023 07/2025 802
Tempo total em dias: 2134
Tempo total em anos, meses e dias: j 5 anos, 10 meses, 14 dias

Assessora de Imprensa, no atendimento à imprensa, produção de textos (releases e avisos
de pautas), acompaphamento de pautas, produção de relatórios e clipping.
An?lista de Conteúdo, na produção de newsletter, atendimento ao cliente via e-mali,
leitura, análise, interpretação, avaliação e indexação de matériase envio diário de books.

Redatora responsável pela produção de matériasa partir das pautas diárias e cobertura de
jogos de futebol, atravésda plataforma wordpress com estratégiaSF0.
Redatora, Revisora e Supervisora de Redação.
Produção de conteúdopara as redes sociais desde 05/2023.

L

JOSÉLUIZ DA CONCEIÇÃO
Formação:_Jornalismo

~ Cargo entrada saída Tempo em dias

Reporter Fotográfico 06/1983 04/1985 699
. Reporter Fotográfico 04/1985 04/1995 3651

Reporter Fotográfico 03/1995 10/2001 2436

Reporter Fotográfico 11/2001 06/2010 3163

Fotógrafo 11/2011 02/2014 850

Fotógrafo 02/2015 01/2021 2191
Fotógrafo 02/2021 07/2025 1621

Tempo total em dias: 14.611

Tempo total em anos, meses e dias: 40 anos, O meses, 11 dias

fotógrafo no jornal Folha de São Paulo,

92Ç~/

Professor de Radiojornalismo. Ministração de aulas de radiojornalismo
Repórter/Produtor, responsável pela produção diária de boletins e entrevistas sobre temas
diversos para várias rádios filiadas em todo Brasil. Reportagem em eventos políticos com
participação ao vivo para emissoras do país. Eiaboração de Rádio releases para clientes
variados.
Redação e locução de boletins diários para Jornal O Estado
Redator/Repórter Rádio Estadão/Eldorado:

Produção de boletins e reportagens sobre futebol e automobilismo
Redator/Repórter, responsável pela produção de podcasts e blog

de São Paulo -
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fotografo pelo jornal Notícias Populares,
fotografo na campanha do candidato Mário Covas, para o governo de SP em 1994
Reporter fotográfico pela sucursal paulista do jornal O GLOBO,
Reporter fotográfico no jornal O Estado de São Paulo, chegando a trabalhar como editor
do Jornal da Tarde.
fotógrafo oficial do Governador Geraldo Alckmin e sub coordenador de fotografia no
Palácio dos Bandeirantes.

contratado pela OAB-SP, para trabalhar no departamento de comunicação da entidade,
onde se especializou em organização de arquivos digitais.
Ministra palestras, cursos, e realiza fotografias para empresas e assessorias de imprensa.

JULIANA MACIEL LOLATO
Formação: Jornalismo e Comunicação Corporativa

Cargo entrada saËda Tempo em dias

repórter e redator 02/2003 02/2005 758
assessoria de imprensa 05/2005 11/2005 213

editor assistente 02/2006 05/2006 118
assessoria de imprensa 05/2006 10/2009 1278

gerente atendimento 10/2009 07/2012 1033

assessoria de imprensa 06/2012 04/2018 2159
assessoria de imprensa 04/2018 08/2022 1612

assessoria de imprensa 08/2022 12/2022 151

jornalista 01/2024 07/2025 557
Tempo total em dias: 7879
Tempo total em anos, meses e dias: 21 anos, 7 meses, 19 dias

Jornalista Sênior com atuação na área de assessoria de imprensa e relações públicas.
Elaboração de planos de comunicação, relatórios e planejamentos
Assessora de imprensa, responsável pelo planejamento e acompanhamento de viagens,
visitas e entrevistas, atendimento à imprensa, agentes públicose comunidade em geral.
Produção de Papers, briefings e conteúdopara perfis nas redes sociais (twitter, facebook e
Instagram).

Assessora de imprensa, no atendimento à imprensa da capital e do interior
Monitoramento e elaboração de relatórios sobre os principais pontos sensíveis para o
governo e gerenciamento de crise
Atendimento exclusivo na área de imprensa do Fundo Social de Solidariedade do Estado
de São Paulo

Gerente de atendimento, no atendimento exclusivo da Universidade Anhembi Morumbi
Editora assistente. responsável pela elaboração de um novo projeto editorial da revista
Casa & Construção
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KARIN EMY SHIBATA
Formação: Jornalismo

Cargo entrada saída Tempo em dias

Social media e editora de texto 01/20 19 07/2025 2383
Tempo total em dias: 2383
Tempo total em anos, meses e dias: 06 anos, 11 meses e 23 dias

Redação de textos com foco em SEO e inserção de backlinks
Publicação em Wordpress, interação com blogs e sites
Criação de conteúdo(texto, imagem, vídeo e stories) para Instagram e TikTok
Planejamento de postagens e acompanhamento de engajamento
Revisão e correção de textos e artigos diversos

LUIZ OTAVIO PARO
FomaØo: Jornalismo e Marketing

Cargo entrada saída Tempo em dias
assessoria de imprensa 05/2005 02/2008 1033

assessoria de imprensa 02/2008 04/2009 454
coordenação de imprensa 04/2009 02/2013 1402

coordenação de imprensa 02/2013 12/2015 1061
coordenação de comunicação 12/2015 12/2018 1125

gerente comunicação 01/2019 09/2022 1368
consultoria de comunicação 10/2022 05/2023 241

coordenação de comunicação 07/2023 04/2025 741
Tempo total em dias: 7425
Tempo total em anos, meses e dias: 20 anos, 4 meses, 15 dias

Coordenador de comunicação e de contas de assessoria de imprensa e relações públicas.
Consultor de comunicação, membro da equipe responsável pela elaboração do Relatório
de SustentabilidadeíESG da Sabesp 2022. Relatório do Balanço da Gestão9/22

Gerente de Comunicação e Relações Institucionais, responsável pela liderança da equipe
de comunicação da Secretaria de Comunicação
Coordenador de Comunicação, responsável pela liderança da equipe de 16 jornalistas
(assessores de imprensa, fotógrafos, produtores de áudio e vídeo e redatores).

Preparação de porta-vozes para entrevistas de imprensa. Estratégias digitais de branded
content, em parceria com veículos como rádios CBN e Globo, revistas Pequenas
Empresas Grandes Negócios e Exame e jornal O Estado de São Paulo.
Coordenador e assessor de Imprensa
Assessor de imprensa no atendimento a clientes na área de economia, política,
administração, tecnologia, serviços e varejo
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. NICOLAS LOURENCO TONIOLLO DE ARAUJO

. Formação: Audiovisual
Cargo entrada saída Tempo em dias

Edição de Vídeo, montagem 01/2017 12/2017 .364

Videomaker 06/2019 11t2019 153

Assistente de VFX 11/2019 03/2021 5-15

Videomaker 10/2021 10/2022 395

Editor de vídeo, Assistente produção 01/2024 07/2025 557

Tempo total em dias: 1984

Tempo total em anos, meses e dias: 5 anos, 5 meses, 14 dias

Logging, montagem e a finalização de projeto de documentário;
Escrita de textos, montagem de set, iluminação e captação de imagens de unboxings,
reviews, vlogs;
Auxiliar os compositores, limpando cenas, fazendo máscaras e rotoscopias, para filmes
publicitários e comerciais;
Gravação de eventos internos e externos, edição de vídeos, gravação, edição e motion
design de tutoriais e informativos;
Edição de vídeos; montagem de sessão, acompanhamento e apoio à exibição de vídeos
durante palestras, mesas e apresentações;
Responsável por monitorar jovens alunos do curso gratuito de cinema chamado E Nóis
Na Fita.

PATRICIA ANDREA MACIEL BOMFIM

Formação: Jornalismo e Marketing Digital

Cargo entrada saída Tempo em dias
redator 02/2000 10/2000 272

editor de texto 0812000 08/2000 29
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MARCELO NAVARRO DA SILVA
Formação: Jornalismo

- Cargo entrada saída Tempo em dias
Fotógrafo 01/1994 07/2025 11.514

Tempo total em dias: 11514

Tempo total em anos, meses e dia~: 31 anos, 8 meses, 24 dias

Fotógrafo para diversos meios êditoriais e publicitários, como: Editora Abril, Editora
Caras, Meio & Mensagem, Holofote Comunicação, Editora Símbolo, Editora Três, Folha
de São Paulo, Agência DPZ&T, Propeg, Umbigo do Mundo, e Berg Comunicação
Parçeiro do Instituto Itaci de Câncer Infantil há 15 anos, na área de fotográfica, para
divulgação de ações do instituto.
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repórter e redator 11/2000 05/2002 575
repórter e redator 01/2003 12/2007 1824

assessoria de comunicação 08/2003 12/2004 517
editor de texto 11/2004 03/2005 149

repórter e redator 08/2005 08/2005 29

produção tv 08/2006 09/2006 60
editor 01/2007 12/2008 729

editor de texto 02/2007 04/2007 88
redator 04/2007 04/2007 29
repórter 04/2008 04/2008 29

editor 01/2009 09/2012 1368
editor de texto — 10/2011 03/2014 911

coordenação de comunicação 10/2012 06/2019 2463
editor de texto 10/2014 03/2015 180

revisor 01/2015 04/2015 119

coordenação de comunicação 07/2019 02/2025 2069
assessoria de comimicação 02/2021 07/2025 1621

Tempo total em dias: 13061

Tempo total em anos, meses e dias: 35 anos, 8 meses, 21 dias

Coordenação de comunicação;• Orientação e acompanhamento da assessoria de imprensa
terceirizada e responsável pelo planejamento, produção de conteúdoe acompanhamento
da produção dos materiais gráficos e vídeos para a divulgação das atividades e
programação online nas redes sociais.
Assessoria de comunicação, criação e coordenação editorial dos materiais educativos, de
divulgação e exposições dos projetos Espaço de Leitura e Espaço de Leitura
Editora de relacionamento com autor, preparação de texto e de pauta iconográfica, edição
e acompanhamento de editoração de material didático de Ensino Fun4amental e Médio
para rede públicado Estado de São Paulo.
Revisora das publicações acadêmicas da área de Gestão em Educação da UAB.
Edição e revisão de materiais didáticos dos sistemas de ensino
Produtora de programa de TV
Repórter e redatora em diversas publicações em revista, portais e jornais.

PEDRO CARDOSO DE ANDRADE CORREA
Formação: Jornalismo e Comunicação Estratégicae Relações Públicas

J7

Cargo entrada saída Tempo em dias

atendimento 01/20Q5 01/2015 3652
coordenação 01/2015 07/2016 575

diretoria de contas 08/20 16 07/2025 3266

Tempo total em dias: 7493
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RAFAEL ARTHUR SOARES
Formação: DésignerGráfico

cargo entrada saída Tempo em dias
Editorde Produção 10/2014 10/2017 1125

Designer/Diretor arte 11/2017 05/2023 2037

Editor/Motion designer 09/2023 07/2025 679
Tempo total em .dias: 3840

Tempo total em anos, meses e dias: 10 anos, 8 meses e O dias

Desenvolvimento e direção de arte;
Edição e finalização de materiais audiovisuais;
Criação de filmes institucionais.
Coordenação de equipe de edição;
Criação de campanhas e materiais institucionais e comerciais.

-Edição e finalização de materiais audiovisuais;

SILVANA SCHULTZE
Formação: Jornalismo e Ciências da Comunicação

Cargo entrada saída Tempo em dias
coordenação editorial 08/2000 10/2606 2281

~ editor 10/2010 0~/2014 12.46
diretoria de comunicação 02/2018 11/2022 1763

assessoria de Imprensa 10/2019 02/2020 150

editor 03/2020 07/2020 151
assessoria de Imprensa 02/2021 01/2022 363

editor 01/2022 04/2022 119

jornalista 11/2022 07/2025 983
Tempo total em dias: 7056
Tempo total em anos, meses e dias: 19 anos, 4 meses e 16 dias

Tempo total em anos, meses e dias: 20 anos, 4 meses, 13 dias

Diretor de Contas no atendimento a empresas de esporte e atletas
Coordenador de En4omarketing, responsável pela comunicação interna da empresa com
mais de 2 mil funcionários. Destaque para o sucessó da intranet, que subiu de 10 mil
acessos para 100 mil visualizações por mês.

Jornalista terceirizado alocado no Sebrae-SP. Responsável por projetos que
potencializaram a marca da empresa na grande imprensa de todo país. Equipe foi
premiada, por meio do gestor, com os prêmios Comunique-se e Jornalistas & Cia, pelos
trabalhos pelo fomento do empreendedorismo na imprensa
Atendimento, responsável por contas de grandes empresas

(
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Assessoria de imprensa, redação de artigos e releases, prospecção de pautas, atendimento
a produtores e jornalistas na elaboração de matérias,articulação entre áreas técnicaspara
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Cargo entrada saída Tempo em dias
Jornalista/repórter 06/2010 03/2014 1398

especialista em comunicação 03/2014 12/2015 669
coordenação de comunicação 12/2015 11/2018 1095

coordenação de conteúdo 01/2019. 10/2022 1398
profissional de comunicação 11/2022 03/2023 149

coordenação de comunicação 05/2023 07/2025 802
Tempo total em dias: 5511
Tempo total em anos, meses e dias: 15 anos, 1 meses e 21 dias

VINICIUS PEREIRA SANTOS

Formação: Jornalismo e Gestão da Comunicação Digital e Mídias Sociais
Cargo entrada saída Tempo em dias

Estagiário 01/2019 01/2021 731

Assistente de Comunicação 01/2021 12/2021 362
Assessor de imprensa 01/2022 07/2025 1287 -

seleção de porta-voz e levantamento de sugestões de pautas.
Redatora, atuando na redação de matériasna área de educação e bem-estar
Editora de portal, na edição de site, articulação entre áreas técnicas,acompanhamento de
sugestões de pauta e produção de matérias.

Edição de revista online.
Redação e assessoria de imprensa, atuando na edição de newsletter, interlocução entre
áreas técnicas,realização de êntrevistas, redação de matérias,cobertura de eventos.
Analista de comunicação social plena, elaboração de material de divulgação científica,
participação em conselho editorial de periódico científico, acompanhamento editorial,
redação de textos para site, livros e catálogo editorial.
Editora e repórter, edição de revistas de negócios nas áreas gráfica e química

TATIANA VIVIANI
Formação: Jornalismo e Comunicação e Relacionamento Interpessoal

Coordenadora de comunicação, responsável pelo atendimento à imprensa, trabalhos de
comunicação interna e externa, produção de conteúdo de áudio, vídeo e textos para as
redes sociais, criação e desenvolvimento de peças de comunicação visual do cliente.
Coordenadora de comunicação, de produção de conteúdo audiovisual. Produção de
boletins informativos, produção e finalização de vídeos publicitários, criação de
programas, relacionamento direto com secretários e autoridades, interfaces com as
eniissoras de TV para entradas ao vivo nos principais canais de notícias nacionais e
internacionais,
Coordenadora de comunicação Estratégias digitais de branded content, transmissão-ao
vivo, criação de roteiros e programas para as redes sociais e portal. Emissão de relatórios
gerenciais e apresentação de resultados.

Jornalista/Repórter, atuando produção e divulgação de entrevistas, matérias, boletins
informativos e rádio releases para imprensa.
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Tempo total em dias: 2380
Tempo total em anos, meses edias: 06 anos, 11 meses e 20 dias

Analista de comunicação - assessor de imprensa, atuando no atendimento à imprensa,
acompanhamento de entrevistas e eventos, produção de releases, notas, briefings,
relatórios e posts para redes sociais

Atendimento à imprensa, acompanhamento de entrevistas e eventos, produção de releases,
notas, brieflngs e relatórios e criação de conteúdo
Produção de notas e releases, alimentação e manutenção de redes sociais da Secretaria
(Twitter, Linkedln, Facebook e Instagram)
Clipping e produção de entrevistas e podcasts para rádio do Governo do Estado

VIVIANE GOULART
Formação: Programação Visual e Designer Gráfico

Cargo entrada saída Tempo,em dias

Criação/assistente arte 12/1999 01/2003 1Í27
DesignerfDiretor arte 01/2003 07/2025 8226

Tempo total em dias: 9353

Tempo total em anos, meses e dias: 25 anos, 8 meses e 13 dias

Apresentações de PPT ou Keynote com arte elaborada e direção de arte
Arte e finalização de e-maus mkt, posts de redes sociais e stories animados
Criação de campanhas publicitárias e desenvolvimento de materiais para eventos
Criação para marketing direto e endomarketing
Desenvolvimento de marcas/logotipos e manual de identidade visual da marca,
Diagramação de peças de mídia impressa, como folders, flyers, cartilhas e livros e E-book

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLÀNGED FATIMA ROCHA
Sócia Adminiptradora
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ANEXO 111.1

DECLARAÇÃO DE COMPROMISSO E RESPONSABILIDADE AMBIENTAL,
SOCIAL E ECONÔMICA

LICITAÇÃÓN° 03/2025

PROCESSO N° 005.00000293/2024-70

TREAD MARKETING LTDA, inscrita no CNPJ sob o no 36.380.213/0001-31 por
intermédiode seu representante legal, a Sra. SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora da
Carteira de Identidade n° 15.732 563-5 e do CPF no 090 105 168-30, DECLARA sob as penas
da lei, em especial o art. 299 do Código Penal Brasileiro, que:

a) se comprometer com a adoção de práticas de responsabilidade e sustentabilidade
ambiental, social e econômica, se comprometendo no mínimo a:

(i) descartar o material utilizado (lâmpadas, cartuchos, caixas de papelão), fazendo a
separação dos resíduos recicláveis, tendo o cuidado necessário com
acondicionamento dos materiais tóxicos: lâmpadas à base de vapor de mercúrio,
sódio ou similar; cartuchos e outros, de modo a evitar a evaporação de produtos
tóxicos no meio ambiente.

(ii) destinações dos materiais recicláveis às cooperativas e associações dos catadores
incentivando a prática da reciclagem e a proteção do meio ambiente.

(iii) utilizar papéis originários de áreas de reflorestamento para reprodução de
documentos; sendo que para os fins a que se destina esta licitação, somente será
utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente e atesta que adotará
todas as medidas necessárias para evitar, atenuar ou reparar os impactos rcsuLtantcs
desta atividade, mantendo-se disponível à fiscalização pelos Orgãos responsáveis.

c) que está plenamente ciente do teor e da extensão desta declaração e que detémplenos
poderes e informações para firmá-la.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE DE FATIMA R HA

Sócia Administradora
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ANEXO 111.2

(
(E DECLARAÇÃO DE CUMPRJMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDADE

Eu SOLAJ’JGE DE FÁTIMA ROCFIA, CPF n.° 090.105.168-30 corno representante devidamente
constituído da empresa TREAD MARKETING LTDA, CNPJ n.° 36.380.213/0001-33, doravante
denominado Licitante, declaro, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Código Penal
Brasileiro, que:

a) a proponente está ciente de sua responsabilidade ambiental e se compromete em adotar
práticas ecologicamente corretas realizando as seguintes ações:

(E (i) descartar o material utilizado (lâmpadas, cartuchos, caixas de papelão), fazendo a
separação dos resíduos recicláveis, tendo o cuidado necessário com
acondicionamento dos materiais tóxicos: lâmpadas à base de vapor de mercúrio,
sódio ou similar; caPuchos e outros, de modo a evitar a evaporação de produtos

(E tóxicos no mei& ambiente;

(ii) destinações dos materiais recicláveis às cooperativas e associações dos catadores
(E incentivando a prática da reàiclagem e a proteção do meio ambiente;

(iii) utilizar papéis originários de áreas de reflorestamento para reproduç~o de
documentos; ~endo que para os fins a que se destina esta licitação, somente será
utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente, adotando todas as
medidas necessárias para evitar, atenuar ou reparar os impactos r,esultantes desta
atividade, mantendo-se disponível à fiscalização pelos Orgãos responsáveis, e que já
iniciou as seguintes medidas: Levantamento para a aquisição de Selo Verde, tendo
como meta em um prazo de até01 ano a atingir o nível mínimo para reconhecimento
pelos Organismos Ambientais de Empresa Sustentável.

c) que está plenamente ciente do teor e da extensão desta declaração e que detémplenos
poderes e informações para firmá-la.

São Paulo, 02 de julho de 2025

c

c SOLANGE DE FATIMA F1~OCHA
Sóc~ Administradora’
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SEADE
F~aÇS~TI3FS(~ GOVERNO DO ESTADO

~eAn~!isede D~las DE SAO PAULO

ATESTADO DE CAPACIDADE TÉCNICA

Atestamos para os devidos fins que a empresa TREAD MARKETING LTDA, pessoa jurídica de

E direito privado, inscrita no CNPJ sob o n2 36.380.213/0001-33, situada na Avenida Engenheiro

{ Luiz Carlos Berrini, n2 1.748, sala 711 — Cidade Monções —São Paulo — SP — CEP 04571-000,
presta serviços de assessoria de imprensa, conforme as especificações técnicasconstantes no

( Projeto Básico do Edital da Concorrência SEADE n9 001/2022, Contrato n2 008/2023, desde

03/05/2023, com vigência contratual atual prevista para término em 02/11/2025, para o

atendimento específico de ações, projetos. e programas relacionados com a produção de

conteúdopará meios digitais, de forma satisfatória, não havendo nada que a desabone.

r51,1 69.555~ooQi..~~1 PAU

ESTAiXJAL
DE ANAILt DE D4b0s - StADF

• ‘~. ~n:.: ir

Kuti,1c. ctp a:

L S4OPÂUIO.SPJ

São Paulo, 14 de’abril de 2025.

CPF: 153.605.518-28

seade.gov.hr Av. Prof. Lineu Prestes, 913 - Cidade Universitária - São Paulo/ SP — Brasil
11 3324-7200 - faIeconosco~seade.gov.br

tivo
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ATESTADO DE CAPACIDADE TÉCNICA

Atestamos para os devidos fins que a empresa TREAD MARKETING LTDA. inscrita
sob o CNPJ n°36.380.213/0001-33, com sede na Avenida Engenheiro Luiz Carlos
Berrini, n° 1748, sala 711, Cidade Monções, CEP 04571-000, presta serviços de
Assessoria de Comunicação a esta agência de comunicação, para o
atendimento específico de ações, projetos e programas relacionados com a
produção de conteúdopara meios digitais.

Curitiba, 14 de abril de 2025.

JOSE ALBERTO DE Assinadodeforma digital porJOSE ALBÇRTO DE OLIVEIRA
OLIVEIRA VIVASO73~7043837

VIVAS;07327043837 Dados: 2025.0414 17:27:42

Vivas Comunicação Ltda
JoséAlberto de Oliveira Vivas
Diretor Associado

p
ç VIVAS COMUNICAÇÃO LTDA. 1 CNPJ 07.01T.TSOIÍJOOI-O0 1 CuRmBNPR 1 W41 3027.5955 1 sÃo PAULO/SP 1 CNPJ 07.017.flSI000l-04 1

#l1 4420.2050

(

c



ATESTADO DE CAPACIDADE TÉCNICA

Atestamos para os devidos fins que a empresa TREAD MARKETING LiDA.

inscrita sob o CNPJ n9 36.380.213/0001-33, com sede na Avenida Engenheiro

Luiz Carlos Berrini, n2 1748, sala 711, Cidade Monções, CEP 04571-000, prestou

Serviços de Assessoria de Comunicação a esta empresa/instituição etc.

para o atendimento específico de ações, projetos e programas relacionados

com a produçãô de conteúdopara meios digitais.

Rua Gomes de Carvalbo. 657 - CEP 04547 002 - São Paulo, SP

a-

n6a43

a
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Reporter de Tv por duas décadas. Profissional versátil

atuando como apresentador, palestrante, narrador e

comentarista esportivo. Com profundo conhecimento em

IA, se destaca como criador de conteúdo digital.

Experiencia como mestre de cerimônias.

a—
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DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FÁTIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Adriano

Andolpho Silva.

O profissional tem vasta experiência como jornalista, apresentador, palestrante, narrador e

mestre de cerimonias. Sendo pós graduado em redes sociais e mídias digitais, agrega

experiência efn edição de vídeo, áudio e designer gráfico. Conta com profimdo conhecimento

em IA.

São Paulo, 02 de julho & 2025

SOLRNGE DE FÁTIMA ROCHA
Sócia Administrado
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~ N TATO

• ~ ÷55 11 989296059

• 9 Av. Pavão, 700 ap.52 - São

• P’aulo-SP

~ adrianodolph~hotmail.com

~ www.goooldeptaca.com
• www.youtube

F~IjJ /adrianodolph

HABILIDADES

e
Canva

.
Imovie

Audacity

e
Streamyard

0ff cc

.
Anchor

IA-Bard

e
•DIOMAS
e

Ing’ês

Espanhol

Repórter na TV Gazeta de São Paulo durante duas décadas.
Autor de “Fevereiro em Chamas’, obra que aborda os notáveis
incêndios dos edifícios Andraus e Joelma. Profissional versátil
com atuação corno apresentador, palestrante, narrador e
comentarista esportivo. Destaque tambémcomo criador de
conteúdodigital e mestre de cerimônias. Pós-graduado em
Comunicação

EWPERIEi~Cif~ PROFISSIOHAL

FOUNDER G000L DE PLACA

la. 2020 . a:ua

• Criador de conteúdodigital com especialização em edição
de vídeos, áudios e design gráfico.

• Profundo conhecimento em Inteligência Artificial (IA).
• Direção de transmissões e programas, atuando como
apresentador, narrador e comentarista.

COMENTARISTA ESPORTIVO BRASILEIRÃO PLAY
~an.?O2 -Jan.202

Membro do time de talentos da Nsports na transmissão do
Brasileirão (SériesA e B) para màis de 100 países.

REPÓRTER DA CONMEBOL TV
1 - atual

• Reporter esportivo freelancer, abrangendo a cobertura de
jogos da Copa Libertadores e Copa Sularnericana’.

REPÓRTER DA TV GAZETA
~-JLn0:9

• Repórter nos programas Gazeta Esportiva, Mesa Redonda
e Super Esporte, cobrindo inúmeroseveritos e jogos.
• Experiência como apresentador e comentarista.

NisToRico ACAbE[iN.O

Pós-Graduação Faculdade Cásper Líbero

• Plarejamento Estratégicode Comunicação
• Redes sociais e mídias digitais

Faculdade Cásper Líbero

Diploma de Jornalista MTB 28.203

Senac - SP

Locutor Noticiarista DRT 46.219
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Ja uldai e de €onrnnícaçüo *ocíaí
Cásper tibero

e 39iretor da jacnldade de Comunícaç~o *ocial “Cásper tíbero”,
no uso de suas atribuições e tendo em nista a conclusão do Curso de Comunicaflo *ocial

em 12 de março de jqq~, confere o título de
$achareí em Comunicaflo *ocíaí a

~drano ~andoIpho *íítii
brasileiro, natural do tstado de So paulo, nascido a 26 de nouriubro de iq~s,

‘RÁI5. L° 28.1804571 -

e outorp-lhe o presente ~iploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerro~atiuas legais.
~ ~auIo, 12 de março de 1998
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LATO SENSU

Nos termos da Legislação Federal em vigor, de acordo com as normas do Conselho Nacional de Educação,
Resolução CNE/CES n9 01, de 08/06/2007 e em consonância com seus dispositivos regimentais e demais
instruções acadêmicas, a Faculdade Cásper Libero, entidade de utilidade pública federal, estadual e municipal,
fundada em 1947, confere a

ADRIANO ANDOLPHO SILVA

o presente Certificado de PÓS-GRADUAÇÃO - LATO SENSU - Especialização em JORNALISMO, concluído em
2017, de acordo com o HISTÓRICO ESCOLAR editado no verso.
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Secretário Geral

São Paulo, 5 de junho de 2018.
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fJ~J AOMIMSTRAÇÁOREOIONAL NO ESTADO DE SAO PAULO

o

ADRIANO ANDOLPHO SILVA

de nacionalidade brasileira, natural de São Paulo/SP. nascido a 26 de novembro dc 1975. RG n° 28.180.957-4 SP, o certificado
de Radialista Locutor Noticiarista dc Televisão, por ter concluído o curso no ano de 2000.
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O Sl-NAC Centro de Comunicação e Artes Centro de Desenvolvimento Profissional, autorizado pelo Parecer CEE n° 152/96, de acordo com o

disposto na Lei Federal n°9.39496, no Decreto Federal n°2.208/97. na Deliberação Clili n° 14/97 e normas dos Conselhos de Educação,

Regimento das Unidades SENAC-SP e Plano de Curso de Radialista — Locutor Noticiarista dc l’clevisão, confere a

.4

N 25.1<1)957—1

\IIdrCa reira da Silva
SereI/IrIa

17.318297

ses .h,Çor(st, ‘.laIaIICI
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São Paulo, 21 de dezembro de 2000.
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Jornalista com mais de 20 anos de experiência em

comunicação corporativa no setor público e privado.

Especialista em gestão de crise, ações de PR, mídias sociais

e análise de dados.
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1 treadi mcxrketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLJANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Andrea

Guedes Soares.

A profissional conta com mais de 20 anos de experiência em comunicação corporativa no

setor público e privado. Éespecialista em gestão de crises, ações de PR, mídias sociais e

análise de dados.

São Paulo O2dejulhode 025

SOLANG FATIMA ROCHA
Sóc Administrad
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Brasileira, São Paulo- SP, 42 anos
Jornalismo 1 Assessoria de Imprensa 1 Gestão de Crise 1 Projetos 1 Midias Sociais
Comunicação lntegrada~ Endomarketing 1 Relações Públicas1 Eventos 1

Cel.: (11)992100458
E-mau: andreaguedes.soares@gmail.com
www.Iinkedin.com/in/andréa-guedes-774a24b3

FORMAÇÃO ACADÊMICA
Jornalismo pela FMU/ FIAM-FAAM - Faculdades Integradas Alcântara Machado
MBA em Marketing pela FAAP — Fundação Armando Alvares Pentqado

OUTRAS QUALIFICAÇÕES PELA FAAP
Liderança de Alta Performance: Estilos, Carreiras e Comunicação Transparente;
Mundo Digital, hiperconectividades e Subjetividades;
Cultura da Inovação;
Sociedade Contemporânea: Economia, Consumo e Produção de Identidades;
Empreendedorismo Corporativo e Open Innovation;
Tecnologia e Novos Modelos de Negócios;
Estrutura e Gestão da Inovação;
Tendências em Gestão de Pessoas: Governança Corporativa e ESG;
Trabalho e Transformação social: Cenário, Cultura e Contextos.

RESUMO
Jornalista com mais de 20 anos de experiência em comunicação corporativa no setor públicoe
privado. Especialista em gestão de crise, ações de PR, rnídias sociais e análise de dados.

Chefiou por três gestões a assessoria de comunicação da Secretaria da Fazenda do Estado de-
São Paulo, coordenando iniciativas de prevenção, combate e esclarecimento de crise, serviços
e polfticas públicas.Foi gerente de comunicação da Companhia de Processamento de Dados
de SP (Prodesp) por mpis de cinco anos, membro do Conselho Fiscal da Imprensa Oficial
(Imesp), atuou na comunicação do Sebrae e Associação dos Advogados de São Paulo (AASP).
Tambémtrabalhou nas agências In Press Porter Novelli e Máquina CV. No mercado privado,
com agronegócios, gastronomia e negócios.

Na Prodesp, a maior empresa de tecnologia estadual da AméricaLatina, atuou com focq no
reposicionamento da marca e divulgação da empresa por meio de ações de PR, produção de
conteúdo e relacionamento com a imprensa e mercado privado, cahwanhas de
endomarketing, social media e business inteiligence, publicidade, event&s e gestão de crise.
Além disso, coordenou as ações de comunicação de programas importantes,- como- o
Poupatempo, eleito anualmente pelo Data Folha e Prêmio lbest como o melhor serviço Público
do Estado, e o Bolsa do Povo. -.

Planejou e executou o plano de incorporação da Imprensa Oficial do Estado (líTlesp) pela
Prodesp, os serviços do Detran-SP pelo Poupatempo e a digitalizaçãõ da administração pública
paulista. Tem conhecimento em licitações (gestão e fiscalização de contratos). No mercado
editorial trabalhou para Símbolo e Escala. 5



EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL

• Prodesp — Companhia de Processamento de Dados do Estado de São Paulo
De março de 2019 atéjulho de 2024
Gerente de Comunicação
• Divulgação institucional da Companhia, programa Poupatempo e Bolsa do Povo;
• Gerenciamento de crises;
• Endomarketing;
• Redes sociais;
• Audiovisual;

• Cerimonial! Eventos.

• Secretaria da Fazenda do Estado de São Paulo
neiro de 2017 a março de 2019 Coordenadora

de. Comunicação
Divulgação e gerenciamento de crises da Secretaria da Fazenda do Estado de São
Paulo.
• Divulgação institucional
• Gerenciamento de crises;
• Endomarketing;
• Cerimonial! Eventos

• ln Press Porter Novelli
De 2016 atéjaneiro de 2017
Assessora de Imprensa
Foi responsável pela estratégia de divulgação da Associação dos Advogados de São
Paulo (AASP) e da campanha nacional de Valorização do Advogado #EdeLei promovida
pela entidade. A ação viajou por diversas cidades do Brasil. Assessoria de imprensa; PR;
e produção de conteúdo(redes sociais, vídeos e publieditoriais).

• Máquina Cohn & Wolfe
De fevereiro de 2013 atéjaneiro de 2016
Assessora de Imprensa
Atendeu o Sebrae-SP nos projetos mais importantes da instituição. Planejamento
estratégico; rejacionamento com a imprensa e parceiros; e repórter do Jornal de
Negócios (impresso e online).

• Publipiess
De 2003 atéjaneiro de 2013
Séciaproprietária
Atendendo importantes marcas como a Cervejaria Baden Baden; Poli-Nutri (agronegócios) e
a rede Sí Senõr e o Conselho Regional de Nutrição.
Editora Esca a

Freelancer para a revista Bella Cabelos.

Editora ree ages

Editora-chefe
Editorias: beleza, decoração, pet, família e gastronomia.

• Editora Símbolo 2007/ 2010
De 2007 a 2010
Editora-chefe da revista Donna Casa & Conforto e colaboradora da revista Baby & Cia.
Repórter (2004-2006)

• ‘Assessoria de imprensa Claudio Scheleder
De 2000 a 2003
Estágío na áre~ de moda, decoração e gastronomia.
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Jornalista profissional diplomado com mais de 20 anos de

experiência nas áreas de Comunicação Pública e

Corporativa, Endomarketing e campanhas internas.

Atuação em empresas e agências de comunicação, bem

como veículos de comunicação como jornais, revistas e

ihternet, de abrangência nacional.
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DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Daniel

Ricardo Lopes.

Profissional com mais de 20 anos de experiência nas áreas de comunicação pública e

corporativa, endomarketing e campanhas internas. Atuação em governos, órgãos públicos,

empresas e agências de comunicação, bem como em veículos de comunicação como jornais,

revistas e internet.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANÇ DE FATIM~4. ROCHA
~5cia Administra1iora



Daniel Ricardo Lopes

(11) 98500-3991

E-mail: danielricardolopes@gmail.com

Resumo das Qualificações

m Jornalista profissional diplomado atuando como Redator Sênior. Mais de 20 anos de

experiência nas áreas de Comunicação Pública e Corporativa, Endomarketing e campanhas

internos. Atuação em governos, órgãos públicos, empresas e agências de comunicação, bem

como em veículos de comunicação como jornais, revistas e internet.

Formação Acadêmica

W Bacharelado em Comunicação Social — habilitação em Jornalismo

FIAM - Faculdades Integradas Alcântara Machado

Conclusão: dez/2000

Idiomas e Informática

W Inglês Avançado (Residência em Londres — Reino Unido, de abril de 2007 a dezembro de

2008 e de julho de 2012 aténovembro de 2012).

L~ Pacote Gifice.

l~i Jornalista/reçiator autônomo/consultoria de comunicação social

Experiencia Profissional

W Tread Marketing

Desde maio 2023 atéo momento

Atividades desenvolvidas: redator sênior de conteúdosdiversos para clientes da área de

economia e governo. Desempenhando as funções de elaboração de informativos, releases,

relatórios, artigos, planos estratégicos. Redação de conteúdosestratégicos;sugestões e

elaboração de pautas• exclusivas; elaboração, redação, revisão de materiais variados.

• Análise diária do noticiário com enfoque em temas corno pesquisas, tecnologia, Parcerias

• Público:Privadas, Receita Federal, licitações; s~eforma Tributária, reforma da Previdência,

tributos, macroeconomia, política, Brasil; entre outros:

8’



l~J Prodesp/Poupatempo

De março de 2019 a março de 2023

Atividades desenvolvidas: análise de imprensa diária sobre o noticiário nacional referente a

empresas corporativas de capital aberto, do setor de agronegócio e de saúde,bem como

sobre órgãos públicos— entre eles STF, STJ, ministériosda União e secretarias de Estado do

Governo de São Paulo, Prodesp e Poupatempo. Análise de Mídia Impressa e Onlibe

demandada a partir de léiturasdiárias do noticiário. Realização de produção de conteúdo

analítico-jornalístico sobre temas de interesse da PRODESP. No âmbito das análises, são

examinadas as editorias referentes às áreas de tecnologia; big techs, inovação; fintech; 5G;

cidades; governo estadual; governo federal; economia e política nacional, bem como a

inclusão orgânica de novos assuntos sempre que a PRODESP julgar pertinente e estratégico

para interesse de seu corpo diretivo e demais profissionais que vierem a receber o produto.

Apoio e elaboração de produções de cunho jornalístico e editorial, compreendendo a

elaboração de cartas e ofícios de cunho institucional; além de moções para Casas

Legislativas e desenvolvimento de conteúdopara materiais informativos e artigos editoriais

abordando assuntos previamente sugeridos pela empresa, entre outras ações.

Recomendação e sugestões para elaboração de artigos editoriais e textos diversos

compreendendo assuntos pertinentes ao escopo da empresa, a serem assinados por

profissionais do corpo diretivo. Revisão gramatical e editor de conteúdo de publicações

acadêmicas e científicas da área da Saúde.

L~i Secretaria Estadual da Fazenda do Estado de São Paulo

De fevereiro de 2017 a março de 2019

Atividades desenvolvidas no Gabinete do Secretário: redação de conteúdosestratégicos;

sugestões e elaboração de pautas exclusivas; elaboração, redação, revisão e transcrição de

discursos; redação de oficios e cartas institucionais diversas, levantamento e organização

de informativos de entrevistas; produção de artigos estratégicosassinados pelo titular da

pasta; resumo e acompanhamento das ações parlamentares (São Paulo/ Brasília); análise

diária do noticiário com enfoque em Parcerias-Público-Privadas,Receita Federal, licitações,

reforma Tributária, reforma da Previdência, tributos, macroeconomia, reuniões do Confaz,

Ministériodo Planejamento, (i4ini~térioda Fazenda, BNDES, Tesouro, CESP, IPVA, ITCMD,

TUSD TUST, ICMS, funcionalismo públicoe orçamento; editor de conteúdoda intranet da



Secretaria da Fazenda e editor de publicação semanal sobre temas da pasta e de interesse

do funcionalismo enviada a mais de 6,5 milfazendários.

I~I Grupo Máquina Cohn & Wolfe:

De fevereiro de 2016 a outubro de 2016

Integrante da equipe de jornalistas da War Room da agência, tendo como atribuições o

desenvolvimento analítico do noticiário diário, bem como leitura crítica e acompanhamento

dos desdobramentos político-econômicos em um cenário macro; detalhamento e produção

de informativos analíticos sobre o impacto do noticiário; apoio estratégicoao corpo diretivo

da equipe de aestão de crise na tomada de decisões voltadas à gestão de reputação de

clientes; apoio estratégicoà equipe de prevenção, contenção e perenciamento de crise.

I~I Máquina da Notícia:

De fevereiro de 2013 atéjaneiro de 2016

Gestor de Relações com a Mídia do Grupo Máquina PR, atuando no cliente como editor-

assistente da Revista Conexão, publicação bimestral do Sebrae-SP e editor-assistente do

Jornal de Negócios, publicapio mensal do Sebrae-SP. Redator e revisor de artigos e

conteúdos de imprensa e de comunicação . institucional do Sebrae-SP, como textos

publicitários, institucionais e discursos para presidência e diretoria.

I~1 Cia de Processamento de Dados do Estado de São Paulo — Prodesp

De novembro de 2011 atéjunho de 2012

Editor de conteúdo do portal do Governo do Estado de São Paulo

(www.saopaulo.sp. gov.br). Wêbsite acessado por cerca de 14 milhões de internautas/mês;

edição e direcionamento de pautas refetentes às Secretarias de Estado, ediçõõ e publicação

de conteúdosdistribuídos pelo Comitê Organizador Paulista da Copa do Mundo de 2014.

Execução de tarefas de webmaster, gerenciamento da área Fale Conosco; fechamento e

direcionamento de pautas com equipes de repórteres e fotografia.

121 Imprensa Oficial do Estado de São Paulo

De março de 2009 aténovembro de 2011

Subeditor de conteúdo do portal do Governo do Estadá de São Paulo

(www.saoyoulo sp.gov.br). Moderador do canal online SPChat, programa interativo aberto

a perguntas dos internautas à personalidade públicaentrevistada. Editor da revista SP



Notícias — publicação com informações sobre as Secretarias de Estado apresentando as

ações de governo. Editor de conteúdo do programa de ródio semanal Conversa com o

Governador.

m Holofote Comunicação

Desde agosto de 2003 atéabril de 2Ô07

Gestão de veículos de comunicação e de publicações customizadas e segmentadas da Deca,

entre elas o Jornal dor Arquiteto e o Jornal Chuá — este dfrecionado a encanadores e

profissionais hidráulicos. Tarefas executadas: gestão da informação interna e externa;

desenvolvimento de ações criativas e produção de conteúdo a partii dos planos de

comunicação propostos pela gerência de Comunicação e Marketing; disseminação de

estratégiase prioridades da empresa por meio das estratégiasestabelecidas pela área de

Comunicação e Marketing; gestão de veículos de comunicação — apuração e redação de

comunicados, mural, intranet; realização de entrevistas e cobertura de eventos.

( ~I Publicações onde atuou:
( -Redação, edição e revisão de conteúdos de cartilhas sobre serviços digitais oferecidos

( . Poupatempo e demais conteúdosrelativos à área de atuação da Companhia de Processamento

~ c . de Dados do Estado de São Paulo — Prodesp.

[ E -Boletim SEFAZ — publicação interna da Secretaria Estadual da Fazenda distribuída
semanalmente, por e-mail, para mais de 6,5 mil servidores fazendários.

1~

( -Revista SPNotícias — publicação com informações sobre as Secretarias Estaduais apresentando
( - as ações do Governo do Estado de São Paulo.

-Revista Conexão — publicação bimestral do Sebrae-SP.

-Jornal de, Negócios — publicação mensal do Sebrae-SP.

-Conexão: produção de edição da intranet para colaboradores do Sebrae-SP

E -Revista Facility — publicação bimestral sobre infraestrutura predial corporativa

-Revista Office — publicação bimestral sobre arquitetura corporativa

-Revista Marriott — publicação bilíngue distribuída aos cliéntescorporativos, hóspedes e nos

( principais bares e restaurantes da capital paulista
C -Revista Viajar - publicação de bordo da concessionária Viaoeste distribuída nas praças de

pedágio da rodovia

-Jornal Chuá — publicação sedmentada voltadas da Deca direcionada a encanadores

E.

1
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( ADIO UZU
(
( Jornalista com mais de 15 anos de experiencia, com ênfase

: nas áreas de negócios, marketing e tecnologia. Tem

passagens por redações e agências de comunicação,, no

( relacionamento com imprensa, comunicação estratégica,
( produção de conteúdopara redes sociais.
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DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n°090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Fabio

Suzuki.

Jornalista com mais de 15 anos de experiência nas áreas de negócios, marketing e tecnologia.

Tento vivência como coordenador de conteúdo, administra conteúdos de comunicação

interna, assim como redes sociais.

São Paulo, 02 de julho de 2025

( SOLANG E FATI A ROCHAS ‘áa Administ dora
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FA’BIO SUZUKI

~ fsuzuki6~gmaiLcom

omunicação corporativa e produção de Rua Dr. Sergio Mefra~. 230 - Barra
nteúdo. Funda, São Paulo, SF01153010

(estimo profissional
Formação acadêmica

ÇLrnaiista com mais de quirtze anos de experiência com ênfase nas
Ceas de negócios, marketing e tecnologia. Tem passagens por redações 0112011 - 07/2012

E igências de comunicação. Atuou tambt~m como coordenador, de Escola Superior de Propaganda e

( nteúdoem empresa de tecnologia. Marketing (ESPM)São Paulo

Pós-graduação: M~rketing e Negócios

Status - Concluído

( istórico profissional

Comunicação — Consultor de Comunicação 01/2002 - 12/2005
Faculdades Integradas Alcântara

t30 Paulo, SP Machado (FIAM)
Jl/2023 — ate o momento

Çeiacionamento com a imprensa e comunicação estratégicapara ‘ São Paulo
~.npresas do mercado financeiro. Graduação :‘Jomalismo

Status -Concluído

( een4T - Coordenador de conteúdo
(~oPaulo~Sl’
11/2021 06/2023

¶icesponsável pelos conteúdosde comunicação interna e redes sociais. Habilidades e competências

SnPress Poder Noveili - Consultor de cãmunicaçà Comprome~entoProatividade

“São Paulo, si’ Capacidade de adaptação

- 11/2021 l’rabalho em eqpipe

(.elacionamento com a imprensa e comunicação estratégicapara as Boa capacidade de comunicação

(.npresas Uber, GOL Unhas Aérease Siemens.

Çornal Brasil Econômico - Repórter

Çáo Paulo, Si’ Idiomas
(3/2009-032013

(abertura nas áreas de Indústria(Bens de Consumo, Bebidas e Português: Língua materna
etroeletrônicos) e Negócios do Esporte.

Inglês: B2

( :ejo & Mensagem - Repórter Intermediário

CoPaulo,SP
12/2008

~rodução de conteúdonas áreas de mídia, marketing e negócios. ,
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Curso:
COMUNICAÇAO SOCIAL

Reconhecido pela Portaria MEC no 4.327 de
22/12/2004, D.O.U. de 24/12/2004.

FIAM - FAAM - CENTRO
UNIVERSITÁRIO

APOSTILA

O diplomado concluiu neste Centro
Universitário a Habilitação em:

JORNALISMO

São Paulo, 28 de feve iro de 2007

Prof. Ceis Hamilt n cl Camargo
ecretário- eral

FIAM - FAAM - CENTRO UNIVERSITÁRIO

Diploma registrado sob no

Processo n°

nos termos do Artigo 2° do Decreto ri0 5.786/2006

Sgo Paulo de... •/“~OC~

Sidnei Ferrari
Setor de Registro de Di.

De acordo,

Prof. ~oHa~nde Camargo

Marco Antonio

FIAM - FAAM
CENTRO (JNIVEPSITÁRIO

ANOTADA A APOSTILA

São Paulo. de ,~,,t?nco-

~
Setor ds Regitiro de DIplomas

.............



oz

g
ç
~1

/

1
cNi
oa)t

11
a,a)

ca

E
~(0

<

(tS
c%

.5

a)too0wo•0a)cII~

a)
a)

.
~

t
1

~

o

a)
o

zcutu
a)o‘ocd

~°
EG)o‘tututu0‘os

e
,

(o(ooci

~

~wt

o

c



~QiCOÇ9~ÇÇ~~C?CuCPO2C1QOOQQQQQQQQQOOQQQOQQOQQOOOOOD
Area de Conhecímento do Curso: Ciências Sociais Aplicadas.
Instituição Credenciada pelo Decreto Federal n°75.775 de 26)05/1975 - D.O.U de 27/05/1975.
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Designer com mais de dez anos de experiência,

especializado em usar o design como ferramenta estratégica

para resolver problemas e transformar identidades de

empresas, abrangendo branding, marketing e produtos

digitais.

4
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tread marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Felipe dos

Santos Lima.

Com graduação em ~esigner gqífico e cursando pós graduação em Gestão Estratégica do

Design, colabora como branding e gestão de marca, endomarketing e transformação digital.

Conta tambémcom cursos de especialização voltadps ao designer e marketing digital.

São Paulo, 02 dejulh e 2025

SOLANQ DE FATI A ROCHA
5Scia Administ dora
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FELIPE DOS SANTOS LIMA
Designer, 29 anos
(41’) 99672-4581 Linkedin contato proselab~pmail.com

C e©igner especializado na gestão ‘do design como ferramenta estratégica para a resolução de
rqiblemas. Há mais de dez anos ajudo emØresas a alcançarem resultados e transformarem seus
nmientes. Minha trajetória pássa pQr branding marketing e produtos digitais, o que me

C rqiporcionou uma visão holistica dó impacto do design nos negócios.

Ç FORMAÇÃO ACADÊMICA :
Pós graduação em Gestão Estratégica do Design 1’ Cursando 1 FAAP Fundação Armando Alvares
Penteado

Graduação em Design Gráfico Concluído em 2016 Centro Universitário Unicuritiba

EXPERIÊNCIA

Designer Tread Marketing - Governo do Paraná ‘i 2023 - Atual

Em atuação com o time de m?rketing, desenvolvo atividades principalmente nas áreas de
brariding e criação. No time de digital, sou responsável pelo desenvolvimento de interface do
usuário em plataformas digitais.

• Branding e gestão de marca
• Comunicação criativa endomarketing
• Transformação digital

Product Designer gStudio System 1 2022 A 2022

Junto com o time de product design, fui respônsável pela frente dàs testes de usabilidade e
mapeamento de jornada do usuário, alémde desenvolver os conteúdoseducacionais para uso da
plataforma.

• Testes de usabilidade com usuário
• Prototipação para web
• Mapeamento de jornada do usuário
• Onboarding
• Conteúdoeducacional

Diretor de Arte Agência Left 1 2021 A 2022

Em parceria com a equipe de atendimento, era responsável pela criação de. peças para as mídias
sociais e criação de conceitos visuais para novas contas.

• Desenvolvimento de KeyVisual
• Conteúdoaudiovisual para web
• Criação de Landing Page
• Criação para Mídias digitais
• Diagramação de e-books *

8/
\~



C Assistente de Marketing Yokohama Brasil 1 2019 a 2021
r • Planejamento de mídia
r • Criação e desenvolvimento de materiais promocionais

• SEO em blog e auxilio em campanhas de Google AOS
C • Produção de banners, display e anúncios

HARO SKILLS

• Branding
• Criação de marca
• Interíace para ambiente digital (Ul)
• Design Thinking
• Direção de arte
• Gestão do Design

CURSOS

Bootcamp UX Design - How Bootcamps Concluído em 2021
Acessibilidade Digital - How Bootcamps 1 Concluído em 2021
Marketing Digital - Aldeia Coworking 1 Concluído em 2017

à,,



CENTRO UNIVERSITÁRIO CURITIBA
O Reitor do CENTRO UNIVERSITÁRIO CURITIBA, no uso de puas atribuiç~efltendo visfa~!c&i~lusâo

do Curso Superior de Tecnologia em Design Gráfico, em Ide março d~O1 1, conf~ o tff~o de

TECNÓLOGO EM DESIGN GRJ&JICO

FELIPE DOS SANTOS LIMA

brasileiro, natural do Estado do Paraná, nascido em 6 de dezembro de 1995, portador do RG ti0 i 0.521.095-7 - PR,
e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas le ais.

Arnaldo irá’Re’bello
REITOR

UNICIJRITIBA
RVIÇO REGISTRO

E 14~ TABEL ONATO DE NO AS

cuRifiBA 26 i 025
CERTIFICO que esta totocópi
nel do o~ginaI aprese nos e cartOrio’~’

SELO NO
VERSo

Curitiba, 7 de março de 2017.

SECRETÁRIA-GERAL

DIPLOMADO

n



OLOG GRÁFICO
U RI ~.P~Â~ESQ5 OCONS N 011 E~i$i2/2 7.
RE NHEC DO PEIJL R ÁRIA EC’N°-1. & D ~2~V~201

»ou DE 3010112012.
RENOVAÇÃO DO ECQNHECIMENTOjDO CURSO.

1’ RTARIA MEC ND~~03ÍO4aOI#$OU DE 04104/2017.

• NI RITIBA CENTRO UNIVERSITÁRIO CURITIBA
Setor deRegi~tro de DiBIqm~s eÇertfficaçios

Diploma Re9istrado sob n° 9564. Livro 2, A. 82, Processo n°9663/29-17,

nos termo zio disposto no Ast. 2° § 4°, do Decreto 5.786 de 6, DOU

dê’25l5r2006.

Curitiba, 12 de maio de 2017.

ane tina ioy
REGIS DE DIPLOMAS
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~et do original O Cópia
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Profissional com formação em Publicidade e Propaganda e

Direção de fotografia e Color Granding. Experiência em

edição de vídeo e videomaker. Conhecimento Photoshop,

Iliustrator, lnDesjgn, Premiere, Afler Effects e Audition e

Livestream com vMix e OBS

:4’



tread mcxrketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, pórtadora do CPF n° 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Felipe dos

Santos Moreira.

Formado em publicidade, conta com cursos complementares de direção de fotografia,

fotografia digital e color grading. Conhecimento em Photoshop, lilustrator, InDesign,

Premiere, After Effects e Audition, Livestream com vMix e OBS.

São Paulá, 02 de julho de 2Q25

SOLANG~ DE FATIMA ROCHA
Só ia Administrad ra



FELIPE DOS SANTOS MOREIRA

Data de nascimento: 23/03/1999
Telefone: (11)95868-7562
E-mau: oi@felipemoreira.com.br
Endereço: Barro Branco II, São Paulo-~ SP

OBJETIVO: Editor de vídeo 1 PORTFÓUO: www.felipemoreira.com.br

EXPERIÊNCIAS PROFISSIONAIS

• EstúdioExpresso — RAMP
o Editor de vídeo (Julho de 2017 - Fevereiro de 2019).

• Agência Moustache
o Videomaker (Fevereiro de 2019 - atualmente).

FORMAÇÃO

• Ensino sup~rior — Comunicação Social - Publicidade e Propaganda —

Centro Universitário SENAC — (Dezembro de 2020) concluído.
• Formação técnicaem Administração de Empresas — Escola Técnica

Estadual (ETEC) de São Mateus (2014—2016).

CURSOS COMPLEMENTARES

• Direção de Fotografia, Academia Internacional de Cinema
(Janeiro/2020) — concluído.

• Color Grading - Davinci Resolve, Escola NFT (Janeiro/2021) —

concluído.
• Introdução à fotografia digital, Escola virtual Bradesco (Junho/2018) —

concluído.

HABILIDADES ESPECÍFICAS

• Conhecimento em softwares do pacote Adobe: Photoshop, Illustrator,
InDesign, Premiere, After Effects e Audition.

• Experiência em edição de vídeo: realização de videoclipes, reportagens
e filmes de médiametragem.

• Livestream (montagem de infraestrutura e operação) com vMix e Obs.
• Operação de câmeras Nikon, Sony, câmera de cinema Blackmagic

Pocket 4K.
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CENTRO UNIVERSITÁRIO SENAC

O reitor do Centro Universitário Senac, no uso de suas atribuições e tendo em vista a conclusão do
curso Bacharelado em Publicidade e Propaganda, em 11 de dezembro de 2020,

e a colação de grau em 12 de março de 2021, confere o título de

Bacharel em Publicidade e Propaganda a

Felipe dos Santos Moreira
j3acionalidade brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascido a 23 de março de 1999,

RG n° 39.915.537-5 - SSPISP

e ‘outorga-lhe-o presente Diploma, afim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

São Paulo, 28 de abril de 2021

~atelaReiscrotti
Diretora de relacionamento e serviços ao aluno

~gÁatorre
Reitor

Diplomado



O 000 00000000 00 ~00 00000000 O 000 0 00
CENTRO UNIVERSITÁRIO SENAC
Serviço Nacional de Aprendizagem Comercial
CNPJ 0&709.814/006471

.Recredenciado pela Portaria MEC n° 1.311, de 17/11/2016
Diário Oficial da União n°221, Seção 1, página 23, de 18/11/2016

CURSO DE BACHARELADO EM PUBLICIDAI)E E PROPAGANDA
Reconhecido pela Portaria MEC no 205, de 25/6/2020
Diário Oficial da União no 128, Seção 1, página 45 de 7/7/2020
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Da~yde . ~uaiacciode Oliveira
“EVENTffAUTO~QJ%)ØQ ÍZZ)

P16 . RO CIVIL E TA8EUONA~
C’JF ANAS!S - SÃO PAULO FSC

1~
1 MISTO
1 —— i

FSC cu6427

CENTRO UNIVERSITÁRIO SENAC
Diretoria de Relacionamento e Serviços.ao Muno

Setor de Registros de Certificados e Diplomas

Diploma registrado de acordo com o disposto no § 2° do ~rt. 99 do Decreto
n°9.235, de 15/12/2017, DOU n° 241, Seção 1, página 2, de 18/12/2017.

Processo a° 2021.0000011864

Registro no 0000011864

Livron°00013

Data e local de registro: São Paulo, 28 de abril de 2021

Coordenadora de registros: Marcia Aparecida da Silva Lima

Diretora de relacionamento e serviços ao aluno: Maria Stela Reis Crotti

Portaria Universitária a° 022/2019, de 8/212019
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e Intensivo de Férias — Direção de Fotografia.,
o - ... e - - e e- 20, com carga horária de 63 horas.
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Publicitário atuando a mais de 20 anos na edição e

finalização de vídeos corporativos e institucionais,

publicidade, mídia social e eventos. Transmissões de lives

e entradas ao vivo em emissoras..
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tread mcirketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do ‘profissional Fernando

Oliveira Capelari.

Publicitário com foco no setor audiovisual, tem vasta experiência em edição de imagens para

mídiais sociais atuando em orgãos do governo de SP, gravações, pós produções e edição de

diversos vídeos corporativos e institucionais.

São Paulo, 02 de julho 2025

SOLANG DE FATIMA OCHA
Sjd~a Administrado
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Currículo de Editor de Imagens / Montador

FERNANDO OUVEIRA CAPELARI Cdl. 11-99157-9988

Data de Nascimento: 25/10/1979

Endereço - Rua Álvares de Azevedo, 190 - apto. 74 Cidade: São Paulo - SP

Formação Acadêmica

Publicidade e Propaganda

Curso: Propaganda & Marketing

Instituição: UNIP - Período: 2000 até2004

Diversos curso relacionados ao Setor Audiovisual

Experiências Profissionais

Edição do Video dipe do Grupo Racionais MC’s

httDs//www.youtube.00rnlwatch?v—ahEllnvfHbl

Editor de lmagenédeste 1999

Empresa: Delicatessen / Studio Great - UnderDogs (FAAP)

Cargo: Diretor de cena / edição e Finalização

Período: Março 2024 atéo momento

Atividades: Gravação e Montagem da todas as aulaS de Pós-Graduação da FAAP / Captação de projetos

especiais / Direção de cena

8’



Empresa: Luminar filmes! Governo do Estado de SP

Cargo: Editor de Imagens - para Conteúdospara Midias Sociais

Período: Fev. 2023 atéMarço 2024

Atividades: Secretaria de Comúnicaçãodo Governo do Estado de SP. edição e montagem atendendo todas as

Secretarias do Governo de SP

• Empresa: Lírio Produções / Governo do Estado de SP

Cargo: Editor de Imagens / Dir. Tv estúdioSecom / Conteúdospara Midias Sociais

Período: Jan 2019 atéDez 2022

Atividades: Secretaria de Comunicação do Governo do Estado de SP, VideoMaker, edição e rpontagem de

videos para Seçqm - sp transmissões (lives) e entradas ao vivo em emissoras Nacionais e Internacionais direto

do estúdioda Secom, atendendo todas as Secretarias do Governo de SP

EmpresarTv Bandeirantes

Cargo: Editor de Imagens/Pós-Produção

Período: Fev 2018 atéNov 2018

Atividades: Editor de Imagens/Pós-Produção Pgm Superpoderosas

( ‘Empresa Produtora Tanajura Filmes

Cargo: Montador / Pós-Produção / Gravações

( Período: 2014 atéFev 2018

( Atividades: edição e finalização - Publicidade grandes marcas (Vigor/JBS/ Banco Original/ltambé/Danúbio/

( Swift / Mary Kay ), vídeos corporativos e Institucionais, lançamentos de Produtos.

ALGUNS DOS V1DEOS - https://www.youtube.comfchannel/UCPtSF-YqeANOawlrnxxotPnQivideos

( -_-- — — — ---_---

c Empresa Produtora 128 Comunicação

c Cargo: Montador / Pós-Produção
Período: 2012 até2014

Atividades: edição e finalização - diversos vídeos corporativos e Institucionais ( JBS principal Cliente)

Empresa: 1V SBT

Cargo: Editor de lmagens/I~6s-Produção

Período: 2007 até2012

Atividades: edição de imagens/Jornalismo (matériasespeciais) incluindo coberturas especiais e ~iagens
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Internacionais

-c -~-

(E Empresa: 1V Bandeirantes

( Cargo: Editor de Imagens/Pós-Produção

E Período:

2007 até2008
E Atividades: edição de imagens Produção/Jornalismo

Empresa

ç Produtora Studio 5/A

(E - Caigo: Editor de Imagens/Pós-Produção

(E Período:

2004 até2007

( Atividades: edição e finalização - díversos videos comerciais para tv varejo ( Marafraz - Center Castilho, etc...,

videos corporativos e Institucionais.

Empresa Rede 1V

Cargo:

Editor de Imagens/Pós-Produção

Período:

Agosto 2002 atéAgosto de 2007

Atividades: edição de imagens Produção/Jornalismo

Empresa Produtoça VBC Cargo: Editor de Imagens/Estúdio

Período: Julho de 1999 atéAgosto de 2002

Atividades: edição de imagens / Videos Institucionais / Vídeos Clipes / campanha política

Conhecimentos Gerais

ADOBE PREMIERE - DAVINCI RESOLVE - AVID - CONHECIMENTO PACOTE ADOBE

4
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Reitor: Dr. João Carlos Di Genio
Vice-Reitor: Dr. Yugo Oldda

Diretor: Prof Francisco Alves da Silva
Secretário Geral: Prof Afonso Celso Fraga Sampaio Amoral

Secretário Geral Adjunto: Prof Edison Fernandes

Universidade Paulista

Reconhecida pela Portaria MEC n.° 550
DOU. de 09-11-1988

Curso de Propaganda e Marketing

Reconhecido pela Portaria MEC n.° 1.380
DOU. de 13-11-1995
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GABRIE

Designer com 8 anos de experiência no mercado

publicitário, atuando como Designer e Diretor de Arte,

desenvolvendo uma ampla gama de criações, incluindo

branding, identidades visuais, campanhas publicitárias e

materiais para mídias sociais e offline.

(
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tread

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-3% na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Gabriel

Henrique Machado.

Designer com habilidade em Photoshop, lilustrator, InDesigner, Lightroon, fotografia e

redação, já atuou como diretor de arte e designer para campanha eleitoral e para redes sociais

em orgão municipal.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANG E FATI?4A ROCHA
9ócia Administra\lora



Gabriel
Machado
2? .ois ncslgn.r Curitiba

Um pouco sobre mim:
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O Reitor da Pontifícia Universidade Católica do Paraná, no uso de suas atribuições e

tendo em vista a conclusão do Curso de COMUNICAÇÃO SOCIAL, em 30 de

novembro de 2019 e a colação de grau em 07 de fevereiro de 2020, confere o título de

BACHAREL EM COMUNICAÇÃO SOCIAL a

~aógecd QJt~no~xíe a%zc/&ad~

de nacionalidade brasileira, natural do Estado de Santa Catarina, nascido em 17 de

agosto de 1997, portador da Carteira de Identidade n.° 12.912.660-4, expedida pelo

Instituto de Identificação do Paraná, outorgando-lhe o presente diploma, a fim de que

possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

UCPR Reitor

cuRm~A r •‘ ‘~qi, PÂP ~‘3 j.~

CERTIFICO que esta rato r3\rodu ~o
ne~ d~ ~r~in:! ~pr~sn~ ~ (:a tód

Curitiba, 07 de fevereiro de 2020.

SEL o
VERSO

Diplomado



PON11FÍCIA UNIVERSIDADE CATÓUCA DO PARANÁ
ASSOCIAÇÃO PARANAENSE DE CULTURA

CNPJ: 76.659.820/0001-51

Credenciamento: Decreto n.° 48.232, de 17/05/1960, publtcado
no D.O.U. de 14,106/1960.
Recredencianiento: Portaria Ministerial n.° 1.413, de 07/10/2011,
publicado no D.O.U. de 10/10/2011, Seção 1, pág. 8.

SECRETARIA GERAL
Setor de Registro de Diplomas — SRD

Curso de Comunicação SOCiaJ — Publicidade e Propaganda
Reconhecido pelo Decreto n.° 45.341, publicado no D.O.U. de
05/02/1 959 e Portaria Ministerial nY 257, publicada no D.O.U. de
18/02/1994.
Renovação de reconhecimento: Portaria Ministerial n. 4.327,
DOU. de 24/12/2004, Portaria Ministerial n.° 705, DOU. de
19/12/2013 e Portaria Ministerial n.° 271, publicada no DOU. de
04/04/2017.

Roitor: Waldemiro Grernski

Diploma registrado sob o n.° 80716, lJvro 2OMEc, Folha 72. nos
termos do disposto no parágrafo 1 do artigo 48 da Lei n.° 9.394,
de 20 de dezembro de 1996.

2~SERV~ DEREGI
E14~TAB_ IONATOft

CL~W1M 25JUN,.Zw be~~d’
‘1!’ si $

CER1’lFlGO que esta totoc 1.:’ ~‘‘ Ópla
~el do o~ginal aprese dØ_.~ r..~ ~

~ .JJ~~: ~ ,

APOSTILA

Declaro, para fins de exercício profissional, que o(a)
diplomado(a) está habilitado(a) em
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Curitiba, 07 de ‘evereiro de 2020.

Secretária Geral

Curitiba, 07 de fevereiro de 2020

se
Letícia Casagrande

Secretária Geral

4t4v ~

PUCPR
37813



Jornalista com mais de 20 anos de experiência como

produtor de conteúdo, copywriter e editor em revistas,

jornais e empresas. Vasto conhecimento em consultoria de

comunicação, relatórios de gestão, e-books, e-maus

marketing, artigos e roteiros de vídeo.
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tread mcxrketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FÁTIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Gabriel

Jareta.

Com formação em jornalismo tem experiência em assessoria de imprensa governamental,

repórter, editor, consultor de comunicação e produtor de conteúdo.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE E FÁTIMA OCHA
Sóci Administrado

iJ/



• Gabriel Jareta
São Paulo, SP -55(11)98297-3941
p~bripl2içf~2mpil mm

www.li nked i n.comrn/gabrielipretp

Expc riê lici a

Frcelancer

• Redator de publicações técnicasda ONG Todos pela Educação.
• Autpr de reportagens sobre educação, carreira e cultura para diversos veículos, como a revista

Educação, revista piaui e ojornal Folha de S.Paulo.
• Produtor e redator de newsletter diária trilingue (português, espanhol e inglês) para comunicação

interna da Samsung Latam.
• Colunista de audiovisual da revista Educação por dois anos,faiando sobre filmes e sériespara

professores e gestores.

Produtor dë conicúdosênior 1 luvitro 1 Desde ~go 2024

• Responsável pela produção e redação da newsletter semanal para comunicação interna da
farmacêutica Novo Nordislc

Consultor dc comunicação 1 Schrac-SP 11kv 2ô16 - jan 2024

• Responsável pela edição, redação e revisão de conteúdopara oscanais da instituição, como artigos,
conteúdopara blogs e redes sociais, e-books educacionais, roteiros para videos e apresentações e
relatórios.

• Desenvolvi estratégiasde çomunicação em parceria com as equipes de assessoria de imprensa e de
marketing para lançamentos d~ produtos e eventos.

• Editor do Jornal de Negócios, publicação mensal da instituição, distribuído para cerca de 250 mil
pequenos negócios iio Estado de São Paulo.

Editor 1 Editora Segmento 1 Mar 2012 - Mar 2015

• Responsável pelo núcleode Guias de Educação da editora,com publicações voltadas para educação
básica, vestibular, ensino superior, pós-graduação e carreiras.

• Pautava, produzia e editava reportagens e infográficos, trabalhando à frente de equipes de
profissionais da editora e freelancers, entre jornalistas, designers e fotógrafos.

Subeditor 1 Editora Segmento 1 Jun 2007 - Set 2009



• Subeditor da Revista Ensino Superior, publicação mensal voltada para gestores da educação
superior.

Assessor de imprensa 1 Governo do Estado de São Paulo 1 11111 2004 - OuL 2006

Repórter Jornal da Cidade, Bauru (SP~1 Fev 2002- Out 2006

FOrllIaçãOÇ Pós-graduação cm Crítica dc Cinema. Fundação ‘Armando ÁIvares Penteado” (FAAP)

São Paulo. 2007-2008

Graduação cm Jornalismo, Universidade Estadual Paulista - Uucsp
Baúru(SP), 1998—2001

(:crtificados
Certificado ~Project Management for Creative Projecls’t Projeci ~Ianagemen1 lnstitute
2024

Idiomas
Espanhol (proficiente)

lngks (proticiente)

c.
c

c
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o 0000000 0000 0000
Curso de Comunicação Social reconhecido pelo Decreto Federal
83105 de 29/01/1979 publicado no D.O.U. em 30/01/1979, com vigência
mantida pelo art. 1° do Decreto Federal de 25/04/1991, dc o ait. 2° da
Portaria n°1790, de 22/12/1993,

A Habilitação em Jornalismo foi
reconhecida pela Portaria MEC n° 517 de
29/10/1987,

o portador do presente diploma GABRIEL GARCIA JARETA
SANTOS, colou grau em 01 de março de 2002.

O controle de expedição deste documento recebeu o n°2163,
no livro 05, El. 185, em 11 de março de 2002, nesta Unidade Universitária.

Bauru, 06 dejuriho de 2002.

UNIVERsfl~,tj~r,~ £STAJJtJa PAUI.SSTA
“JULIO DE MES UITA flLI~Q”

SECRtrrAktLk GflSL
GRUPO Di~ REGSrE%ryj ACADt~tCQ~

78789
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00000000 00000000 00 000000

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
- CÃMPUS DE BAURU -

Supervisora de Seção/Substituta
Seção de Graduaçâo/FAAC

r

c

1
$3, DE nEO CIVIL DO DISTR DE 30 SÃO LUIS

jurada dc IlaptCtrICa n” 305 — S~o PauIoISP~~~~NTICAÇ40
MICO O proiõnlc cópia enntorme

Medo 00 000 dou léFACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
- CÂMPUSDESAURU -

APOSTILA DE HABILITAÇÃO

O diplomado concluiu nesta Faculdade a Habilitação em
Jornalismo do Curso de Comunicação Social, em 15 de dezembro de 2001.

Sauru, 06 de junho 2002.

PROF. DR. JOSÊ r [ÁCIDO DA SILVA

Paulo 15 iAM. 2025
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FUNDAÇÃO ARMANDO ALVAJRJES PENtEADO

FAAP PÓS-GRADUAÇÃO

CERTIFICADO
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FUNDAÇÃO ARMANDO ALVARES PENTEADO
CURSO DE PÓS—GRADUAÇÃO

Registro de Certificado n°01064719

Dr. ANTONIO BIAS BUENO GUILLON ProL VICTOR MIRSHAWKA JUNIOR Prof. Dr. RUBENS FERNANDES JUNIOR Livro 1 Fia 66 Data 14/09/2009

Presidente da FMP Diretor da FMP Pós-Graduação Diretor da Faculdade de Comunicação e Pró V OR.IPSI{AWK YUNZOA

Marketing ___________________________________

GerentJ~ ~ini~traçao Acad4niicà

Curso Vinqhd4’Fac~dade de co~iunicaçao e
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FUNDAÇÃO ARMANDO ALVARES PENTEADO
FAAP - Pós-Graduação

HISTÓRICO ESCOLAR
C Dados Pessoais

C Nome do Aluno: GABRIEL SARdA JARETA SANTOS Identidade: 32.542.6934
Aluno: 2106107141 Turma: 2589/06
Data de Nascimento: 12103/1980 Naturalidade: sÃo PAULO - SI’

C~ - Ensino Superior - JORNALISMO[~nstituição: UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA Conclusão: 2001
Curso de Pós-graduação Lato Sensu em Critica de Cinema, da Faculdade de Comunicação e Marketing da Fundação Armando Alvares Penteado

c recredenciada pela Portaria MEC n° 1415 de 07/10/2011, publicado no D.O.U. em 10/10/2011.

c ______________________ _____ ____________________ _____

DOCENTE RESPONSÁVEL FORMAÇÃO DISCIPUNA li/A NOTA RESULTADO
Prof.(~ ANDRE PIERO GATTI DOUTOR — —

HISTORIA DO CINEMA BRASILEIRO 35 7.00 Aprovado
Prof.() EDILAMAR GALVAO DA SILVA DOUTOR — —

PRODUÇÃO CIENTÍFICA 1 24 9,00 Aprovado
PRODUÇÃO CIENTIFICA II ~r 13W Aprovado

ProL(’) FLAVIO DE SOUZA BRITO MESTRE — —

HISTÓRIA DO CINEMA DOCUMENTAL IS 8.50 Aprovado
HISTORIA DO CINEMA MUNDIAL 1W 13W Aprovado

Prof.r) LUIZ FELIPE DE C ES PONDE PÓS-DOUTOR — —

CINEMA E CIÊNCIAS HUMANAS 42 7.00 Aprovado
Prof.() LUIZ OTAV1O DE SAN11 MESTRE — —

ESTÉTICACINEMATOGRÁFICA 36 8,50 Aprovado
Prof.r) MARTIN CEZAR FEIJO DOUTOR — —

CINEMA, TEATRO E ISTERATURA 24 7.00 Aprovado
Prof.(9 PAULO ROBERTO LUSTIG MESTRE — —

TENDËNCLAS CONTEMPORÃNEAS DE DIREÇÃO 24 7.00 Aprovado
ProL(~SUZANAAMfi.RALREZENDE MESTRE — —

LINGUAGEM CINEMATOGRÁFICA 30 8.00 Aprovado
OFICINA DE PRODUÇÃO DE TEXTO CRÍTICO ~r 11W Aprovado

8,50 Aprovado

L __________________________ ______ ________________________ ______

c_____________________ _____ ___________________ ____

c
c
c
c_____________________ _____ ___________________ _____

cí_____________________ _____ __________________ ____

- Monografia: Questão de Desordem: Crash, Babel e a Função da Narradva no Cinema Contemporâneo.

Frequênda: 83,42%

PERÍODO DE REALIZAÇÃO DO CURSO: 05/04/2005 A 03/04/2008 CARGA HORARLA TOTAL: 360,00

Critériode Aprovação: Considerou-se que o aluno concluiu o curso “com aproveitamento” se obteve, cumulativamente:
C (1) Médiageral maior ou igual a 7,00 (sete) na conjunto de disciplinas
r (2) Cumpriu frequência mínima de 5% das aulas.
‘— Declaramos que o curso riu as as disposições da Resolução CNEICES N°112007, de 08 d ‘ ode 2007, publicada no DOU. em 08 de

‘unho de 2007. São Paulo, 14 de julho de~

IM~~ FINAL: 8,28

PROF, VICT 5 WKA JUNIOR
~

IAL DE REG CIVIL DO DISTR DEJU SÃO LUIS~
strada de Itapecerita n 305— S~o PauICISP
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jWRooê’. Calado Roør’guet- SuasbI,,I,, da Olual
1 LIDO SOMENTE COI~ C’ SELO 0€ AL FENTICISAE.’i

PAULO ROBERfbU SELVA
Gerente da Administração Académica
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GRE

Jornalista, radialista e produtor de conteúdo audiovisual.

Vasta atuação como repórter, videomaker, motion designer,

locutor e editor. Elaboração de boletins, entrevistas e

releases. Cobertura de eventos.

L~D



Itreadi marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Greg

Fernandes.

Jornalista, radialista e produtor de conteúdõ audiovisual, com pós-graduação em Ciências

Políticas, tem experiência como repórter, produtor, videomaker, motion designer, locutor e

editor de áudio. Domínio em diversos programas de edição de úudio,vídeo e imagens.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE E FATIMA ROCHA
Só9i~ Administrad



CURRICULUM VITAE

Greg Fernandes —34 anos
Jornalista — MTB: 64.775

Rua dos Miosótis, 67—Apto. 48 — Saúde-São Paulo, SP - CEP 04311-080
Telefone: (11)97675-0201 / 2157-1713 - E-mau: gregfer@gmail.com

( RESUMO DAS HABILIDADES:

Jornalista, radialísta e produtor de conteúdoaudiovisual.

FORMAÇÃO ESCOLAR:

• Pós-Graduação (incompleta) em Ciência Política na Faculdade de Sociologia e Política de~
São Paulo (FESPSP). Início: Fevereiro/2013 Término:Outubro/13

• Bacharelado em Comunicação Social, com habilitação em jornalismo, pela Univeitidade
Mackenzie. Conclusão: 06/2011.

EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL:

Sebrae (Serviço Brasileiro de Apoio às Micro e Pequenas Empresas) — Repórter,
Produtor, Videomaker, Piloto de Drone, Motion Designer, locutor, e editor e áudio:
Produção de conteúdoaudiovisual para redes sociais do Sebrae, produção e execução
de Íivestreaming, documentários, reportagens para o canal do Sebrae-SP no Voutube e
para a Rádio Sebrae, peças publicitárias, vinhetas animadas, gerenciamento de
contratos e projetos audiovisuais.

Início: Fevereiro/2016 — Trabalhando atualmente

• Spotfy Brasil
Produtor de conteúdopara o grupo de embaixadores brasileiros da Spotfy Creators.
Início: Junho/2016 - Término:julho/2019

• Senac — Professor de Radiojornalismo: Ministraçâo de aulas de radiojornalismo para
alunos do curso de Rádio do Senac de São Bernardo do Campo.
Início: Agosto/2016 — Novembro/2016

• Rádio 2 Comunicações— Repórter/Produtor: Produção diária de boletins e entrevistas
sobre temas diversos para várias rádios filiadas em todo Brasil. Reportagem em eventos
políticos com participação ao vivo para emissoras do país. Elaboração de Rádio releases para
clientes variados. Cobertura das campanhas eleitorais de 2010.
Início: Abril/2009 — Término:Fevereiro/2016.

• Jornal O Estado de São Paulo —Redator/Repórter Rádio Estadão/Eldorado: Redação e
locução de boletins diários. Textos variados, como foco em política e economia. Edição e
finalização de áudios de entrevistas sobre assuntos diversos para a produção de matérias.
Cobertura de eventos polfticos, econômicose manifestações sociais. Revisão de textos
gerais da rádio e checagem de estradas e rodovias.



Início: Outubro/2013 — Término:Outubro/2015

• Rádio Artesp — Repórter: Realização de boletins diários sobre a situação das estradas do
Estado de São Paulo.
Início: Outubro/2015 — Fevereiro/2016

• Rádio Stock Car - Repórter: Responsável pela Web Rádio Stock Car. Cobertura da
temporada 2013. Produção de boletins e matériassobre as corridas 4a categoria
automobilística. Entradas ao vivo e entrevistas çom pilotos.
(Início: Maio/2013. TérminoDezembro/2013

• Rádio Sâo Paulo Futebol Clube - Repórter: Produção de boletins e reportagens sobre
futebol para a Web Rádio dotricolor paulista.
Início Fevereiro/2102. TérminoDezembro/2012

• MTV Brasil — Redator/Repórter Responsável pela produção de podcasts e um blog no
portal da emissora. Cobertura de eventos culturais e elaboração de resenhas para álbuns.

Início: Janeiro/2008 - TérminoOutubro/2009

( LÍNGUA ESTRANGEIRA:

• Inglês: Avançado para leitura, escrita e conversação.
• Espanhol: Nível intermediário para leitura, escrita e conversação.

CONHECIMENtOS EM PROGRAMAS DE EDIÇÃO DE ÁUDIO, VÍDEO, DESIGN E
MOTION DESIGN/VISUAL EFFECTS

• Domínio dos programas de edição de áudio, vídeo, imagens e motion do pacote Adobe, e
coloração: Premiere Pro, After Effects, Audition, Photoshop, Lightroom, Ilustrator, Da Vinci
Resolve (coloração de vídeos), Sound Forge, Sony Vegas, Final Cut Pro e OBS e Wirecast,
Vmix (programas de transmissão de Ilves via streaniing.

ATIVIDADES EXTRAS:

• Criador e mantenedor do You&Me on a Jamboree, blog especializado em músicados anos
60 e citado por diversas mídias como a Mlv, revista Rolling Stone, jornal Folha de São
Paulo, como um dos melhores do gênero. Alémda resenha de álbuns e histórias, também
abriga um podcast.
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Centro de Comunicação e Letras

e Reitor da ‘~aniuerstdade ~resbiteriana ifflackenzte,
no uso de suas atribuiçües e tendo em nisto o conclusão do

Curso de Comunicação *ociaI
em 11 de aposto de 20;J, confere o título de

$acharel em Comunicação *ocial
a

@reç~ jfrrnandes
brasileiro, natural do tsrado de ~ão ~aulo, nascido a i~ de dezembro de 1q80,

R.6. n° 37.gqó.3ij-1 -

e autorpa-lhe o presente 39iploma,
a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerro~atiuas legais.

So :paulo, i~ de outubro de 2DB
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AUTENTICAÇÃO
Autentico a presente cópia conforme original
SptSStfltSdo do que dou fé.

São Paulo. 15 JAN. 2025 [jj~]
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oBenedito Gulmerães Agufor Neto Nelsan Caliegari Alexandre h’uady Torres Gulmarães

Reitor .Seãret4ritj Gemi Diretor O
oUniversidade Ptesb(te,jana Mackenzie o

Centro de Comunicação e Letras
Curw reconhecido pela Podaria MEC t,° 1.803 de O

21/06/2004 aciu. 22/06/2004

oUniversidade Presbiteriana
Mackenzie O

Coordenadoria de Registro de Títulos e
Documentos Universitários

o
Diploma registrado sob n.° 06Ç/6Ç5

Processon.° 06/ O
Nos termos do Artigo 48 da Lei n.° 9394/96.
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__________________ Acad€rn~en

Osny Rod~goes
,~~~ador CRTDU Coordenador RW!J

APOSTiLA

Centro de Comunicação e Letras

O diplomado concluiu nesta Unidade O
Universitária a habilitação:

Jornalismo O
São Paulo, 17 do outuQro de 2011
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Jornalista com experiencia em assessoria de imprensa,

produção de textós, releases e newsletter, acompanhamento

de pautas, produção de relatórios e clipping,. experiência

em chats, blogs e redes sociais. Supervisão de reportagens

e atendimento a clientes.
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DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

( serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Jaqueline
( Alves Braga Ribeiro.
C Com formação em jornalismo e diversos cursos complementares: designer, marketing digital,

photoshpp, wordpress e copywriting, conta com experiência em produção de conteúdopara as

- redes sociais, assessoria de imprensa, blogs, produção de clipping, releases, produção de

( newsletter e análises de notícias, podendo atuar como profissional de comunicação jr.

São Paulo, 02 de julho de 2025

(
( SOLANGE»E FATIMA OCHA
- Sóci~ Administrado
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Jaqueline
Braga
Assessora de
Imprensa

Competências

( - Experiênpia

Jaqueline Alves Braga Ribeiro

(11) 93007-4874

ianúe.braoa9a@gmaiLrz,m

~ httDs:llwww.Iinkedirtcpm/inrlaouelineasbraaa/

/

Jornalista fórmada pela Uhiv~rsidade Cruzeiro do Sul com
experiência em produção de conteúdo’paraas redes sociais e
assessoria de imprensa;pela Tr’ead Marketing, atendendo clientes
da área de economia e.marketing. Em trabalhos anteriores,
executei funções e tarefas como: produção de textos, atendimento
ao cliente, produção de newsletter e análisésde notícias.

Tread Marketing

Assessora de Imprensa e Mídia Digital -alocada na Fundação
Seade (Sistema Estadual de Análise de Dados)
DESDE MAIO DE 2023, SÃO PAULO-SP

Atuação como assessora de imprensa alocada na Fundação Seade,
por meio de contrato com a Agência Tread Marketing.
Responsável pelo atendimento à imprensa, produção de releases e
avisos de pauta. Redação de conteúdosinstitucionais para redes
sociais e blogs. Acompanhamento de pautas jornalísticas e cobertura
de eventos. Produção de relatórios mensais e realização de clipping de
mídia.

Boxnet Serviços de Informações

Analista de Conteúdoe Clientes Júnior
FEVEREIRO DE 2022— MAIO DE 2023, sÃo PAULO-SP

Produção de newsletter, atendimento ao cliente via e-mau, Leitura,
análise, interpretação, avaliação e indexação de matériase envio
diário de books.

Futebol Na Veia

Redatora
NOVEMBRO DE 2020— DEZEMBRO DE 2021, SÃO PAuLO-sP

Responsável pela produção de matériasa partir das pautas diárias e
cobertura de jogos de futebol, atravésda plataforma wordpress com
estratégiaSEO.

Agência Futurama

\~7 4/



Redatora, Revisora e Supervisora de Redação
OUTUBRO DE 2020-NOVEMBRO DE 2021, SÃO PAULO-SP

Responsável pela produção de matériassemanais para as redes
sociais da agência de notícias e pela revisão dos textos produzidos
pelos demais redatores. Responsável pela supervisão das reportagens
quinzenais produzidas para o site da agência.

Universidade Cruzeiro do Sul 1 Superior Completo
FEVEREIRO DE 2018 -2021, SÃO PALJLO-SP

Bacharel em jornalismo
Formaçao

E.E. Mariuma Buazar Mauad / Ensino MédioCompleto
FEVEREIRO DE 2010 -DEZEMBRO DE 2012, SÃO PAULO-SP

FIAP OnlCurso Livre

Cursos Complementares JANEIRO DE 2022-JANEIRO DE 2022, sÃo PAULO-SP
Design Gráfico

Rock ContentlCurso Livre

JANEIRO DE 2022-JANEIRO DE 2022, SÃO PAULO-SP

Copywriting

Rock ContentiCurso Livre

MARÇO DE 2021-MARÇO DE 2021, SÃo PAULO-SP

Wordpress na prática

Universidade Cruzeiro do SullCurso Livre

JUNHO DE 2020 - JUNHO DE 2020, SÃO PAULO-SP

Planejamento visual e gráfico

Centro Paula SouzalCurso Livre

JANEIRO DE 2020- JANEIRO DE 2020, SÃO PAULO-SP

Design e Photoshop

FGV OnlinelCurso Livre
JUNHO DE 2019- JUNHO DE 2019, SÃO PAIJLO-SP

Conceitos e Fundamentos do Marketing Digital
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UZ r. ‘o L
O Reitor da Universidade Cruzeiro do Sul, no uso de suas atribuições e

tendo em vista a colação de grau do Curso de Jornalismo,
em 09 de fevereiro de 2022, confere o título de

Bacharela em Jornalismo a

JAQUELI EAL ES ESOUZA RAGA
brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascida em 15 de dezembro de 1995,

portadora da Cédulade Identidade n° 4300776831Sp,
e outorga-lhe o presente Diploma a fim de que possa gozar de todos os direitos e

prerrogatkías legais.

São Paulo, 07 de março de 2022.

Pror. Esp. Paloma Moreira dos Santos Paixão
Secretária-geral
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TENÇI~9Ã0
121335

AU1J~, C0751 336
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Prof. Dr Luiz Henrique Amara!
Reitor

https://cse.webapp.abaris.com.br/diploma/221 .221.71 e975b482e1 1 Código de Validação:
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Recredenciada pela Portaria ri0 644 de 18105/2012, DOU deUNIVERSIDADE CRUZEIRO DO SUL Cruzeiro doSut
21/05/2012, seção 1, p. 13.

Mantida pela CRUZEIRO DO SUL EDUCACIONAL 8k Secretaria-geral - Seção de Registro de Diplomas
CNPJ 62.984.091/0001-02 Processo SG no 19347/2022

Curso: Jornalismo Diploma Registrado sob o no 93958,
Bacharelado lis. 57 do livro 940

Portaria no 23, de 21/12)2017. Em l4de abril de 2022

Colação de Grau: 09/02/2022

Proff Esp. Natali Aparecida de AraújoMorais
Assistente de Secretaria-geral

Diploma Registrado na Universidade Cruzeiro do Sul, nos termos do
§ 1° do artigo 48 da Lei Federal n°9.394/96 (L.D.B.), de 20/1 2/1 996.

~te
SÃO PAULO, 14 de abril de 2022

O lal do Registro Civil do Distrito do Jardim 550 Luís, município de
Sâo Paulo - SP

Ce~fico nos termos do item 207, do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que
verifiquei a autenticidade pelo endereço do site: _____________________________________

https://cse.webapp.abaris.com.br/diploma/221.221.71e975b482e1 Profa. Esp. Paloma Moreira dos Santos Paixão
Segue anexa a confirmaçã Secretária-geral

Data da Verificação: 17/09/2024, às 11;O3Hrs ao Pa o, 17/09/2024.

G~lherme Barbosa Alves
Escrevente autorizado



JOS DA

Fotógrafo desde 1983, atuou no jornal Folha de Sã~o Paulo,

Notícias Populares. O Globo e o Estado de S Paulo.

Trabalhou em campanhas governamentais, como fotógrafo

oficial do Governador e sub coordenador de fotografia no

governo de Sâo Paulo. Trabalhou na OAB SP, , onde se

especializou em organização de arquivos digitais. Ministra

palestras, cursos, e realiza fotografias para empresas e

assessorias de imprensa..

0/
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1 tread marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui comidas sobre a experiência do profissional JoséLuiz

da Conceição.

Apesar de não ter formação superior, conta com vasta experiência na área, como pode ser

conferido em seu portifólio hups://ilconceicao.com.br quem-sou , tendo trabalhado inclusive

para governos e orgãos públicosestaduais. Conta com diversas especializações.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE’bE FATIMA OCHA
Sócia Administrado
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RUd, 123
Cidade, Estado, 00000-000
+55 00 0000-0000
no_reply@example.com

Currículo

JoséLuis da Conceição- Repórter fotográfico
imento 22/03/1962

Natural de São Paulo/SP
Endereço: Avenida Engenheiro Heitor AntônioEiras Garcia 396
bloco México,ap; 44
Cep 05588-00
São Paulo/SP
email conceicpofotosa~uoI.cpm.br
WhatsApp 11-996056506

9
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Experiência Profissional PREMIOS

Prêmio CNT de Jornalismo1-Jornal Folha de Sao Paulo
06/1983 a 04/1985- Freelancer ( Repórter fotográfico) 2006

‘2-Jornal Noticias Populares Grande Prêmio de jornalismo
04/1985 até04/1994 contratado como Repórter fotográfico C,NT 2023

‘3-Jornal O Globo IDIOMAS

0311995 a 10/2001- repórter fotográfico.
Espanhol e francês iniciante.

4-Jornal O Estado de São Paulo

11/2001 a 06/2010- Repórter fotográfico

5-Agência A2-fotografia Contrato como fotógrafo oficial do Governador no
Palácio dos Bandeirantes e Secretária da Educação.

11/2011 a 02/2014

6-Ordem dos Advogados do Brasil Seçção de São Paulo

02/2015 a 01/2021

FORMAÇÃO

Jornalismo UNG (Incompleto)

Projetos Grilo na foto: projeto de conteúdopara youtube. Ancora de
entrevista com jornalistas e repórter fotográficos—

Nascido em São Paulo, começou a trabalhar como fotógrafo freelancer, no ano de

1983 no jornal Folha de São Paulo, sendo contratado pelo jornal Noticias Populares,

onda ficou por 8 anos, saindo para trabalhar na campanha do candidato Mário Covas,

para o governo de SP em 1994 e depois desse trabalho, foi contratado pela sucursal

paulista do jornal O GLOBO, onde ficou até2001, participando de grandes

reportagens pelo Brasil, com destaque para fotos em comunidades indígenas,

conflitos agrários, esportes, moda, economia e politica, participando das coberturas

para presidentes e governadores. Em 2001, foi contratado pelo jornal O Estado de

São Paulo, chegando a trabalhar como editor do Jornal da Tarde, atéo ano de 2010,

de onde deixou o jornalismo diário para trabalhar na Agência A2, como fotógrafo

oficial do Governador GemIdo PJckmin e sub coordenador de fotografia no Palácio

dos Bandeirantes. Em 2015, foi contratado pela OAB SP, para trabalhar no

1
ç~v



departamento de comunicação da enlidade, onde se especializou em organização de

arquivos digitais. Ministra palestras, cursos, e realiza fotografias para empresas e

assessorias de imprensa.

Clipping

udas

Uma seleção de
três décadasda
fotografia

JoséLui&da conceição
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Fotógrafo do NP fatura
prêrni na bienal italiána
O repórter-fotcgr4flco JoséLuis da

COnceição, do Noticias Populares,
acaba de wtnhnr um importante pré
mio internacional de fotografia, em
um concwso promovido na cidade de
Arco, Itália, do qual participaram 18
países. com 528 fotografias de um
(ihlco tema: o escotismo. A comissão
julgadora da 2. Bienal de Arte Scout
não outorgou o primeiro 1a...io a
ninguém.JoséLuís da Conceição foi o
segwido na categoria “bran
co e preto”. -juntamente com o fotógra
fo mexicano Ramon Malacara Ve
lasquez, da cidade de temi, e recebeu
um diploma e a quantia em dinheiro de
iSomil liras.

JoséLuis da Conceição, alémda sda
atividade profissional no Notícias l~
pulares, dedica-se ao escotismo bá 15
anos. Nestes três últimos.hntr~, ele
vem documentando todas as ativida
des principais 4o movimento escoteiro
na Am&ica latina e agora está
prepar~nd~ uma aposição Individual
de fotografias sobr~o escotismo, que
será realizada na Sála LB. Sealco, no
Sindicato dês Jornalistas Profissionais
do EMado de ~o Paulo, no segimdo
seniesfre deste ano JoséLuSa do Conceiçao papou 150 mli
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Águas de março
Épau. Épedni~ Éehno e enthtnte no meio dD cammho
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ÉLUIS DA COIICEIÇÁO..~ ‘TONTO DE VISTA” GE FEYEREIRO DE 1995

A qente nunca aqut~ a pitaicira pauta. A de 3ora Wa da Conr • foi em IS de onho de ~9S3. Junto
colo um motonsta utnrepbrtfl da folha de S.~rzto cobsw una trntdsa que matou três ctniçts ~b
nasadas ~m um ba,raco em SIa Paulo Essa e outras 150 histórias. alumas ainda a Riem cor,udas’a,ern
parte do Piojeto Grito na Foto tom os bastidores das coberturas que ,ealuma ao tango de sua caxie~sa.

fluando dou palestras vos laciildada, seJO que aturas jovens fo~6~iaÍos e ajunos san, de ertítwmi
luostados em seu conhtCsloCfltO parque a.’pms professoro, asia atuanm em jomassou revistas. ilvetes -

révem o ~tanour da coisa &islca. mas quando via para campa a .e.tas~ ~~
que jà cheqonare disfaçai’paIa ieracessoaointea~oy rIs ho,pl;ais e deteqacia, em alsumás ~dàta —.

Em um da sõu’ CUqUC. o etr~o prol4w Paulo MabI nxou rei par um~ A~ f~j55 di~fltt
ursa vilita ~ Ssarbbdmnao asasdb notou que o Rei Hoq,u eslava tese anta de ttatuf: moam pWsÕ-pcr
der angola e wa que osoubOs lttêçtlos uSo pearebemem o que estava fasep~, Qarando você na
pofissk peecebeque ê am-w.stl boato t na mtdida em qua tui plr4ua,oaj~ vo~ ispntao&o a
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Cerrir e’’

IoCNT
J nalismo

A Confederação Nacional do Transporte (CNT) confere a JoséLuis da Conceição, do jornal O Estado de São Paulo,

este certificado de vencedor do Prêmio CNT de Jornalismo 2005, na categoria Grande Prêmio,

pela fotografia “Na Lama da Cuiabá-Santarém”.

[-íjr ogrnPis
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a
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Brasília, 15 de dezei

drade
TE

Midia Impressa

de JornalismoCNTi2005
I.Ø.t,.H. ~ .lbwl. unhl... ia.. piht

ACE Scanner



Prêmio ABCR de Jornalismo

A Associação Brasileira de Concessionárjas de Rodovias certifica que

~as4 S~uis’ da’ C€oncelçaa

foi o vencedor da categoria Fotojornalismo da
T edição do Prêmio ABCR de Jornalismo,

com o conjunto de fotos da reportagem “Retratos do Brasil”,
publicada em O Estado de S.Paulo.

Rio de Janeiro, 26 de setembro de 2005.

Moacyr Duarte
Associação Brasileira de Presidente

Concessionárias de Rodovias

12!. ACE Scanner
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Certificamos

46 FAPCOM
FACULDADE PAULUS DE TECNOLOGIA E COMUNICAÇÃO

1

fotógrafo: José Luis da Conceição”,
FAPCQM, no dia 27/08/2014, das 10h às 11h.

que José Luis da Conceição ministrou

durante a 1 Semana
o(a) workshop “Papo com

da Comunicação

Pe. Vaidi oséde Castro
iretor

Pe. Antonio Iraildo
Pró-diretor Acadêmico

de Brito

PDF
Scanner ACE Scanner



Uriiverslddde F-eaerat cze Viçosa
Centro de Ensino de Extensão
Convènio UFV) EPAMIG / EMATER-MG

ATESTA II

Atestamos que JOSÉ LUÍS DA CONCEIÇÃO proferiu a palestra “Dia a Dia do

Fotojornalismo” no evento Tendências & Perspectivas do exercício da profissão jornalística na

atua/idade, duranlc ~ IX Semana Acadêmica de Comunicação Social ~Jornnlisnto), promovido

pelo Centro A~adêrn iço de Comunicação Social/Jornalismo da Universidade Federal de Viçosa,

com apoio do Curso, do Departamçnto e do Centro de Ciências Humanas, Letras e Artes da UFV,

realizado no dia 04d0 outubro de 201.1, perfazendo carga horária de 4horas.

ProI° Erivam M
Coordenador

a
dc ohveira~ ~ uimSuccna Lannet

Chefe do Departamenio

I~MI ACE Scanner

Viçosa, 04 de outubro de 2011.

iuliano Saies

Presidente do C.A. Comunicação Socie~

d
Gumercindo SouzaLhna

Diretor
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O Vca.o.eC. 1 s.
ose Iuiz dh Conceição

. 1.

Gerenciamento de Projetos Digitais

Com 16 horas de duração e ministrado por Alexandre Bessa e Humberto Guimarães, professores credenciados pelo
Centro de Capacitação Premium JumpEducation nos dias 31 de março e 01 de abril de 2012.

São Paulo, 01 de Abril de 2012

Ó jumpEducation iA
,$arcelo Oliveira

Diretor Executivo

12L ACE Scanner



Sindicato dos Jornalistas Profissionais
no Estado de São Paulo

E TIFICAD•

CERTIFICAMOS QUE

JosÉLuis DA CONCEIÇÃO
MINISTROU O CURSO “FOTOJORNALISMO”, NO TOTAL DE 15H/AULAS,

REALIZADO PELO SINDICATO DOS JORNALISTAS PROFISSIONAIS NO ESTADO DE SÃO PAULO,

NOS DIAS 08,15,29 DE JUNHO E06 DE JULHO DE 2013, EM SÃO PAuLO/SP.

‘7

Freire
Diret do Depto. de Formação do SJPESPjdéAj~gtístoj~~fl/eira Camargo

a’ Zpresjdente do SJPESP

ACE Scanner
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October. i~9í

The ~Ih~E~SB llepartment Store Special Áward

Mr, José Luis Conceição
This is lo certify thal your entry was recognized as an outstanding

photograph in lhe Osaka Inter—People Pholography Contest.

~,‘stflS. mu-c~1~u~*- j ~&fl~atfl rOSAKÀt~aI;.c,~e-~~a
~ L~ L~t’C, t~fGLt’t~iW&I*~~tit LI:0

s-,-c: :c2€~t’t:Lit0

Azuma Okuda

Chairman

The InternatiOflal Cultural Institute

L?L ACEScanner



“~ , IIF INb 1 Ul O N’tRN~C~DN4L DE

FOTOGRAFIA
i~Ø

Certificamos que

JOSÉL ISDAC NC IÇÃO
Concluiu o curso de Cinefotografla — Técnicasde gravação com câmera HDSLR, com carga horária de 18 horas,

ministrado pelo fotógrafo Armando Vemaglia e oferecido pelo Instituto Internacional de Fotografia.
São Paulo, 7 de Março de 2012.

Armando Vemaglia Danhlo Russo

Fotógralb Responsável Diretor e Fotógrafo

ACE Scanner
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Profissional com 10 anos de atuação em comunicação

pública,com experiencia em governo e área social, atuando

tambémno setor corporativo, em empresas e instituições de

ensino. Elaboração de planos de comunicação,

planejamentos estratégicos nas áreas de economia,

marketing, produtos e governo. Atendimento à imprensa e

agentes públicos. Cobertura de agendas e coletivas de

imprensa.

LV
\~KL
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trecxd marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKET[NG LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Juliana

Maciel Lolato.

Profissional com atuação em comunicação pública,experiência em governo, como assessora

de comunicação. Atuou no atendimento à imprensa e interface com as assessorias de imprensa

de secretarias do Estado. Habilidade na produção de papers, briefings e conteúdopara perfis

nas redes sociais (twitter, facebook e Instagram).

São Paulo, 02 de julho ~2025

SOLANGE E FATIM ROCHA
Só a Administra ra
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•Contato Juliana Lolato
•julolato@gmail.com.~ Comunicação 1 Assessoria de Imprensa

.Iinkedin.comfln/juliana
•lolato-46377a7a (Linkedln)

• .. . Resumo
•Prlnclpals competencias
•Relações públicas Profissional com 10 anos de atuação em comunicação pública,com
•Redaçâo de relatórios experiência em governo e área social, e 6 anos de atuação no setor
•Redaçâo de noticias corporativo, atendendo empresas e instituições de ensino.

•Lan~ua~es Participou cohio assessora de comunicação na últimacampanha
~lnglês (Fuli Prcfessional) eleitoral à Presidência da República,sendo responsável pelo

ltaliano (LimitédWorking) planejamento e acompanhamento de viagens, visitas e entrevistas
Espanhol (Elementary) da autoridade assessorada,com especial foco na área social e na

população em situação de vulnerabilidade social. Tambémmanteve
• contato direto com a imprensa, com agentes públicose comunidade
• em geral. Realizou a produção de papers, briefings e conteúdopara

j • perfis nas redes sociais (twitter, facebook e instagram).

• Atuou nas três últimasgestões estaduais, junto à Secretaria de
• Comunicação do Governo do Estado de São Paulo e ao Fundo
• Social de Solidariedade do Estado, no atendimento à imprensa
• e interíace com as assessorias de imprensa das secretarias de
• Estado. Exerceu atividades de planejamento estratégicode ações
• de comunicação e divulgação, desenvolvimento de pautas, redação
• de relesses e contribuição nas ações de gerenciamento de crises,
• em especial no período de crise da COVID-19.

Anteriormente, trabalhou em assessoria de imprensa para empresas
e instituições como Universidade Anhembi Morumbi, Panamericana
Escola de Arte e Design, Deca, Ornare, entre outras.

Principais competências~ estratégiasde divulgação e
• relacionamento com a imprensa, planejamento em comunicação,
• monitoramento e análise de mídia, gerenciamento de crise,

• elaboração de textos em geral.

• Experiénda
.
•



Tread Marketing
Jornalista Senior
janeiro de 2024 - Present (9 meses)

Jornalista Senior com atuação na área de assessoria de imprensa e relações
públicaspara

os clientes da agência. Elaboração de planos de comunicação, relatõr os,
planejamentos estratêgicos para clientes nas áreas de economia, marketing,

produtos e governo.

Campanha Presidencial 2022
Assessora de imprensa
agosto de 2022 - dezembro de 2022 (5 meses)

• Planejamento e acompanhamento de viagens, visitas e entrevistas da vice

primeira-dama Lu Alckmin

• Atendimento à imprensa, agentes públicose comunidade em geral
- Produção de papers, briefings e conteúdopara perfis nas redes sociais

(twitter facebook e instagram).

Governo do Estado de São Paulo
l0anos3 meses

Assessora de imprensa
abril de 2018- agosto de 2022 (4 anos 5 meses)

• Atendimento à imprensa da capitale do interior

• Redação de textos e seleção de fotos para publieditoriais

• Redação e revisão de informativos releases, notas e avisos de pauta

• Cobertura de agendas e coletivas no Palácio dos Bandeirantes
• Agendamento e acompanhamento de entrevistas com rádios e TVs com

porta-vozes do Governo do Estado
• Apuração de pautas e temas relevantes com as Secretarias

• Monitoramento e análise de notícias na grande imprensa e imprensa regional
- Monitoramento e elaboração de relatórips sobre os principais pontos

sensíveis para o governo e gerenciam~nto de crise

Assessora de imprensa
junho de 2012- abril de 2018(5 anos 11 mesesj

Page 2 of 4



• Atendimento exclusivo na área.de imprensa do Fundo Social de

Solidariedade do Estado de São Paulo e da presidentédo órgão e primeira-

dama do Estado, Lu Alckmin

• Elaboração de informativos, papers, discursos, avisos de pauta e releases

• Acompanhamento em audiências com autondades nacionais éinternacionaiS

e viagens da primeira-dama, em eventos relacionados ao Fundo Social de
Solidariedade do Estado de São Paulo

• Realização de coletivas de imprensa e acompanhamento de entrevistas

CDN Comunicação
Gerente de atendimento
outubro de 2009- junho de 2012 (2 anos 9 meses)

• Atendimento exclusivo da Universidade Anhembi Morumbi, nas áreas de

Artes, Arquitetura, Design, Moda, Turismo, Hotelaria, Gastronomia, Aviação
Civil e Comunicação
• Planejamento, elaboração e execução de planos de comunicação
- Redação de releases, sugestões de pauta e relatórios de resultados

• Suporte para o cliente no çontato com os jornalistas e acompanhamento de

entrevistas

• Contato com a imprensa para divulgação do cliente, agendamento e

acompanhamento de encontros de relacionamento

Holofote
Assessora de imprensa
maio de 2006 - outubro de 2009 (3 anos 6 meses)

• Atendimento das marcas Deca (principal empresa de metais e louças

sanitárias do Brasil), Ornare (grife de luxo de armários e closets), Etna Home

Store (loja especializada em artigos para casa) e Saccaro (marca de móveis

residenciais e comerciais)

• Redaç$o de releases, sugestões de pauta, relatórios, estratégiasde

divulgação, planejamento de comunicação e contato com a imprensa
• Viagens para caí suporte ao cliente Fios eVelitos reailzatius ruia-do esiauo

de São Paulo

Editora Escala
Editora assistente
fevereiro de 2006 - maio de 2006 (4 meses)

Page 3 of 4



• Responsável pela elaboração de uni novo projeto editorial da revista Casa &

Construção, com a proposta de melhorar a qualidade do conteúdooferecido

pela publicação

• Responsável pela seleção e contratação de repórteres freelancers, alémdo

controle do budget disponível para pagamento dos prestadores de serviço
• Contato corri profissionais e empresas das áreas de arquitetura, decoração e
design para solicitação de material para divulgação na revista

• Seleção do conteúdoe das fotos publicadas na revista

D2 Comunicação
Assessora de imprensa
maio de 2005 - novembro de 2005 (7 meses)

• Redação de releases, relatórios e contato com a imprensa para clientes na
área de arquitetura e decoração como Panamericana Escola de Arte e Design
e D&D Decoração & Design Center

• Coordenação de atendimento da conta de seis arquitetos durante a Casa

Cor 2005, maior evento de decoração da AméricaLatina

Editorial Magazine
Repórter e redatora
fevereiro de 2003 - fevereiro de 2005 (2 anos 1 mês)

• Contato com as fontes, reportagem e redação de matériassobre arquitetura,
construção, decoração e design para a revista Casa & Mercado

• Cobertura de eventos e viagens relacionados ao setor
• Seleção das fotos publicadas na revista

Formação acadêmica

Escola Aberje de Comunicação
MBA Gestão da Comunicação Corporativa, Comunicação (agosto de
2012- agosto de 2014)

Universidade Metodista de São Paulo
Bacharelado, Jornalismo~ (janeiro de 1999- dezembro de 2002)

Page 4 of 4
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Universidade Metodista de São Paulo
&MES?

Faculdade de Jornalismo e Relações Públicas

O Reitor da Universidade Metodista de São Paulo, no uso de suas atribuições legais e tendo em vista a
conclusão do Curso de Comunicaçeío Social em 14/02/2003, confere o título de Bacharel em
Comunicação Social a

julianc& Maciel £dat~
Lrasileiro RG n’ 29.T75.864-O/SP,

E~t0J0 Je Scic ~ e outorga-lhe o presente Diploma, a fim
gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

São Bernardo do Campo, 11 de abril de 2003.

OFIC!ALOERL IV 000% ü~io~ÃOt.Ui~’
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UNIVERSIDADE METODISL4 DE SÃO PAULO - UMESP
FACULDADE DE JORNALISMO E RELAÇÕES PÚBLICAS

CURSO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL
Reconhecido pelo Decreto Federal n° 77.142/76 de 12/02/76

Diário Oficial da União de 13.’02i1 976

UNIVERSIDADE METODISTA DE sÃo PAULO-VMESP

Diploma reg:strado sob nb..\

Processo n°S.~?~ jOS .. ..

nos termos artigo 48 § 1.0 da Lei n.’ 9394196.

8.8. da amua. 6 da

L7’JIVERSIDADE MFTODISTA DE SÃO PAULO - UMESP

F ACTJLDADE DE JORNALISMO E RELAÇÕFSPÚBLICAS
APOSTILA

Adiplemadaconcluiu, nesta Far~idade, ~‘ Habilitação em:

JORNALISMO

São Bernardo do Campo, 11 de abril de 2003.

Pra!. Antonio ø&ton Ramos Negreiro
Sscrctár~o Acadêmico
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Secretário Acadêmico
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REG CIVIL DO DISTR DE JD SÃO LUIS
Itapecerica n° 305 — São Paulo/SP

AUTENTICAÇÃO
ulentico a presente cópia conforme original
presenlado do que dou fè.

ão Paulo. 07 JUL. 2025 1
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KÀRIN MY 11111

Jornalista com experiência em redação para blogs,

produção de conteúdo para redes sociais e aplicação de

técnicasde SEO. Habilidade em escrita criativa, entrevistas,

apuração, edição de textos, em chats blogs e redes sociais



.....

tread m.rketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Karin

Emy Shibata.

Jornalista com experiência em redação para blogs e sites, produção de conteúdopara redes

sociais e aplicação de técnicasde SEO. Por ter experiência em chat, blog e rede social, pode

atuar como profissional de comunicação Jr.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE FATIMA ROCHA
Só ia Administrad ra

(N

c

c
r
E

(



• KARINEMYSHIBATA
Rua João Zanchetta, 40— Ferraz de Vasconcelos, SP (11)96889-3522.
karinemys@gmail.com
Objetivo: Jornalista Júnior

Perfil Profissionalc
Jornalista formada com experiência em redação para blogs, produção de conteúdopara
redes sociais e aplicação de técnicasde SEO. Habilidade em escrita criativa, entrevistas,
apuração e edição de textos. Proativa, pontual e com grande capacidade de aprendizado.

Formação Acadêmica

Centro Universitário FAM — Jornalismo
Conclusão: t3ez/2022
12 lugar do TCC no “XVI Feras da Comunicação” com documentário sobre o rio Itapanhaú

Experiência Profissional

Redatora — Growth Content/Ideal Trends - Jan 2025— Mar 2025
• Redação de textos com foco em SEO e inserção de backlinks
• Publicação em WordPress e organização de conteúdospara blogs e sites

Estagiária de Jornalismo — Centro Universitário FAM - 2022
• Produção de pautas, apuração e entrevistas

Redação e postagem de matériajornalística no blog da faculdade

Social Media e Editora de Textos (freelancer) - 2019 — atualmente
• Criação de conteúdo(texto, imagem, vídeo e stories) para Instagram e TikTok
• Planejamento de postagens e acompanhamento de engajamento
• Revisão e correção de textos acadêmicos e artigos diversos

Habilidades Técnicas

Redação jornalística e SEO básico
• WordPress, Canva, CapCut, lnDesign ePremiere (nível básico)

Inglês avançado (escrita e conversação)



í=arn
CE TRO UNIVERSITÁRIO

Centro Universitário das Américas
A Reitora do Centro Universitário das Américas,no uso de suas ribuições e

tendo em vista a conclusão do curso de Jornalismo na data de 23 de d embro de 2022,

e a colação de grau na data de 14 de março de 2023, confere o ‘tulo de

Bacharela em Jornalismo a

KARIN EMY SHIBATA

Nacionalidade Brasileira, nascida em 06 de abril de 200

natural de São Josédos Campos - SP, RG 39.056.112-5 SS /SP
e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direit s e prerrogativas legais.

São Paulo, 03 de abril de 2023.

4. f~z•
Leila Medjalani Pereira Isis uva Pires Valério

Reitora • IJT~ (•) fl!~t JT1~1• retá ria Geral

https:/fvemprafam.com.br/dipl ma/?CodigoValidacao=1294.1294.44lf9ZfcaOcl
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SOCIEDADE EDUCACIONAL DAS AMÉRICAS- 5/A

CNPJ: 03.523.852/0001-51

CENTRO UNIVERSITÁRIO DAS AMÉRICAS
Credenciamento pela Portaria n°456 de 16/05/2018, publicada no

ao.u. n°94 em 17/05/2018, Seção 1, pág. 12.

Jornalismo

Reconhecido pela Portaria n° 931 de 18/10/2022, publicação no
o.o.u. n°199 em 19/10/2022, Seção 1, pág. 197.

CENTRO UNIVERSITÁRIO DAS AMÉRICAS

Registro de Diplomas

Diploma registrado sob n° 2356, Livro PDDIGITAL_REGSIS
FIs. 2356, em 03/04/2023, por delegação de competência do

Ministérioda Educação, nos termos da Lei no 9.394, de 20 de
dezembro de 1996, e do Decreto no 9.235, de 15 de dezembro de

2017.

Processo n° 2022.2.0002322

São Paulo, 03 de abril de 2023.
De acordo

-~ 4;~ iLt.~z~
Isis Silva ires Valério

Secretária Geral

Diploma Digital
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Jornalista com mais de 20 anos de experiência em

comunicação corporativa e pública,atuando em agências e

empresas. Editor de jornais, conteúdos publicitários,

branded content e interface com setores de marketing e

agências de publicidade. Consultor de marketing e

comunicação para os empreendedores de micro e pequenos

negócios.
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tread marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as. informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Luiz

Otavio Paro.

Jornalista com 20 anos de experiência em comunicação corporativa e pública, atuando na

ioordenação das relações governamentais e institucionais com ~a imprensa, classe política e.

associações de classe. Écoordenador de contas de assessoria de imprensa e relações públicas

e tambémlider de equipes.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANG~ DE FATIMA OCHA
Só&a Administrado

qQ~



Luiz Otávio Paro
Comunicação Corporatival Relações Governamentaisi Criação de
ConteúdolPlanejamento e Gestão de Crise em Comunicação

Resumo
• — • —

• - • - Jornalista com 20 anos de experiência em comunicação corporativa
e pública Editor de jornais internos, conteúdospublicitários,
branded content e inter-face com setores de marketing e agências
de comunicação e publicidade. Coordenação das relações
governamentais e institucionais com a imprensa, classe política
e associações de classe. Consultor de comunicação do Sebrae
SP por seis anos. Experiência na elaboração de Relatórios de
Sustentabilidade.

Líder de equipe de mais de 40 pessoas que trabalhou diretamente
na pandemia da Covid-19 com organização de coletivas diárias
e informações à sociedade por mais de dois anos. Pelo trabalho,
a equipe da Secretaria de Comunicação de São Paulo recebeu o
prêmio “Jatobá” nas categorias de campanha de utilidade públicae
case do ano no setor de administração pública.

Experiência

Tread Marketing
Coordenador de comunicação
junho de 2023- Present (1 ano 3 meses)

Coordenador de contas de assessoria de imprensa e relações públicaspara

os clientes da agência. Elaboração de planos de comunicação, relatórios,

planejamentos estratégicospara dentes rias áreas de economia, marketing,

produtos e governo.

Sabesp
Consultor de comunicação
outubro de 2022- maio de 2023 (8 meses)

Membro da equipe responsável pela elaboração cio Relatõrio de

Suctentabilidade/Eso da Sabesp 2022 Relatório do Balanço da Gestâo

Pagelot4



19/22 com as principais conquistas e ações da Gestão (documento no anexo

abaixo).

Interface com a equipe de marketing e agências de publicidade para
elaboração de publieditoriais, destacando os avanços do saneamento básico

em São Paulo.

Participação nas ações de comunicação do Projeto “Novo Rio Pinheiros’,

que trouxe a limpeza do rio, qualidade de vida e lazer aos moradores de São

Paulo.

Apoio à assessoria de comunicação da Sabesp - responsável pelo

atendimento à imprensa e divulgações das atividades e programas da

companhia com foco nas ações direcionadas ao desenvolvimento dos pilares

ESG e de sustentabilidade.

Governo do Estado de São Paulo
Gerente de,Comunicação e Relações Institucionais na Secom-SP
janeiro de 2019- setembro de 2022(3 anos 9 meses)

# Liderança da equipe de comunicação da Secretaria de Comunicaç~o,

fazendo a interface da relação do Governo do Estado de São Paulo com toda
a imprensa estadual e nacional, em consonãncia com assessores de todos os

órgãoá da administração estadual direta e indireta.

4 Coordenação das relações governamentais e institucionais entre a

Secretaria de Comunicação do Governo de São Paulo com a imprensa,
entidades deputados, prefeitos e associações de classe.

# Líder da equipe de comunicação, composta por mais de 40 pessoas, que

trabalhou diretamente na pandemia da Covid-19. Organização de coletivas

com informações e divulgações sobre o início e calendário de vacinação
no Brasil e produção de materiais e conteúdopara ajudar à população no
combate à fake news

Sebrae-SP
Coordenador de Comunicação
dezembro de 2015- dezembro de 2018(3 anos 1 mês)

Page 2 of 4
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# Responsável pela liderança da equipe de 16 jornalistas (assessores de

imprensa, fotógrafos, produtores çie áudio e video e e redatores).

# Coordenação no trabalho diário. Distribuição de pautas, alinhamento de

equipe, estratégiasde comunicação, planos de comunicação, atendimento

à demanda de jornalistas e participação na produção de material editorial e
campanhas institucionais. Preparação de porta-vozes para entrevistas de
imprensa.

# Estratégiasd~itais de branded content, em parceria com veículos como

rádios CBN e Globo, revistas Pequenas Empresas Grandes Negócios e

Exame e jornal O Estado de São Paulo.

# Produção de conteúdopara as plataformas e Portal Sebrae-SP. Produção
de pautas e distribuição de matériase boletins jornalísticos para a Rádio

Sebrae-sp, Transmissões ao vivo nas redes sociais. Gestão de crises nas
redes sociais. Emissão de relatórios gerenciais e apresentação de resultados.

# Coordenador do Jornal de Negócios do Sebrae-SP e outras publicaçóes.

https://issuu.comisebraesp

Máquina Cohn & Woife
Coordenador de lrnprensa
fevereiro de ~013 - dezembro de 2015(2 anos 11 meses)

Coordenação de equipe local e externa de jomalistaslassessores de imprensa

do Sebrae-SP espalhados pelo estado de São Paulo. Trabalho realizado para

atender os 33 escritórios regionais da entidade.

Governo do Estado de São Pauto
Çoordenador de Imprensa
abril de 2009- feverefro de 2013(3 anos 11 meses)

# Criador do NúcleoRegional da Secretaria de Comunicação do Governo.

Coordenação de 10 pessoas. Gerenciamento de crise: elaboração de planos,
açôeà, posicionamentos estratégicose interface com todas as secretarias do

Governo,

# Elaboração de estratégiasde diVulgação, viagens acompanhando a agenda
de dirigentes, comp governador, secretários e executivos. Rédaçãode jornats,

papers e boletins do governo, organização de coletivas de imprensa, análises.

Trabalho desenvolvido em todas as áreas públicase secretarias do Governo.

Paga 3 of 4



# Responsável em criar um sistema de gestão da imagem do governo

nos veículos da capital e interior, Trabalho de integração entre todas as

secretarias, como saúde,transportes, educação, entre outras. Com o sistema

implementado, qualquer matérianêgativa sobre o governo de São Paulo era

respondida prontamente.

CON Comunicação Corporativa
Assessor de imprensa
fevereiro de 2008- abril de 2009 (1 ano 3 meses)

Atendimento exclusivo à Whirlpool, marcas Brastemp, Consul e KitchenAid
Trabalho realizado integralmente dentro do cliente. Elaboração de estratégias
de comunicação, redação de textos de caráter jornalistico, atend mento à
imprensa, apuração de dados e informações, sugestão de pautas, coletivas

de imprensa, relatórios de análises e gerenclamento de cnse. Incremento da

cobertura de mídia da Whirlpool em 32% em 2009

Holofote
Assessor de imprensa
maio de 2005 - fevereiro de 2008 (2 anos 10 meses)

Atendimento a clientes na área de economia, política, administração,
tecnologia, serviços e varejo: Banco Rendimento, VB Serviços, Manpower,

Cotação Câmbio, Srnirnoff, Saccaro Móveis, Bavaria, Xingu, Rede Ponto

Certo, Abravale, entre outros

Formação acadêmica

ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing
Marketing, Conteúdopara as redes sociais (2017-2017)

PUc-sP
Pós-Graduação, Jornalismo Institucional (2002- 2004)

UNESP - Universidade Estadual Paulista “Júliode Mesquita Filho”
Graduação, Jornalismo (1998 -2001)
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EXTENSÃO UNIVERSITÁRIA — COMUNICAÇÃO JORNALÍSTICA - JORNALISMO INSTITUCIONAL:
COMUNICAÇÃO E CULTURA ORGANIZACIONAL

C AI DE REO CIVIL DO DISTR DE JD SÃO LUI~~
:strada do Ilapecerica ~0 305 — São Paulo(SP
.~.—AUTENTICAÇAO
i entico a presente cópia conforme original
esentado do que dou fé

o

o Paulo 07 JUL. 2025
ESCREVE ~ Das. Moicelu huleoam dos Sanios
L lapi EmyO’o ~JCsllnalme Usensa Alces

abiola Miranda de Lima ~ 1liiago deAndrade Sub
Karine Shizne HbgashiIinnaCValeriI Oscilou de Lima
Dc Roer o aliado Rodriques Snbslibulo da Oboal

ÁLI O SOMENTE COMO SELO DE AuTeNT;CbDAD~

COGEAE
~UoAçÀOCONTINUADA

DE sOE 1983

• • 5e~~

6

t~!:á ~-~:~t:. e~p.%h~ ;:~g-~ úty..

Pontificia Universidade Católica de São Paulo
Coordenadoria Geral de Especialização, Aperfeiçoamento e Extensão

CERTIFICADO

)4 ~

~

PUc-sP
O

PARTICIPANTE LUIZ OTAVIO PARO

CURSO

O

o DUR4ÇÃO DE 07/03/2002 A 12/04/2002 —30 HORAS/AULA

PROMOÇÃO DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO JORNALÍSTICA

COORDENAÇÃO DRA. MARGARETHE BORN STEINBERGER ELIAS
O

AVALIAÇÃO NOTA8.50((oitoemeio))

Curso organizado de acordo com a Deliberação PUCISP n.° 02192

Prota. Dra. HAYDEE MARIA ROVERATTI
~ ° .; Pró-Reitoria de Educação Continuada
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São Paulo, 22 de junho de 2009
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participou regularmente do curso de férias“Gestão de Marketing de Conteúdopara Mídias Sociais”, com carga horária

de 1 5h/a, realizado por esta Escola no período de 24/07/17 a 28/071170

€

São Paulo, 28/07/17.

/7
Rena enigna, Fabricio Saad

Professores

Ce ucado
A ESPM
certifica que,

LUIZ OTAVIO PARO

-s Coavi Msflie!rO tsievae dos
~Q iap d~ ~Giiw0~ BsisOSaMdI
i Mirarida de a ~TiiiagO deAfldrada Briio
shizue Mi ima~vait5n OaeiiOr de Lima

~NTE COM O. ELO_

Victor Trujilio
coordenador dos cursos de Férias
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UNIVEF.SIDADE ESTA1~UAL PAULISTA
“JÚL’ODE MCSQUITAYILIiO”

SECRETAR1A GERAL
GRUPO DE REGISTROS ACADÊMICOS

Ano aAçcst~bcmt1IL~- I.1Ú)”t

RAQUEL SCIHAVON BENAITI
Ags~stenle TécnicoAdrninislralivO

lJNWEttswsnr ESTA
“JÚLIODE MESOI ~iTt FILHO”

SLCRE’IÁRIA CE ‘~AL
GRUPO DL aucztTaos ACADÊMICOS

81439Diploma registrado
Livro ~cL-3 ____________________ ri,. 3~ 3 Prcxto n’

360 fqSfoL (.≥oocL

com o dftposto —~ -_ de~ 43 di~ L..i acerdç94/96.
São Paulo, .W / Li. /~OO~

a~att
AssisLcnt SCmAVON tENATTI

Dc eco rijo, e Tócaico Administrativo

DA SILVA

COE REG CVL DO 0r jo SÃO LUIS
Estrada de tapecerica n° 305 — São pauIoIS~

~utefl CO a presente cópia conforme original
~p sentado do que dou fé

sopaulo 07 JUL.2025 ~o’

CREVENIES ~nae MofiieiiO Louvam doa Soamos
21.eOO ydiO ~G0d0°”°° oai000a AiveS
1 rabie a Mirafld~ tinia 1 tiago de Rfldmade Soto

ante 51h205 sniiima~”°~”° 005002 de Lua
- 1 r Reo~ iate Rooriovios Sobfltuio da Oriciai

‘FOOIL COMO SELO DE AitTENhi0i0~0E

Curso de Comunicação Social reconhecido pelo Decreto Federal no
83.105 de 29101/1919, publicado no D.O.U. em 30/01/1979, com vigência
mantida pelo ad. 10 do Decreto Federal de 25/04/1991, dc o ad. 20 da
Portaria no 1790. de 22/12/1993.

A Habilitação em Jornalismo foi
reconhecida pela Podaria MEC n° 517 de
29/10/1987.

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
CÁMPUS DE BÂURU

O podador do presente diploma LUIZ OTÁ VIO PARO, colou grau
em 01 de março de 2002.

O controle de expedição deste documento recebeu o n°2195,
no livro 05, FI. 201, em 11 de março de 2002, nesta Unidade Universitária.

Bauru, 06 de junho de 2002.

Elian o Carmo Robis
Supervisora de Seção/Substituta

Seção de GraduaçãofFMC

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
- CAMPUS DE BAURU -

APOSTILA DE HABILITAÇÃO

O diplomado concluiu nesta Faculdade a Habilitação em
Jornalismo do Curso de Comunicação Social, em 15 de dezembro de 2001.

Bauru, 06 de junho de~

PROF. DR. JOSE )A SILVA

*
a.
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O VARRO

E’
Fotógrafo há 32 anos com colaborações para diversos meios

E editoriais e publicitários, editoras e agências. Formado em

jornalismo tem extensão universitária em direção de

fotografia, assim como cursos de planejamento de

( marketing e marketing digital avançado.
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treQd fficxrketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n°090.1.05.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Marcelo

Navarro da Silva

O profissional, apesar de formação superior em jornalismo pela UMC, não retirou o seu

diploma. Seu trabalho pode ser visto em htt s marcelonavarro.format.coml. Fotógrafo há 32

anos com formação em jornalismo e extensão em direção de fotografia e marketing digital

avançado, colaborou para diversos meios editoriais e publicitários.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE E FÁTIMA OCHA
Só a Administrado

4/
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Base em São Paulo
(li) 99951.5301 / navarrofly@gmail.com
portfolio marcelonavarro.format.com
MTB 22.915

( “O interesse pelos processos químicos, mecânicos e ópticos me levou ao
.c mundo da fotografia. Com uma laboratório p&b montado em minha casa e

~ ( muitos rolos de filmes expostos e revelados, tive a oportunidade de aprimorar
E técnicasentre erros e acertos. A partir dessa experiência, surgiu a vontade de
( contar histórias com esse suporte. A formação acadêmica em Comunicação
( Social me fez desenvolver e exercitar as habilidades do fotojornalismo. Com o
( tempo, a estéticapassou a ser mais relevante1 assim a direção de cena e a
~ iluminação ganharam ainda mais importância e espaço no meu trabalho.
( Passei, então, a produzir fotografias sob encomenda para diversos meios
( editoriais e publicitários.”

Fotógrafo há 32 anos com colaborações para diversos meios editoriais e
publicitários, dentre eles: Editora Abril, Editora Caras, Meio & Mensagem,
Holofote Comunicação, Editora Símbolo, Editora Três, Folha de São Paulo,
Agência DPZ&T, Propeg, Umbigo do Mundo, e Berg Comunicação.

- Formação acadêmica em Comunicação Social-Jornalismo UMC 1994

- Extensão Universitária em Direção de fotografia 1999

- Técnicase efeitos especiais em maquiagem fotográfica Senac 1995

- Arte Contemporânea nos Dias de Hoje — Casa do Saber Abril 2020

- Reaprendizagem Criativa — Keep Learning School Abril 2020



- Planejamento de marketing: ferramentas práticas - Sebrae maio 2022

- Marketing digital avançado — ESPM — maio 2022

- Finalista do XXV Prêmio Abril de Jornalismo categoria Foto Única2000

- Vencedor Prêmio Perfil Melhor MatériaCompleta 2006

- Vencedor do 2° concurso fotográfico Árvores de SP categoria Relevância
2010

- Participação no livro Festa do Divino E. Santo de Mogi das Cruzes 2010

- Livro 20 anos Abimad 2023

- Livro 45 anos CPA 2024

- Livro 70 anos Construtora Lindenberg 2024

- Parceiro do Instituto Itaci de Cancer Infantil há 15 anos, na área de
fotográfica, para divulgação de ações do instituto.

(

(-.

(.
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ESPM
O INUSITADO
EH CONSTANTE
MOVIMENTO

Certificamos que

MARCELO NAVARRO DA SILVA

concluiu o curso, recebendo seu Badge em:

Marketing Digital Avançado

com carga horária de 15 horas

A certificação foi concedida pela ESPM e verificada pela Brasil Open Badges em 13/05/2022

SÃO PAULO, 26 DE MAIO DE 2022

ProL Dr. Tgtsuo !wata. Neto ~jy Cintra Sousa
Diretor Nacional da Pós-Graduação e Secretária Acadêmica

Educação Continuada



nn~flnflflflflCflfl(~flfl’~fl crc~.nnnnnnn flflc-)flflflflflflfl

TFCA’.
Certificamos que marcelo silva participou do curso online “Planejamento de

marketing: ferramentas práticas”, com a carga horária de 06 hora(s), realizado

no período de 0510512022 a 12/0512022.

—

SEHLE

Brasília, 12 de maio de 2022.

SER~1ÇO BRASILEIRO DE .420K) ÁS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS-SESRAE
CNPJ: 0D.330845~l-45
0803 570 0803LL., ~ii Lx

/4
Carlos Carmo Andrade Melies

Diretor-Presidente

Swviço &nibko fl Apo’o ás
Mic,o . Squ.r.n £rnpnsss

4%

Verifique a autenticidade do certificado em: https://avasebraecombrflAT=4D41 21 30224ÂB3Fl 9FC6C97Á4B35566355F4
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marcelo navarro
Concluiu o curso Reaprendizagem Criativa

• e. ecom Murilo Gun.
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Este certificado foi concedido a

marcelo navarro
que concluiu o curso Arte Contemporânea nos Dias de Hoje, ministrado por Agnaldo Farias, na modalidade Onhine, com carga de 8 horas.

23 de maio de 2020.

Guto Belchior

CASA DO SABER
on demand

Mano Vitor Santos

Casa do Saber - Dr. Mano Ferraz, 414
Tel: +55 11 3707-8900
www.casadosaber.com.br
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Certificado
o wac - CENTRO DE TECNOLOGIA EH BELEZA

CONFERE O PRESENTE CERTIFICADO. t*PCDIOO DE ACORDO COM OS DISPOSÍTI OS LEGAIS. A

- MARCELO NAVARRO DA SILVA

POR flRCO~Ç LUIDO CM it 95. O CURSO DE ÇLIALJflCAÇAO PROFSSSTO•$Aj. 1 DE

NAQUILADOR - ?8CNICAS E svsrros
c.h.lfl ti.. ~o Paulo ,i$ ~4eze—bro OEfl95

~a. .saw
Mc Wo ad Mulo

($431



univcriidade dc cnoqi doi ~i~CI

CERTIFICADO

~T1F1C~ . MflaO IAV~ DA SILVA

po.-t.do.-4.) á. cidui. — Idn,tidade Is .9: 19.174.384 • ncia.aIid.d.: ISSSILEIPA

nascida(a) • 08/09/1971 • nataral de: SÀO PAULO - SP . ~.UI0

o Cano DIRECÃO [E FOT~FIA

• olvel — EXTENSÃO W(IVERSITARIA • c~ c.r9 I,e.-arl. de 036 horas. prs’Ido

pela Pro-Ieitoria de P,Isa e Pôs-Craduaçio. e connnio ca Fandaçio de ~rn ao Ensino e refuta,

penado de 25/04/92 a 27/06/92

0

ti

I~gI das Crwzes IS de SETDRO d. 59 92

•4è. ~
v

a

Cone

UNIVERSIDADE DE I~I DAS CRUZES
(a.~o&,.r,da pele pnr.Fo Federal 72 12917,3

ÁREA 00 ÉONHECINENTO ...—..
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NICO TOMO

Com formação em cinema e audiovisual, tem habilidade em

decupagem, storyboard, direção cinematográfica, captação

de imagens, montagem e edição, animações Motion

Ghaphics e rotoscopia..



.....

tread

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

• ( serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Nicolas
E . Lourenço Toniollo de Araujo.

• ( Profissional de audiovisual e cinema, tem competência em criação de argumentos, escaletas e

- roteiros, decupagem, storyboard, direção cinemato~áfica, captação de imagens em câmeras

( DSLRs e Filmadora, montagem e edição em softwareá como Adobe Premiere e Da Vinci
( Resolve. AnimaçãolMotion Graphics, básico em After Effects e rotoscopia para composição
(. VFX.

São Paulo, 02 de julho de 2025
(

SOLANGE D FATIMA CHA
Sóc~ Administradora

(
(
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Nicolas Toniolio
telefone: +55 li 95770—2545
e-mali: nic.toniollo@gmail.com

Cinema e Audiovisual.
Roteiro e Edição de Vídeo..

EXPERIÊNCIA

ÉNóis Na Fita, São Paulo — Monitor (Assistente pedagógiço)
DESDE 2018- ATUALMENTE

Responsável por monitorar jovens alunos decurso gratuito de cinema É
Nóis Na Fita. Funções: acompanhar, propor debates, instruir e orientar os
alunos no processo de realização — desde o argumento e roteiro atéa
edição de vídeo e pós-produção — do curta-metragern da turma no curso.

Comxids, São Paulo — Editor de vídeo eAssist. de Produção
DESDE 2024- ATUALMENTE

Edição de vídeos para abertura e premiação do festivaL Montagem de
sessão. Acompanhamento e apoio à exibição dos vídeos durante as -

palestras, mesas e apresentações.

Detran.SP — Tread Marketing, São Paulo — Videotnaker
OUTUBRO DE 2021 - OUTUBRO DE 2022

Gravação de eventos internos na sede do Detran.SP e externas em viagens
pelo interior do estado. Ediçâo de vídeos para canais de colaboradores e para
o canal no YouTube. Gravação, edição e motion design de tutoriais e -

informativos.

CLAN VFX, São Paulo — Assistente de composição VFX
NOVEMBRO DE 2019- MARÇO DE 2021 . -

Auxiliar os compositores, limpando cenas, fazendo máscaras e rot&scopias.
Trabalho exercido sobretudo com filmes publicitários e comerciai&

LeHouse, São Paulo — Videomaker
JUNHO DE 2019- NOVEMBRO DE 2019 -

Toda a linha de execução e exibição dos conteúdosem vídeo da empresa.
Desde a escrita de textos montagem de set, iluminação e captação dç
imagens de unboxings, reviews, vlogs, apresentação de produtos, atéa
edição dos vídeos, animação dos GCs, criação de thumbnails e publicação no
YouTube.



Laranjeiras Cine e Video, São Paulo — Edição de vídeo,
montagem (Estáqio)
2017

Responsável em caráter de estágio, por fazer o logging, a montagem e a
finalização do projeto de documentário Ocupa as Pelas sobre uma oficina de
cinema cornuianças da ocupação do Hotel Cambridge.

FORMAÇÃO

~ CéliaHelena Centro de Artes e Educação, São Paulo — Pós
gra4üação Lato Sensu - Especialização Dramaturqia: Cinema,
teatro e televisão
2021 -2023

Centro Universitário Senac, São Paulo — Bacharelado em
Audiovisual
2915-2018 (Bolsista pelo ProUni)

ETEC Profa Da Doroti Quiomi Kanashiro Toyohara, São
Paulo — Ensino Médio
2013-2014 -

COMPETÊNCIAS

— Criação de arguinentos, escaletas e roteiros.

— Decupagem, direção cinematográfica e direção de atores.

- Captação de imagens em câmeras DSLRs e Fumadoras.

- Montagem e edição em softwares como Adobe Premiere e Da Vinci
Resolve.

- Animáção/Motion Graphics básico em After Effects.

II) OMAS

Português (nativo) e Inglês (intermediário)

PROJETOS

Sede — curta-metragem
Em 2015, realizei o curta-metragem Sede, exercendo as funções de
roteirista, diretor~ editor de som e montador. O ifime foi selecionado na 9~
edição do Festival Curta Taquary -PE, na Mostra Cinexpresso de Cinema —

Rio Preto/SP, e no festival A-GRAVANIJO-SP.



Nos Ombros de Gigantes — curta-metragem documentário

r No sexto semestre do curso de audiovisual escrevi e dirigi um documentário
‘~ sobre o espírito do realizar cinema no Brasil, tendo como ponto de partida o

Cinema de Invenção. Fazem parte do filme, os cineastas da invenção, Luiz
Ç - Rosemberg Filho e Helena Ignez.

Noite da Mariposa -r- média-metragem
Trabalho de Conclusão ddCurso. Realizei o argumento, roteiro e direção.
Tive como orientadores os professores Me. CléberEduardo M.iranda dos
Santos e ProL Esp. Guilherme Lima de Assis. 0 filme foi exibido em festivais
como: FECIBogota - 7th Intemational lndependent Film Fair of Bogotá;
Sur-REEL & Uncanny Fest; 2022 Concepción Independent Film Awards; 80
FICCA - Festival Internacional de Cinema do Caetée 2° Festival de Cinema
deLages.

O Pardieiro — curtõ-metfagern
O curta-metragem foi contemplado no edital do Projeto Curta em Casa,
realização do Instituto Criar de TV, Cinema e Novas Mídias em parceria com
o Projeto Paradisà e patrocínio.da Spcine. Foi exibido em mais de dez
festivais e mostras no Brasil, EUA, Reino Unido e Japão.

40m2 — mini-série
Um projeto derivado do Curta em Casa, iniciativa do Instituto Criar de TV,
Cinema e Novas Mídias, em que assino a direção coletiva. A obra contou com
diversos realizadores das periferias da çdpital de São Paulo. Sériedisponível
na plataforina digital de streaming Globoplay.

Nóis éLo! — curta-metragem documentário
Documentário para comemorar oslO anos do curso dc cinema ÉNóis na
Fita. Alémde roteiro e direção1 realizei a montagem e ediçâo de vídeo.



CENTRO UNIVERSiTÁRIO SENAC

O reitor do Centro Universitário Senac, no uso de suas atribuições e tendo em vista a
conclusão do curso Bacharelado em Audiovisual, em 14 de dezembro de 2018,

e a colação .de grau em 14 de maio de 2019, co~ifrre o título de

Bacharel em Audiovisual a

Nícolas. Lourenço ‘Toniolio de Araujo
nacionalidade b~asileira, natural do Estado de São Paulo, nascido a 20 de ~naio de 19g7

RG no 52.801.911-9 - SSP/SP

e outorga-lhe o presente Diploma, afim de que possa èozàr de todos os direitos eprerrogativas lega

Maria Stela Reis Crotti
Diretora de relacionamento e serviços ao aluno

São Paulo, 17 de junho de 2019

Diplomado
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CENTRO UNWERSITÁRIO SENAC
Serviço Nacional de Aprendizagem Comercial
CNPJ 03.709.814/0064-71
Recredenciado pela Portaria MEC n° 1.311, de 17/11/2016
Diário Oficial da União n° 221, Seção 1, página 23, de 18/11/2016

CURSO DE BACHARELADO EM AUDIOVISUAL
Reconhecido pela Portaria MEC n° 795, de 26/7/2017
Diário Oficial da União n° 144, Seção 1, página 16, de 28/7/2017

L ~cá

r~I FI 1 REO CIVIL DO DISTR DE JD SÃOi~i1N
sirada de Ilapecerlca n° 305 São PauIolSP

AUTENTICAÇÃO
tentico a presente cópia conforme original

pr sentado do que lou é
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CENTRO UNIVERSITÁRIO SENAC
Diretoria de Relacionamento e Serviços ao Aluno

Setor de Registros de Certificados e Diplomas

Diploma registrado de acordo com o disposto no § 2° do art. 99 do Decreto
no 9.235, de 15/12/2017, DOU n°241, Seção 1, página 2, de 18/12/2017.

Processo n°2019.0000007454

Registro n°0000007454

Livro n°00009

Data e local de registro: São Pau o, 17 de junho de 2019

Coordenadora de registros: Marcia Aparecida da Silva Lima

Diretora de relacionamento e serviços ao aluno: Maria Stela Reis Crotti

Portaria Universitária n° 022/2019, de 8/2/2019
a
-do

o M’ ão Paulo 2ff JUN. 21125
o
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MINISTÉRIODA ECONOMIA MINISTÉRIODA ECONOMIA

CARTÃO DE REGISTRO PROFISSIONAL CARTÃO DE REGISTRO PROFISSIONAL

Regulamentado pela Portaria n°89 de 22 de Janeiro de 2016 Este documento évalido em todo territorio nacional.

Certifico que, de acordo com os assentamentos do Cadastro de Registro Profissional e com o que dispõe
a Lei if 6.533, de 24 de maio de 1978 o Decreto n°82.385, de 5 de outubro de 1978; o(a) senhor(a) Certidõo emitida as: 18:02 de 12/07 2021.
NICOLAS LOURENCO TONIOLLO’DE ARAUJO, CPF 443.374.438-78 foi registrado(a) como
Artista, na(s) funçâo(ões) de Diretor cinematográfico, Roteirista cinematográfico, Montador de filme Este documento éexpedido gratuitamente. Sua autenticidade poderá ser confirmada na página do
cinematográfico, sob o número0054800/SP, em 25/06/2021, conforme processo n°14021.178060/2021- Sistema Informatizado de Registro Profissional - Sirpweb, na Internet, no endereço:
36, estando apto a exercera profiss~o. http: sirpweb.mte.gov.br sirpweb, por meio do código: 632384.
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PAT AMA

Jornalista com experiência de quase 30 anos na divulgação

de projetos educativos, artísticos e socioeducativos.

Atuação em assessoria de imprensa, produção de textos,

redação de publicações impressas. Experiencia também

como produtora de projetos e assessoria artística.

~G~)
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tread marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Patrícia

Maciel Bomfim.

Jornalista que atua como assessora de comunicação para orgãos do governo do estado. Tem

quase 30 anos na divulgação de projetos educativos, artísticos e socioeduçativos. Experiência

como repórter e redatora de revistas e portais e coordenação de comunicação.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE FATIMA OCHA
Sóci Administrado
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PATRICIA MACIEL BOMFIM
Jornalista
Patrícia .escritaexpedita~RmaiI.com
(11) 99986.9613

FORMAÇÃO
CoMuNlaçÃo SociAl — JORNAUSMO

Universidade Estadual Paulista (Unesp) — Campus Bauru /SP
Concluído em 1998

LEITURA E PRODUÇÃO DE TExtos
Curso de Extensão 1 PUC-SP
2013

MARKETING DIGITAL
São Paulo Digital School — São Paulo! SP
2019

IDIOMA
Inglês e espanhol: intermediário

APRESENTAÇÃO
Éjornalista formada pela Universidade Estadual Paulista (Unesp). Desde fevereiro de 2021, é
~ssessora de çomunicação na Secretaria da Educação do Estado de São Paulo. Entre 2019 e 2021,
foi coordenadora de cõmunicação da Casa de Cultura do Parque, um novo centro cultural na cidade
de São Paulo.
De 2012 a 2019, atuou como assessora de comunicação e coordenadora editorial dos projetos
Espaço de Leitura e Espaço de Convivência do Idoso: ações socioculturais e educativas que
atendem crianças em situação de vulnerabilidade social, idosos e públicoespontâneo do Parque
da Água Branca. Alémde editar, revisar e coosdenar a produção da arte dos materiais de divulgação
impressos e digitais, participou da. criação de jogos educativos e exposições temáticas, na
elaboração de textos, epcomenda de ilustrações e acompanhamento da produção destas peças.
Desde 2008, éresponsável pela empresa ESCRITA EXPEDITA— PUBuCAD0RA DE IDEIAS, pela qual realiza
trabalhos relacionados a textos e produção editorial de livros, materiais de divulgação e outros.
Foi editora, revisora de textos e coordenou a produção de coleção de didáticos, paradidáticos e
acadêmicos para editoras como Ática, Leya, Sangari, Grupo Kick Educação e Universidade Aberta
(Unifesp).
Na Editora Abril, foi repórter e redatora das publicações Revista Tudo, Portal da Viagem e
Almanaque Abril.

EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL

SECRETARIA DA EDUCAÇÃO DO ESTADO DE SÃO PAULO
São Paulo-SP
Desde fevereiro de 2021
Assessora de comunicação
Produção de releases e matériaspara o portal da instituição.



CASA DE CULTURA DO PARQUE
São Paulo-SP
Desde julho de 2019
Coordenação de comunicação
Orientação e acompanhamento da assessoria de imprensa terceirizada e responsável pelo
planejamento, produção de conteúdoe acompanhamento da piodução dos materiais gráficos e
vídeos para a divulgação das atividades e programação online nas redes sociais.

ESPAÇO DE LEITURA E ESPAÇO DE CONVIVÊNCIA DO IDOSO
São Paulo-SP -

De outubro de 2012 a junho de 2019
Coordenação de comunicação
Assessoria de comunicação, criação e coordenação editorial dos materiais educativos, de
divulgação e exposições dos projetos Espaço de Leitura e Espaço de Leitura. Estes dois projetos
são ações socioculturais éeducativas do Fundo Social de Solidariedade do Estado de São Paulo
sediadas Parque da Água Branca.

FUNDAÇÃO VANZOUNI
São Paulo-SP
De janeiro de 2009 a setembro de 20±2
Editora
Relacionamento com autor, preparação de texto e de pauta iconográfica, edição e
acompanhamento de editoração de material didático de Ensino Fundamenfal II e Médio
para rede públicado Estado de São Paulo.

GRUPO KUCK EDUCAÇÃO
São Paulo-SP
De janeiro 2007 a dezembro de 2008
Editora
Elaboração de projetos, seleção e coordenaçãg de equipe para produção de pauta, preparação
de texto, edição e acompanhamento de editoração de conteúdodidático para os materiais
produzidos pelo portal <www.klickeducacao.com.br>.

TRABALHOs COMO FREELANCER

UNIVERSIDADE ABERTA DO BRASIL— UAB/UNIFESP
São Paulo-SP
Janeiro a abril de 2015
Revisora das publicações acadêmicas da área de Gestão em Saúdeda UAB.

EDITORA LEYA
São Paulo-SP
De outubro de 2014 a março de 2015
Edição e revisão de materiais de apoio ao professor de Ensino Fundamental 1.

EDITORA ÁTICA
São Paulo-SP
De outubro de 2011 a março de 2014
Edição e revisão de materiais didáticos dos sistemas de ensino da editora, como SER, Anglo e o
Líder em mim.

$



EDITORA SANGARI
São Paulo-SP
Fevereiro a abril de 2007
Edição para coleção didática de Ciências sobre o funcionamento do corpo hurtiano.

EDITORA Árn
São Paulo-SP
Abril de 2007
Redatora
Produção de textos de ápoio para livros infantojuvenis da sérieVaga-lume.

GW COMUNICAÇÃO
São Paulo-SP
Agosto e setembro de 2006
Produtora de programa de lv

EDITORA GLOBO
São Paulo-SP
Abril de 2008
Repórter
Pauta e produção de reportagens para a revista Diva, publicação feminina da Unilever.

EDITORA ADUANEIRAS
São Paulo-SP
De 2003 a 2007
Repórter e redatora da revista Integração, publicação especializada nas áreas do Direito e do
ComércioInternacional.

O ESTADO DE S.PAULO
São Paulo-SP
Agosto de 2005
Repórter e redatora
Cobertura e produção do Especial Conarh 2005 (Congresso de Gestão de Pessoas), veiculado
como suplemento do jornal.

EDITORA ATOL
São Paulo-SP
Editora de texto
De outubro de 2004 a março de 2005
Coordenadora de equipe de reportagem, fotografia e arte da revista Pesca & Companhia.

FUNDAÇÃO VANZOUNI
São Paulo-SP
De agosto de 2003 a dezembro de 2004
Assessora de comunicaçâo da instituição gestora de projetos educacionais.

EDITORA ABRIL
São Paulo-SP
Trabalhou nas seguintes publicações:

REVISTA TUDO

De novembro de 2000 a maio de 2002
Repórter e redatora do site e da revista.



PORTAL DA VIAGEM

Agosto de 2000
Editora de textos
Ediçâo de conteúdoe pesquisa para o lançamento do site <www.portaldaviagém.com.br>.

ALMANAQUE ABRIL

De fevereiro a outubro de 2000
Redatora
Pesquisa e produção de textos para a seção de Economia Internaciona.
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UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
“JÚLIODE MESQUITA FILHO”

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
“CÂMPUS DE BAURU”

Eu, Professor Doutor ANTONIO MANOEL DOS SANTOS SILVA,
Reitor da Universidade Estadual Paulista “Júliode Mesquita Filho”, no uso deminlias atribuições e
tendo em vista a conclusão do Curso de BACHARELADO EM COMUNICA Ç4O SOCIAL em 05 de
julho de 1999, confiro o Grau de BACHAREL EM COMUNIC4ÇAO SOCL4L a :

PATRHJIA ANDREA MACIEL BOMFIM, E
Cédulade Identidade RG n° 22102.526 - SSP/SP, natural do Estado de São Paulo, nascida a 24 de

• t junho de 1974, de nacionalidade brasileira e outorgo-lhe o presente Diploma afim de que possa gozar
de todos os direitos e prerrogativas legais. .4.4

Reitoria da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho’~ aos 03 de setembro de 1999

9 9
Prof. Dr. Antonio Manoel dos Santos Silva ‘~“\W~”\ prot. Di’. Clesde Santos Costa Biancardi

Reitor Dip1~mado Diretora •• - -a
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CD árlo Caliado Roori o doslilulo da Oficial
VÁ O SOMENTE COMO SELO OS AUTENT dOA E

Curso de Comunicação Social reconhecido pelo Decreto Federal
n° 83.105 de 29/01/1979, publicado no D.O.U. em 30/01/1979, com
vigência mantida pelo art. 1° do Decreto Federal de 25/04/1991, etc o
art. 2° da Portaria no 1790, de 22/12/1993.

A Habilitação em Jornalismo
foi reconhecida pela Portaria
MEC no 517 de 29/1 0/1 987.
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FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO

- CÂMPUS DE BAURU -

A portadora do presente diploma PATRICIA ANDRÉA
MACIEL BOMFIM, colou grau em 03 de setembro de 1999.

O controle de expedição deste documento recebeu o
no 1754, no livro OLi, FI. 379, em 03 de setembro de 1999, nesta
Unidade Universitária.

Bauru, i~&e~~f

FLAVIO INI BORTOLOTI
Supervisor de Seção/Substituto

Seção de Graduação/FAAC
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FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
- CÂMPUSDEBAURU -

APOSTILA DE HABILITAÇÃO

A diplomada concluiu nesta Faculdade a Habilitação em
Jornalismo do Curso de Comunicação Social, em 05 de julho de
1999.

Bauru, 17 de setembro de 1999.

PROF’. DR8. CLEIDE SANTOS COSTA BIANCARDI
Diretora
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EDRO CO

Profissional com 20 anos de experiencia em assessoria dc

imprensa e comunicação corporativa. Pós-graduado em

gestão estratégica em comunicação ørganizacional e

relações públicas,éespecialista em comunicação com a

imprensa e gestão de crise.
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tread marketing

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do piofissional Pedro

Cardoso Correa.

Profissional com 20 anos de experiência em assessoria de imprensa, éespecialista em

gestão de comunicação, estratégiasde comunicação com a imprensa e gestor de crises.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANG DE FÁTIMA OCHA
Sóyia Administrador4



Pedro CoMa
45 anos, frasileiro, casado

Telefone: 11-999587478
Email: peconea~yahoo.com.br

Profissional sênlo, 20 anos de exporlencin em Assesserla de Imprensa e Comunicação Corporativa

Formação Acadêmica

Universidade de São Paulo (USP)
Escola de Comunicação e Artes - ECA
Curso - PésGraduação: Gestão Estratégicaem Comunicação Organizacional e Relações Públicas.
Conclusão em JunI 2011

Faculdade FMUI FIAM
Curso - Graduação: Comunicação Social
Habilitação: Jornalismo
Conclusão cm 2006

Coleglo Voava
Curso : Administração

‘Perlodo: 1997

Competênoino Habilidades

Pró-ativo, dinêmico, comunicativo, flexivel, versátil, persistente, competitivo, otimista, estrategista,.
responsável, senso de hrerarquia e bom de grupo.

Inglês intennediáflo.

~ufi—

Especialista em gestão dc comunicação, estratégiasdc comunicação com a imprensa e gestor de crise.

Exprl&.cla: Pj~,4l..ionaI

l’dpI. Comunicação
Cargo: Diretor de Contas
Desde: Agosto)2016

Atividades: Atendimento a empresas de esporte e atletas. Empresa lidei de mercado que tem como diante os
maiores jogadores de futebol do Brasil Dinêmica de trabalho envolve paixão e resultados, com alto grau de
desenvolvimentos dc coses e pautas de oportunidade Profissional credcnciado — RFA.

Sebrae-SP
Cargo: Coordenador de Endomarketing
De 2015 a $16

Atividades: Depois de destaque como assessor de imprensa fui convidado para o cargo de coordenador
Responsável pela comunicação interna da empresa com mais de 2 mil funcionários Destaque para o sucesso
da intranet que subiu de 10 mil acessos para 100 mil vizualizações por mês.

Máquina da Nodais
Carga Atendimento
De 2013 a 2015

Atividades: Jornalista terccirizado alocado no Sebrae-Sp. Responsável por projetos que potencalizaram a
marca da empresa na grande imprensa de todo pais. Equ~e foi premiada, por meio do gestor, com os
prêmios Comunique-se o Jornalistas & Cm, pelos trabalhos pelo fomento do empreendedonamo na imprensa.

SIA ComunIcação
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Ca190: Atendimento
De 2009 a 2013

Atividades: Destaque pata o atendimento dás contasda CDHU e Seaetaria Municipal da Saúdede São
Paulo. Contas com alto nivel de aises, como atraso em obras, erro em construções, na CDHIJ, e erros
médicos,filas ocorrências de emeipência, na Seaetsrta. Trabalho era rápido, mas com a dinimica e o alto
grau de sensibilidade política que a gestão de comunicação desses dois gjgantes dos orçamentos de Estado
e Município exigem

Holofote Comunicação
Cargo: Atendimento
De 2005 a 2009

Atividades: Inicio como estagiáflo e promovido para atendimento com menos de trãs meses. Responsável por
contas do grandes empresas como Agfa, Chilli Bens, Hotel linique e Shopping Bourbon Pompela. Grande
relacionamento com jomaistas de diversas editarias e encarregado de organizar eventos e presenças vips.
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Curso de COMUNICAÇÃO SOCIAL
Reconhecido pelo Decreto n°4327.

de 22/12/04. D O.U de 24/ 2/04

FIAM - FAAM
CENTRO UNIVERSITÁRIO

APOSTILA

O diplomado concluiu neste
Centro Universitário a Habilitação em

JORNALISMO

São Paulo. 07 de a sto de 2006

~

FIAM - FALAM
CENTRO UNWERSITÁRIO

Diploma registrado sob fl~..J64’
esson°

nos termos do Artigo r do Decreto n° 5.786/2006.

São Paulo, I2J. .de. . deD~6.

De acordo.

Maria Céliade Olive4a PacÁta Dalia Torre
Setor de Registro de Diplomas

~__~tc< -t.’r.a

• 1.

—. r.. • ~—.

ProL 1 . Marco Antonio
Vice - Reitor

c

FIAM - FAAM
CENTRO UNIVERSITÁRIO

ANOTADA A APOSTILA

Sáo Paulo, .Qj.,.de ~eô~rn~íc~ de D9CQ

a~7L
Setor de Registp4 de DlpIamos
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ARES

Profissional com vasta experiência em Desiga Gráfico.

Desde 2007 no mercado audiovisual, atuou como diretor de

arte, coordenador de equipes, editor e Motion Designer.
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tread

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAI) MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência do profissional Rafael

Arthun Soares.

Profissional trabalhando com audiovisual a 18 anos, já atuou como diretor de arte e

coordehador de edição. Éeditor de motion designer, tendo por habilidades domínio de

AfierEifecis, Iliustrator, Photoshop, lnDesign, Audition, gerenciamento de Trello, Google

Wbrkspace e Pipee.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE’DE FATIMA OCHA
Sóyrn Administrado



• RAFAEL ARTHUR SOARES
• Graduado em Design Gráfico pela 1 Iniversidade Federal do Paraná. trabalho no mercado audiovisual

desde 2007. Entro 2019 e 2024 atuei como diretor do arte o coordenador do equipes de edição em
diversos trabalhos vo[tados ao EAD para grandes grupos educacionais como Kroton. Somos, e

. Cruzeiro do Sul. Desde 2024, atuo na Secretaria de Comunicação do Governo do Estado do Paraná
no seLor de rnarketing.

OB3ETIVOS

Coordenação e.equipes de
edição e~design;
Direçâo e desenvolvimento de
arte;
t~envoMmento de i ehtida e
visual e motion graphics,
Eçiição e finalização de materiais
audiovisuais;

COMPETÊNCIAS

Gerenciamento

Trabalho em equipe

j~ Liderari~a

~J Pro?itMd de

Pensarhento criativo

Busca por soluções e resol ção

de prQblernas

HABILIDADES

• Pacote A õbe Creativqc ou
A e Effects~-Prerniere Pro,
II ustrator,Photoshcsp InDesign,
Audition,

erenciamento - Treilo, Googlé
Workspace, Ppe~
Ingles - Escrita avançado,
Conversação Intermediárío.

PRINCIPAIS REALIZAÇÕES

[2023-2025] - SECOM-PR - Secretaria de Comunicaçãõ do
Go~ernodo Paraná - Criação de filmes institucionais
contemplando a comunicaçãp social do Governo do Estado e
suas secretarias.

[2022-2023] - FHO - Fundação Hormínio Ornetto: Produção
meda de 700 minutos mensais de malerial [AD - Direção de
arte, coordenação de equipe de edição, referência têcnica e
artística audiovisual: controle de qualidade e revisão.

[2019] Kroton: Produdão de 100 vídeos educacionais -

Direção de arte, coordenação e gerenciamento do equipe de
ed4ção, controle de qualidade e revisão dos materiais.

[2017-2022] Trabalhos realizados para empresas diversas
dentre as quais se destacam SEBPA[-PP, SENAC/PP, Editora
FTD, Somos Educação, Poche, Apsen. Galápagos Jogos,
Liberty Seguros. Nissan. Claro, etc.

INFORMAÇÕES PESSOAIS

Idade 38 anos
CPF 053.713319-48
TelefQne. 41999746698
E mail’
rasoares1987@gmail.com
Endereço Rua 01 vo C torrei
315 Novo Mundo—Curitiba PP
81010:380

•1I
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EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL

Set.2023-Atual - TreadMKT/SECOM-Pr
Cargo: Editor/Motion Designer
Desenvolvimento e direção de arte: Edição e finalização de
materiais audiovisuais: Criação de filmes institucionais
volLados para a comunicação social do Governo do Paraná.

Nov.2017-Mai.2023 - Estúdio42
Cargo: Coordenador de equipes do edição; Diretor de arte:
NloLion desig ner; Designer gráfico.
Principais atividades: Coordenação de equipe de edição:
Direçâo do arte: Referência técnicae artística aLidiovisual;
Busca de soluções e inovações técnicaspara crescimento de
qualidade e eficiência; Controle de qualidade e conferência
final dos materiais do cliente; Desenvolvimento e direção de
arte; Criação de rnaLeriais institucionais e comerciais.

Óut.2014-Out.2ori - RICrV
Cargo: Editor de Produção
Principais atividades: Desenvolvimenlo e direção de arte;
Edição e finalizaçã’o de materiais audiovisuais: Cijação de
campanhas e materiais institucionais e comerciais.

FORMAÇÃO

[2001-2004] Ensino Médio:CEFET-PP:

[2005-2009] Ensino Superor UFPP Design Gráfico:
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MiNISTÉRIODA EDUCAÇÃO
uflsbAJ~eFËI)ERÁtD’ PSRANÃ

Regktado sob ~ 0 Pró-Reitoria de Graduação
N 4 Unidade de Diplomas

do livro 5- D o SCHLA ~or delegaç de competência do D.A.IJ. ria.n° 71 ,de
U.F.PR., em 2Vj05/20W. 21/10/77, Portari# da SESU, a° 30, de 1t05/79, e nos

termos4a ortana Ministeriatn° 726, de 2 ih 177.
CURS flt ,DÊSWN Diploma registado sob n° 82143 ~
Reconhecido pelo flecrçto n°83.154 livro IJF-175 Fis .255 Proc. 27954/10-li

ublicado no D. O .JJ. de 13/02/1979. ApostiIa(~) anotada(s), nesta data - no termo do registo.
Curitiba4 2 de agostpf de 2010

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANÁ
SETOR DE CIÉNCIASHUMANAS, LETRAS E ARTES Nilton -

APOSTI LA 4r andes de Oliveira
O presente diploma confere Dfretor da nidade de Diplomas

habilitação especifica em DESIGN GRÁFICO
nos termos da resolução n° 02)87 - CFE. Por delegação de competência, de acordo com aat. 6° do

Curitiba 27/05/2010 Decreto n° 83.937/79 e nos termos da Portaria n° 1.646,
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SNASC

Jornalista a 25 anos, colaboradora de Comunicação em

Saúde Pública, com ampla experiência em Comunicação

Empresarial e Especializada. Editora, coordenadora e

analista de comunicação, especializada em rotinas de

assessoria de Ïmprensa, desenvolvimento de projetos

especiais e produção de conteúdoem linguagens diversas.
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tread

DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Silvana

Schultze.

Jornalista com ampla experiência em comunicação especializada, éeditora, coordenadora e

analista de comunicação, especializada em rotinas de assessoria de imprensa,

desenvolvimento de projetos e~peciais e produção de conteúdoem linguagens diversas. Lato

Sensu em comunicação jomalistica.

São Paulo, 02 de julho de 20

SOLANGE D,E FÁTIMA RO HÁ
SúciaAdministradora
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Silvana Schultze
silvanaschultze~gmaíl.com

(11)976677941

Objetivo: jornalista

Experiência Profissional

Fundação Seade
Desde maio de 2023
Função: colaboradora em assessoria de imprensa
Atividades desenvolvidas: redação de artigos e releases, prospecção de pautas,
atendimento a produtores e jc5malistas na elaboração de matérias,articulação entre áreas
técnicaspara seleção de porta-voz e levantamento de sugestões de pautas.

(
UOL
Desde outubro de 2022
Função: colaboradora em redação
Atividades desenvolvidas: redação de matériasna área de saúdee bem-estar, para a
coluna VivaBeni.

Secretaria da Educação do Estado de São Paulo
De fevereiro a maio de 2022
Função: editora de portal
Atividades desenvolvidas: edição de site, articulação entre áreas técnicaspara
levantamento de temas a serem abordados em matériasdo site, acompanhamento de
sugestões de pauta e produção de matérias.

Secretaria Municipal da Saúdede São Paulo
De março de 2021 a janeiro de 2022

r De setembro de 2020 a fevereiro de 2021
Função: colaboradora em assessoria de imprensa

E Atividades desenvolvidas: recepção de demandas da imprensa, articulação entre áreas
C técnicaspara levantamento de sugestões de pauta, redação de releases, acompanhamento
E de produção de matérias.

Fundação Butantan
• De março de 2021 a julho de 2021

Função: editora
Atividades desenvolvidas: articulação entre áreas técnicaspara levantamento de temas a
serem abordados em matériaspara revista online, edição de revista online.

LSI-TEC Laboratório de Sistemas Integráveis POLI-USP

c De setembro de 2010 a março de 2014
r Função: colaboradora em redação e assessoria de imprensa

Atividades desenvolvidas: edição de new~letter, interlocução entre áreas técnicas,
C. realização de entrevistas, redação de matérias,cobertura de eventos.

4



Editora Mackenzie
De agosto de 2000 a outubro de 2006
Função: analista de comunicação social plena
Atividades desenvolvidas: coordenação editorial de publicações acadêmicas em sete
áreas de conhecimento, elaboração de material de divulgação científica, participação em
conselho editorial de periódico científico, acompanhamento editorial, redação de textos para
site, livros e catálogo editorial.

Agnelo Editora
De agosto de 1999 a julho de 2000
Função: editora e repórter
Atividades desenvolvidas: edição de revistas de negócios nas áreas gráfica e química,
realização de entrevistas, cobertura de eventos, coordenação de equipes de repórteres e
designers, levantamento de sugestões de pautas, redação de matériase textos para site.

Editora Mandarimllnstituto de Engenharia
De janeiro de 1998 a julho de 1999
Função: colaboradora em redação e assessoria de imprensa
Atividades desenvolvidas: acompanhamento de produção de matérias,prospecção de
pautas, redação de releases e de newsletter, recpbimento de demandas de imprensa,
cobertura de eventos e realização de entrevistas.

Formação

Doutorado em Ciências
Faculdade de SaúdePúblicada USP
Concluído em 2018

Mestrpdo em Ciências da Comunicação
Escola de Comunicações e Artes da USP
Concluído em 2006

Especialização em Comunicação Jornalística
Cásper Libero
Concluído em 2000

Graduação em Comunicação Social - habilitação em Jornalismo
Unesp
Concluído em 1997

Idiomas

Inglês avançado
Alemão intermediário

y
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1 REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
IJN1VERSIDADE ESTADUAL PAULISTA

~‘JULIO DE MESQUITA FILHO”
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO

“CÂMPUS DE BAURU” r

~: Eu, Professor Doutor ANTONIO MANOEL DOS SANTOS SIL VÁ,
Reitor da Universidade Estadual Paulista “Júliode Mesquita Filho”, no uso de minhas ~

atribuições e tendo em vista a conclusão do Curso de Bacharelado em Comunicação Social ‘~

em 06 de dezembro de 1997, confiro o Grau de BÁ CHAREL EM COMUNICA ÇÁ O
SOCIAL a

“De.., SILVANASOIULTZE
~ Cédulade Identidade RG ~C 23.491.346-0 - SSP/SP, natural do Estado de São Paulo, r’

nascida a 18 de dezembro de 1973, de nacionalidade brasileira e outorgo-lhe o presente
Diploma afim de que possa gozar de todos os direitos eprerrogativas legais. ~

Reitoria da Universidade Estadual Paulista “Júliode Mesquita Filho”, ~
~ E’ aos 30 dejaneiro de 1998.
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Reitor plomado Diretora
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Curso de Comunicação Social reconhecido pelo Decreto Federal
no 83.105 publicado no D O.tJ. de 29/01/1979, com vigência mantida
pelo art. 1° do Decreto Federal de 25 de abril de 1991 dc o art. 2’ da
Portaria no 1790, de 22 de dezembro de 1993.

A Habilitação em Jomalism~
foi reconhecida pela Portada
MEC no 517 de 29/1 au 987.

UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
JúL10 DE MESQUITA FILHCr

SECRETARIA GERAL
GRUPO DE REGISTROS ACADÈMICOS

Diploma regisuado sob 0° 5 8 4 1 1
Livro FC. L— ~- Fis. 1 Processo n°

j~ ~q (4~ (CI (93 dc acordo como disposto
nu mii o 4 da Lei 9594(96.
Sào Paulo. ~23 ~ / 9K

flt

FACULDADE DE ARQUITETURÃ; ARTES E COMUNICAÇÃO
- CÂMPUS DE BAURU

A portadora do presente diploma SILVANA SCHULTZE,
colou grau em 30 de janeiro de 1998

O controle de expedição deste documento recebeu o
n° 1396, no livro 04, FI. 199, em 30 de janeiro de 1998, nesta
Unidade Universitária.

Bauru, 15 de maio de 1998.
‘à 1~~4—~

Alexandre Trombini Junior
Chefe da Seção de Graduação

RAQUEL SCI-IIÁVON BENAnI
ASsistente 1 êcnku de Direç~o li

/Prof°. Dr. MARIA Ql~ LOURDES MAI&IO1TO HAIDAR
“Secretária Geral

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAÇÃO
- CÃMPUS DE BAURU

APOSTILA DE RABILITAÇÃO

A diplomada concluiu nesta Faculdade a Habilitação em
Jornalismo do Curso de Comunicação Social, em 06 de
dezembro de 1997.

Bauru, 15-de maio de 1998.
4?~i~az~c&

ProP. Dra. Cleide Santos Costa Biancardi
Diretora

Estrada de ecerica n°305— Sào Paulo(SP> #~ FICIAL DE REO CIVIL DO DISTR DE JD SAi) LUIS
C .. . UTENTICAÇÃO— ntico a presente cópia conforme original
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(~flU FUNDAÇÃO CASPER LIBERO

Faculdade de Comunicaçao Social Casper Libero

CERTIFICADO DE PÓS-GRADUACÃO

Nos tennos da Legist’açdo FeeJeralem V1,~,o7) de acordo com as nonna~ do conse/6o Nacionalde
lJducaçÃq, Re.wluøo CES flP ~fl, de 05/10/1999 8 etncottso&ncia com di~pzstn~ regiinenta*etknw~ ôzçtmçãos
acadêmicas da Faculdade de Comunicação SocialCá perLíbero, entidade de utilk3adepúólicafedera4’estaduafe
municip4ftindada em I947~ confere-se a

SUSANA SCHULTZIE
opresente CertØ≥TaLIO de PÓS-GRADUAÇÃO, em nível de LATOSENSq na área de concentraçdoem
Conmniazç4oJomalístic4 concluído em .2 oo.ç de acordo com o HISTÓRICOESCOLAR edií’4Ô0 no verso.
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Mitsuru Higuchi Yanaze Doutor em Ciências da
. Comunicação — Especialização em Marketing e Relações

Marketing e Comunicação Persuasiva 9,5 60 100 % Públicas — USP — 1993; Mestre Master Of Business

Administration — MBA concentração em Marketing
Michigan—USA— 1982.
Bernardo Issler — Doutor em Ciências pela UNESP

Pesquisa e Produção Acadêmica 7,0 60 100% Presidente Prudente — 1975 — Pós-Graduação em

Geografia — Faculdade de Filosofia Ciências e Letras da
USP — 1969.
Antonio Adami — Doutor em Letras — Lingüística Geral

As Adaptações Literárias para o Rádio, 8,0 60 100% — Faculdade de Filosofia, Letras e Ciências Humanas
cinema e Televisão USP — 1994.

Liana Gottlieb — Doutora em Comunicação Social — USP
Prática de Ensino Superior 7,0 60 100% — 1998; Mestre em Comunicação Social — Instituto

Metodista de Ensino Superior — 1993.
Heloiza Helena Gomes de Matos — Livre-Docente junto

Otinfizando as Relações com a Imprensa 7,0 60 100% ao Departamento de Relações Públicas Propaganda e

Turismo da ECA-USP — 1996; Doutora em Ciências da
Comunicação — ECA-USP — 1989.
Soraya Maria Ferreira Vieira — Doutora em

O Telejornal e sua Linguagem Dez 60 100% Comunicação e Semiótica PUC-São Paulo 1997 —

Mestre em Comunicação e Semiótica PUC-São Paulo
. 1992.

Confere:

Dolores My~~ Rodrigues
S&f&ária ~4e~eral
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Universidade de São Paulo•

• A Reitora da Universidade de São Paulo confere a
. AUTENTICAÇÃO

Autentico a presente cópia conforme original
apresentado do que dou fé.

SÍLVMASCHLLTZE
. Sâo Paulo, JIJL. 2825

ESCR ENTES Coavi Montoiro huitoarni dou Santos
— CLeo do Si. Eniydio ~Onitfl.inno BotEona Amos

brasileira, natural do Estado de Sao Paulo R~a : t5~t~~
CD r. R o~nn flati’. .‘,a,..~ o

nascidas IBde dezembro de 1973, R.G.:23.491.346~O~S~m~j ~A :~Y

o título de Mestre em Ciências da tomunicação
obtido no Programa Ciências da Comunicação AU*243AC 7132i’~ ‘~

Área de concentração: Ciência da Informação .e Documentação
tendo em vista que, em 26 de setembro de 2005, satisfez todas as exigências
pertinentes a este grau, estabelecidas no Régulamentodos Cursos de Pós-
Graduação da Escola de Comunicações e Artes
para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas concedidas pela
legislação vigente.

Reitoria da Universidade de São Paulo, aos 06 de fevereiro de 2007.

.—≤r ~ o9~andS$~Eerraz
Profa. Draf Suely V~la Pr

.../‘Reitora Pró-Rei~

— AL~ __

Profa. Dra. Maria Fidela de Lima Navarro
Secretária Geral
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O REITOR DA UNIVERSIDADE DE SÃo PAULO,

NO USO DE SUAS ATRIBUIÇÕES,

CONFERE A

DE NACIONALIDADE BRASILEIRA,

PORTADORA DA CÉDULADE IDENTIDADE

P0 N°23.491,346-O SP,

NASCIDA EM 18 DE DEZEMBRO DE 1973

E NATURAL DO ESTADO DE SÃO PAULO,

O TITULO DE

OBTIDO EM 26 DE OUTUBRO DE 2018,

NO PROGRAMA: SAÚDEPÚBLICA,

ÁREA DE CONCENTRAÇÃO: SAÚDE,CICLOS DE VIDA E SOCIEDADE.

E, PARA QUE POSSA GOZAR DE TODOS OS DIREITOS E

PRERROGATIVAS LEGAIS, OUTORGA-LHE O PRESENTE DIPLOMA.

OFICIAL DE REG CIVIL DO 015 DE
Estrada de Itapecerica n 5 — Sã

AUTENT CAÇ
Autentico a presente ópia conto
apresentado do qu dou fé

São Paulo. 2025
ESCREVENrE Vi Mcile,ro
Leoriardo SiapI rnydio GwIhe,me Bar

CD Fabiola Miranda Lisa CrIi,ogo deAnd
CD I(arpne Sili zuenijiniaCvaleria O

01 R rio Catiado subi
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/ 121

AUI 43AC0

REPÚBLICAFEDERATIVA DO BRASIL

UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO
FACULDADE DE SAÚDEPÚSLICA

SILVANA SCHULTZE

DOUTORA EM CIÊNCIAS1
SÃo PAULO, 01 DE NOVEMBRO DE 2018.

PROP. OR. VANAN AGOPVAN

&L~&S W$~
PRÓ-REITOR DE pós-

GRADUAÇÃO
PROF. DR. CARLOS GILBERTO

CARLOTTI ,.JIJNIOR

DIPLOMADA

SILVANA SCHULTZE

(~J



PROGRAMA RECONHECIDO DE ACORDO COMO
DISPOSTO NA PORTARIA MEC N° 656 DE
22/05/2017, DOU DE 23/05/2017.
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UNIVERSIDADE DE sÃo PAULO
SECRETARIA GERAL

DIVISÃO DE REGISTROS ACADÉMICOS

DIPLOMA REGISTRADO SOB N° UPG030571
PROCESSONO 2018.5.358.6.8
NOS TERMOS DO ARTIGO 48 DA LEI 9394/96.
SÃO PAULO, 01 DE NOVEMBRO DE 2018.

RICARDO DE OLIVEIRA KLEFENS

ANALISTA PARA ASSUNTOS ADMINISTRATIVOS

DE ACORDO.

PROF. DR. PEDRO VITORIANO DE OLIVEIRA

SECRETÁRIO GERAL

149 0355896
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Jornalista com experiência de mais de 13 anos na área de

comunicação corporativa e pública. Liderança de equipe,

coordenação de produção, trabalhos com comunicação

interna, assessoria de imprensa, relações com as mídias e

parceiros, estratégiasde comunicação e planejamento.
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Itreadi
C
o.
o
o DECLARAÇÃO
a,
o

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Tatiana

03 Viviani.

Jornalista com pós-graduação em comunicação e relacionamento Interpessoal, tem

experiência na área de comunicação corporativa e no setor público.Atuação na liderança de

equipes, coordenação de produção, trabalhos com comunicação interna, assessoria de

imprensa, relações com as mídias e parceiros, estratégiasde comunicação e planejamento.

1~

São Paulo, 02 de julho de 2025

• SOLANGE FATIMA
Sóciá Administrado

~1~
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•Contact
• •tatiana.viviani@gmail.com

wi~w.linkedin.comIinItatianaviviani
•(Linkedln)
.
•Top SkilIs

Gestâo de equipes

•Marketing de conteúdo

•Ciriativfdade

eCertifications
•COMUNICAÇÂOE

~ RELACIONAMENTO
•NTERPESSOAL

Transforme-se com a Inovação
.DisruPliva

- .Produtividadelnteli9ente

ríC

i~.

e

-e
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Tatiana Viviani
Profissional de comunicação J Audiovisual 1 Digital

Summary
Profissional de Comunicação com formação em Jornalismo e
pós-graduação em Comunicação e Relacionamento Interpessoal.
Atua na área de comunicação públicae corporativa há 15 anos,
com produção de conteúdoestratégico,comunicação interna e
externa, assessoria de imprensa, marketing, relações com as
midias e parceiros, relações públicase divulgação de campanhas
publicitárias.

Communication professional with a degree in Journalism and
a postgraduate degree in Communication and Interpersonal
Relationship. Has been working in the public and corporate
communications area for 15 years, producing strategic content,
internal and external communications, press relations, marketing,
relations with the media and partners, public relations and publicity
campaigns.

ExperienCe

Tread Marketing
Coordenadora de corfiunicação
May 2023 - Present (1 year 5 rnonths)

Responsável pelo atendimento ~ imprensa, trabalhos de comunicação interna
e externa, produção de conteúdode áuciio, video e textos para as redes
sociais, criação e desenvolvimento de peças de comunicação visual do
cliente

Responsible for press service, internal and external communication work,
production of audio, video and text content for social rietworks, creation and
development of visual communication pieces for the client.

TV Cultura - Fundação Padre Anchieta
Profissional de .comunicaç~o
November 2022- Present (1 year 11 months)

Pago 1 of 4



Profissional de comunicação, levantamento de temas e organização de pautas

para a produção do programa Estação Livre. Discussão em estúdiosobre

temas relevantes, histórias exemplares e convidados para debater grandes

questões relacionadas à população negra.

Communication professional, surveying topics and organizing agendas for

the production of the Estação Livre program. Studio discussion on relevant

topics, exemplary stories and guests to debate major issues related to the

black population.

Governo do Estado de São Paulo
Coordenadora de comunicação
February 2019- Present (5 years 8 months)

Coordenadora de produção de conteúdoaudiovisual, em conjunto com os

trabalhos de comunicação interna e externa integrada com assessoria de

imprensa, marketing, relações com as midias e parceiros. Produção de

boletins informativos, produção e finalização de videos publicitários, criação

de programas, relacionamento direto com secretários e autoridades, interfaces

com as emissoras de TV para entradas ao vivo nos principais canais de

noticias nacionais e internacionais, Transmissão de lives para impulsionar

programas nas redes sociais das secretarias e do Governo de SP.

Audiovisual content production coordinator, together with the work of internal

and external communication, integrated with press relations, marketing,

relations with the media and partners. Production of newsletters, production

and finalization of advertising videos, creation of programa, direct relationship

with secretaries and authorities, interfaces with TV stations for live entries on

the main national and international news channels, Transmission of lives lo

boosi programs on networks departments and the Government ol SP

Sebrae-SP
Coordenadora de comunicação
March 2014- November 2018(4 years 9 months)

Coordenadora de comunicação interna, produção de conteúdo,audiovisual

e digital. Planejamento ‘e estratégiade comunicação, textos e boletins

informativos integrados com assessoria de imprensa e marketing.

Campanhas publicitárias digitais de feiras, eventos e projetos importantes

Pago 2 of 4



da instituição Estratégiasdigitais de branded content, transmissão ao

vivo, criação de roteiros e programas para as redes sociais e portal do

Sebrae-SP, Gestão de crises, gestão de contratos interface com a agência

de publicidade, fornecedores e B2B. Emissão de relatórios gerenciais e

apresentação de resultados

Coordinator responsible for the production of internal communication content

production, audiovisual and digital Planning and communication strategy,

texts and newsletters, ntegrated with press relations and marketing. Digital
advertising campaigns for fairs, events and important projects of the institution
Digital strategies for branded content, live broadcast, creation of scripts and

programa for social networks and the Sebrae-SP website, crisis management,

contract management, interface with the advertising agency, suppliers anØ

528. Issuance of management reports and presentation of results.

Principais resultados:
- Crescimento de 98% de curtidas no racebook entre 12/2015 até11/2018.
- Crescimento de 4,771% no Instagram do Sebrae-SP entre 12/2015 até

1 1/201’B.

- Crescimento de 65% no canal do Voutube do Sebrae-SP entre 12/2015 e

03/20 17.

- Crescimento de 32% no Twitter do Sebrae-SP entre 12/2015 até11/2018.

Grupo Máquina PR
Especialista em comunicação
March 2014- December 2015(1 year 10 months)

Atendimento à imprensa, produção de textos, releases e boletins informativos,

produção de material editorial, conteúdopara parceiros comerciais e

divulgação para jornais e revistas. Ações estratégicasde branded content

para rnídias digitais. Relações públicase atuação em feiras, eventos e

projetos da instituição

Press service, production of texts, releases and newsletters, production

of editorial material, content for commercial partners and promotion for

newspapers and magazines. Strategic branded content actions for digital

media. Public relations and participation in fairs, events and projecta of the

institution.
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Rádio 2

Jornalista? Repórter
March 2010- March 2014(4 years 1 rnonth)

Produção e divulgação de entrevistas, matérias,boletins informativos e rádio

releases para imprensa. Conteúdo,estratégiasde branding e gestão de

marca nas midias sociais de clientes e parceiros da empresa. Atuação direta

com o governo e políticas públicasCobertura de campanhas eleitorais de

candidatos ao Governo do Estado dó São Paulo e candidatos à Presidência

da República em 2010

Education

Fundação Getulio Vargas
Curso de Extensão, Marketing nas Mídias Sociais (August 2022- November

2022)

Faculdades Prominas
Pós-graduação Lato Sensu, Comunicação e Relacionamento
lnterpessoal (2022 - April 2023)

Universidade Metodista de Piracicaba
Comunicação Social, Jornalismo (2003-2007)

Universidade de São Paulo
Midia, Informação e Cultura Pós - Graduação • (2008-2009)
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RepúblicaFederativa do Brasil
Ministérioda Educação

Universidade Metodista de Piracicaba
Reconhecida pelo decreto M 76.860 de 17/12/1975
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Ministérioda Educação
Universidade Metodista de Piracicaba

Curso de Comunicação Social
Habilitação em Jornalismo

Reconhecido pela Portaria n°255, de 1210611984, do MEC

Diploma registrado sob o número 23032 nos termos do
Artigo 48, da Lei 9394/96, conforme Processo n° 00757/2008.

E WXI?~
E

°1

016297

Piracicaba, 11 de fevereiro de~ 2008.
FICIAL DE REG CIVIL DO 015W DE JD sÀoLuis
Estrada lapecerica n° 305 — São Paulo/SE
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I 7~% GRUPO~F OProminas a
grupoprominas.com.br foculdadeprominos.com.b

• P1 DE nEO CIVIL DO DISTR. DE JO SÃO LUIS

~ ACULIAD ‘RO sS ~AuTENTICAÇ~
Irada de Ilapecerica n°3O5— São PataIoISP

utentiCo a presente Cópia conforme original j
Portaria de Recredenciamento n°409, de 24/03/2017 - D.O.U, de 27/03/2017 7rem~tad0 do que dou (é 00

,LC~ r Portaria de Credenciamento para EAD n°. 1.065 do dia 18/10/2018 - D.CXU, de 19/10/2018
SãoPaulO 1.2025
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-. ~• ~. ~ — SUbsiiiilIO da Oficiei
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3 O Diretor Geral da FACULDADE PROMINAS, no uso de suas atribuições, cer fica que TATIANA
V1VIANI, portador(a) da Carteira de Identidade flQ 30.969.527-2, concluiu o cursõ de Pos-Graduaçao Lato

6 Sensu, em nível de Especialização, intitulado COMUNICAÇÃO E RELACIONAMENTO

INTERPESSOAL, promovido por esta Instituição de Ensino Superior, com carga horária de 720 horas jLs-c)
realizado no período de 20 de outubro de 2022 a 25 de abril de 2023 e outorga-lhe o presente certificado a fim

• de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais, na forma da Resolução CNE/CES no i, de 6 de
abril de2018. .

Código de Autenticidade: MzAuOTY5LjUyNyOyNDQONTMONXBvcy1n ZGUtcI-flvbWluYXM=

Montes Claros - MG, 02 de :

Valdir Hefl~iquC~’a)! Especialista

- ~--~•-~. -
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SOMENTE COMO SELO DE AUTEN

Faculdade Prominas

Certificado registrado em conformidade
com a Resolução CNE/CES n~ 01, de
06/04/2018, publicada no DOU em
09/04/2018.
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Montes Claros - MG, 02 de maio de 2023
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SecMarja Acadêmjca

ati~a bonçalves Femanoes

Faculdade Prominas

HisTóRico ESCOLAR Do CURSO DE PÓS-GRADUAÇÃO EM COMIJNICAÇÃO E RaACJONAMENTD INTERPESSOAL
ÁREA DE CONhECIMENTO DO CURSO: C~NCTAS SOCIAIS. COMUNICAÇÃO E INFORMAÇÃO

Disciplina CH Frequência Nota Corpo Docente Tituiação

Docênàa do Ensino Superior 80 100% 8.0 Marcia Auxiliadora Fonseca Mestre

Empreendedorismo Pessoal 80 100% 7.5 Anderson Augusto De Oliveira Mestre

Meios Digitais e o Profissional do 80 100% 8.5 Ramon Orlando De Souza Doutor (a)
Futuro Flauzino

Teorias da Comunicação 80 100% 8.5 Luiz Antônio Antunes Alves Mestre

Relacionamento Interpessoal e 80 100% 9.0 Augusto Guilherme Silveira Dia: Mestre
ÉticaProfissional

Programação Neurolinguistica 80 100% 10.0 Luiz Antonio Antunes Alves Mestre
(pnl)

Estudo da inteligência Emocional 80 100% 9.0 Anelise De Oliveira Resende Mestre

Comunicação Empresarial: 80 100% 8.5 Ramon Orlando De Souza Doutor (a)
Expressão Oral e Escrita Flauzino

Noções Básicas de Coaching e 80 100% 9.0 Anderson Augusto De Oliveira Mestre
Mentoring

Credenciada
10/04/2008,
11/04/2008,

pela Portaria n°462,
publicada no DOU do

Seção 1, página 29.

de
dia

Recredenciada pela Portaria n° 409, de
24/03/2017, publicada no DOU do dia
27/03/2017, Seção 1, página 49.

Credenciada para oferta de cursos
superiores na modalidade a distância pela
Portaria n° 1.065, de 18/liO/2018,
publicado no DOU do dia 19/10/2018,
Seção 1, página 16.
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Médiamínima para aprovação: 7.0
Frequência mínima para aprovação: 75%

SCREVENTES
onardo SIapI Emydm ~k
biola Miranda de Lir
rifle Shizae HuW



CLUS

Jornalista com experiência em assessoria de imprensa, rádio

e redes sociais. Especialista em clipping e atendimento à

imprensa, produção e acompanhamento de entrevistas,

eventos e podcasts, releases e notas à imprensa.

Alimentação de redes sociais, criação de conteúdo,

briefings e relatórios.
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DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA,, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as infdrmações aqui contidas sobre a experiência do profissional Vinicius

Pereira.

Jornalista com experiência em assessoria de imprensa, rádio e redes sociais épós graduado

em Gestão da Comunicação Digital e Ivlidias Sociais. Vivênvia no atendimento à imprensa,

produção de notas e releases, alimentação e manutenção de redes sociais (Twitter, Linkedin,

Facebook e Instagram), para secretaria de governo.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE DE FATIMA CR4
SéciaAdministrado

)



VINICIUS PEREIRA
JORNALISMO / COMUNICAÇÃO

RESUMO PESSOAL
Jornalista com experiência em assessoria de imprensa, rádio e redes sociais.

ESPECIALIZAÇÕES E HABILIDADES

-Cliriping e atendimento à imprensa
-Produção e acompanhamento de entrevistas
-Produção de releases e notas à imprensa —Alimentação de redes sociais
-Bom relacionamento e trabalho em equipe
-Proatividade
-Comprometimento e responsabilidade

CONTATO
Cel.: (11) 94659-0822
pereira2000.vinicius©gmail.com
Facebook: @viniciuspereira
Linkedln: @viniciuspereira

EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL
ANALISTA DE COMUNICAÇÂO -ASSESSOR DE IMPRENSA

ConteúdoComunicação~ 2022 - (Atual)
Atendimento à imprensa, acompanhamento de entrevistas e eventos, produção de
releases, notas, briefings, relatórios e posts para redes sociais

Ecopistas 1 2022
Atendimento à imprensa, acompanhamento de entrevistas e eventos, produção de
releases, notas, briefings e relatórios
Criação de conteúdo,briefing e manutenção de redes sociais da Ecopistas (Twitter e
Instagram)
Secretaria de ComúnicaçãoGoverno de SP 1 2021
-Atendimento à imprensa , produção de notas e releases, alimentação e manutenção
de redes sociais da Secretaria (Twitter, Linkedin, Facebook e Instagram)

ESTAGIÁRIO
Secretaria de Comunicação Governo de SP 1 2019-2021
Clipping e produção de çntrevistas e podcasts para rádio do Governo do Estado

c



HISTÓRICOACADÊMICO

UNIVERSIDADE CRUZEIRO DO SUL

Jornalismo 1 2018

Conclusão em dezembro de 2021

-Tese: Relacionamento e interação de ouvintes com os programas e ra io

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI - EAD

Gestão da Comunicação Digitál e Mídias Sociais 1 2022 Conclusão em junho de 2023

Pós-graduação

CURSOS E CONHECIMENTOS:

lnglês-básico(cursando)

Espanhol básico

Edição de Imagens básico

/J/
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CERTIFIC ÀDO
o Diretor da UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI, no uso de suas atribuições,

VINICIUS PEREIRA SANTOS,
de nacionalidade brasileira, natural de São Paulo/SP, portador da Cédulade Identidade 52.439.246-8 - SSP/SP, por ter

concluído o curso de
ESPECIALIZAÇÃO EM GESTÃO DA COMUNICAÇÃO DIGITAL E MÍDIAS SOCIAIS

de pós-graduação lato sensu, com carga horária de 360 horas, e realizado
no período de março de 2022 a junho de 2023.

São Paulo, 29 de agosto de 2023
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Diretor

Certifico nos termos do item 20], do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que verifiquei a autenticidade pelo endereço d e:
tt ‘s: anima.’ ortaldeassinaturas.com.br VerificadorAssinaturas Verificador?codi o=A3C5-SOAC- A-2227

Segue anexa a confirmação
Data da Verificação: 15/01/2025, às 15:SOHrs São Paulo, 15/01/2025
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confere o presente certificado ao aluno

da área de COMUNICAÇÃO, ministrado em nível

1 •oos~

1 ~Aguiar Rocha
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Oficial do Registro Civil do Distrito do Jardim São Luís, município de São Paulo - SP

cristiano Ferrelra de A
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UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Ecossistema Anima
CREPENCIADA PELO DECRETO DE 12/11/1997 D.O.U. - DE 13/11/1997 PAGINA 26156 E RECREDENCIADA PELA -

PORTARIA N. 595 DE 16/05/2012 DOU. DE 17/05/2012.

Curso de ESPECIALIZAÇÃO EM GESTÃO DA COMUNICAÇÃO DIGITAL E MIDIAS Certificado registrado de acordo como disposto no art. 8° da Resolução n°1 de O6de

SOCIAIS criado pela RESOLUÇÂO CONSUNEPE N°32, de 26 DE ABRIL DE 2019 abril de 2018, da Câmara de Educação Superior do Conselho Nacional de Educação.

Registro n°37416 1 Livro n°2 (lis. 286

Data: 29/05/2023

Alma Tafs Duuloth Mandes

Supervmsora Académica

Penado Disciplina OH MédiaFinal Status Docente Titutação

2023/1 ANALISE DE REDES EM MIDIAS SOCIAIS 24 8,50 Aprovado Lucas de Brltto Domeles DOUTOR
2023/1 ARQUITETURA DA INFORMAÇÃO PARA COMUNICAÇÃO DIGITAL 24 9,60 Aprovado Marcelo Henrique dos Santos MESTRE
2022/1 COMUNICAÇÃO, GESTÃO E EMPREENDEDORISMO 20 8,00 Aprovado Gabriel Maciel de Uma MESTRE
2023/1 CRIAÇÃO DE NARRATIVAS DIGITAIS 24 8,40 Aprovado Felippe Augusto Caetano Silva MESTRE
2022/1 ETNOGRAFIA DIGITAL 24 8,40 Aprovado Ralssa MarIano César MESTRE
2022/1 MONITORAMENTO E ENGAJAMENTO EM MIDIAS SOCIAIS 24 7,70 Aprovado Claudla Marina Magalhâes Rocha MESTRE
202211 TENDÊNCIAS DE MIDiAS SOCIAIS E PLATAFORMAS DIGITAIS 24 8,80 Aprovado Wagner JoséOulricI MESTRE
2022/2 ANÁLISE E RESOLUÇÃO DE PROBLEMAS PROFISSIONAIS 20 8,40 Aprovado Dalane Gonçalves Ribeira DOUTOR
2022/2 COMUNICAÇÃO E INOVAÇÃO 20 8,60 Aprovada Daiane Gonçaives RIbeiro DOUTOR
2023/1 ESTRATÉGIASDE PRODUÇÃO E CIRCULAÇÃO DE CONTEÚDOSDIGITAIS 24 10,00 Aprovado Casar Steffen DOUTOR
2022/2 FERRAMENTAS PRÁTICAS PARA A INOVAÇÃO 20 8,00 Aprovado Dalane Gonçaives Ribeiro DOUTOR
2022/2 GAMIFICAÇÃO E MTDIAS DIGITAIS 24 8,90 Aprovado Thlago VieIra de Agular MESTRE
2022/2 MENSURAÇÃO DE RESULTADOS EM MIDIAS SOCIAIS 24 8,60 Aprovado Saniusl Ayobami Akinruli DOUTOR
2022/2 MÉTRICASE MÉTODOSDIGITAIS 24 9,30 Aprovado TaIlta Franco de Godoy MESTRE
2022/2 TENDÊNCIAS DO MERCADO DE TRABALHO EM COMUNICAÇÃO 20 7,80 Aprovado TaIlta Franca de Godoy MESTRE
2022/2 PROJETO DE EXPERIÊNCIA 20 9,60 Aprovada Tailta Franco de Goday MESTRE

MANTENEDORA: ISCP -SOCIEDADE EDU -~ i.

~ • . - - - • —

INSCRITO NO CNPJ 6259640600012 OTiCIaI tiO Registro CIvil do Distrito do Jardim Sao Luis, municiplo de Sao Paulo - 5p
Certifico nos termos do item 207, do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que Verifiquei a autenticidade pe .-euía&eço do site:

esa~b0S8;~ Ct~ * ~ htt.s: anima.Iortaideassjnaturascombr VerificadorAssjnaturas Verificador?codi.o— C5-5QAC-D5CA_2227

- 1 Segue anexa a confirmação
9 A 1243A~61’) Datada VerIficação l5/01/2025.asis5,~j~ São P lo 15/i /2025

ven e~’Este documento roi assinado digitalmente por Alma Tais Dufloth Mandes, Cristiano Ferreira De Assis e Larissa Maria Aguiar Rocha, Escre
Para verificar as assinaturas vá ao site htlpsj/animapollaldeassmnaturas com hr/vp,iiirnrl ri i,liIi,p ri r-A,linn ~1flItFflAC’ nIr’
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PROTOCOLO DE ASS~NATURA(S)

O documento acima foi proposto para assinatura digital na plataforma Portal de Assinaturas Grupo Anima. Para verificar as assinaturas cliqw no link:
https://anima.portaldeassinaturas.com.br/verificarfA3Cs-50Ac.D5cA2227 ou vá atéo site https://anima.portaldeassinaturas.00m.br/verjficar/ e utilize o
código abaixo para verificar se este documento á válido.

Código para verificação: A3C5-5OAC-D5CA-2227

~
Hash do Documento

F4AC5CA7E1 72B93OCEFFF41 DCE1 5A91 501 B3EEC1 7433D338F8E38FA1 355ACCD3

O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 29108/2023 é(sâo)

~ Atine Tais Dufloth Mandes - 021.791.509-46 em 29/08/2023 15:09
UTC-03:00
Nome no certificado: Aline Tais Dufloth Mendes
Tipo: Certificado Digital

~ Cristiano Ferreira de Assis - 036.463.476-60 em 29/08/2023
14:56 UTC-03:0O
Tipo: Certificado Digital

Oficial do Registro Civil do Distrito do Jardim São Luís, município de São Paulo - SP
Certifico nos termos do item 207, do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que verifiquçi a autenticidade pelo endereço ‘o site:
htt s: anima. .ortaldeassinaturas.com,br VerificadorAssinaturas Veri~jcador?codi-o=A3C5-5OAC-, CA-2227

Segue anexa a confirmação
Data da Verificação: 15/01/2025, às 15:SOHrs São Paulo, 15/01/20 .

— Guilherme Barbosa AIw~ç —

Escrevente autorizado

Larissa Maria Aguiar Rocha
14:35 UTC-03:0O
Tipo: Certificado Digital

- 1 08.376.586$~- em 29/08/2023
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Segue anexa a conflrmaç~o
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Designer com mais de 20 anos de experiencia em

marketing e publicidade, na criação de campanhas

publicitárias, desenvolvimento de materiais impressos e

digitais, criação, diagramação e fmalizaçâo e direção de arte

em fotos. Profissional de artes e design com graduação em

Desenho Industrial - Programação Visual.
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DECLARAÇÃO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF no 090.105.168-30, na condição

de representante legal da TREAD MARKET[NG LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,

serem verdadeiras as informações aqui contidas sobre a experiência da profissional Viviane

Goulart.

Profissional com grande vivência em criação e direção de arte, endomarketing, branding,

diagramação, e-book, campanhas, identidade visual e digital. Desenvolveu trabalhos para

diversas secretarias de governo na área digital.

São Paulo, 02 de julho de 2025

SOLANGE bE FATIMA R CHÁ
SéciaAdministradora
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Viviane Goulart

Direção de Arte
Design Gráfico
Marketing~

Cel. 11994241979
São Paulo - SP

bebance.netMvlgoçlart
Iinlcedin.corniinMvigoulart
flidcr.com/photos/52428106@N0W
eaiviv*grnailcom

v~ou

0ff
• Criação de campanhas publkitásias
• Atendimento ao diante e fornecedores na área de comunicação
• Desenvolvimento de maicasAogotipos e manual de identidade visual da maita, com papelai% brindes e etc
• Diagraniação de peças de mídia Impressa, como fclders, flyn cartilhas e livros
• Criação de embalagens, facas especiais e mock-ups

Sinalização de ambientes
• Finalização dearquwos para impressão
• Tratamento de imagens e fotos
• Desenhos de (cones e personagens
• Criação e desenvolvimento de materiais para eventos corno painéis,placas, factiadas, credenciais, selos e etc
• Apresentações em PPT com direção de arte

ON
• Criação para marketing direto e endomarkedng
• Arte e finalização para pcsts de redes sociais e storles animados
• Criação e la~ut de sites e apps
• Arte e FInalizaçãO de e-maUs mlct
• Apresentações de PPTou Keyriote com arte $aborada
•E-book

• Reuniões de Brteflngs
• Pesquisa de téndencias.concorrênciae hábitos do públicoconsumidor - design UX
•Ciiaçãodelayouts

•Artefinallzação
• Orçamento de produção
• Acompanhamento dos materiais finalizados atéa entrega
• Key Visual
• Protótipação

• Photoshop
• lnDesign
• lilustrator
•After~
• Pacote Microsoft Office - ênfase em PPT
• Mobe Express
• Pages, Nurnbers e Keynote

Graduação:
• Desenho Industrial com ênfase em programação visuaL

deslgn gráfico — Faculdade de Belas Artes de São Paulo
Dejulho de 1999 ajulhode 2003

• Artes Gráficas - SEPIAl
a Desenho de Comunicação — ETEC JoséRocha Mendes
• Motion - curso on-line — Cursando

Inglês intermediário
francês intermediário
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Jobs Individuais - PJ atual
HEAD OF DESIGN:

- Metade da minha vivência profissional foi em agências de publicidade e a outra, em marketlng, sempre na área de Criação
e.Direção de Arte.Tenho experiência com endomarlcebng, branding, diagramação, e-boolç campanhas, identidade visual
e digital, projetos cross-flinclonais com autonomia para gestão completa das etapas de brleflng, criação, orçamento e
produçãa Prezo o refinamento de cada Iayout Tenho um perfil colaboativa

Máquina CW j freela temporário - agosto a setembro de 2023 e jobs pontuais atual
DIRETORA DE ARTE E DESIGNER

• Trabalhos desenvolvidos pata o SEBRAE nacional, MRN, Grupo Sabin e ABEAR
- Arte para posts, comunicação interna, e-maus e whatsApp
- Motion para assuntos especfficos
- Relatórios de empresas parceiras

- -Criação de campanhas, direção de arte e desenvolvimento 1*

C FSB Comunicação - Grupo Loures freela temporário - novi’2022a abril!2023 e jan12024 a agostol2o24

CRIA - DIRETORA DE ARTE E DESIGNER:
-Trabalhos desenvolvidos para a área digital do Governo - secretarias: Casa CMI, Mulheç Negócios Internacionais e Cultura
- Arte para posts nas principais redes sociais das secretarias sobre diversos assuntos
- Gil! animado com os logos para vídeos
- Relatórios semanais e mensais das redes
• Cdaçãodeben deViswletrzballvzdese,wolvirjos para a área digital do Rubens Menir~ Rafael Menir~ João Vitor Menin e
Eduardo Flsher. Com as empresas Log, lnter&Co e Inter, MRV e MRV&Co, assim como lOs próprias e neutras sobre
diversos assuntos

Governo do Estado de São Paulo 1dezembro de 2012 a outubro de 2022
MARKE11NG - DIRETORA DE ARTE E DESIGNER:

• Trabalhos desenvolvidos para
Covid-19. Butanvac Cursos do Fundo Social SR Bom Prato, Viva leite, Creches Escola, Centros de Convivència do Idoso,
Programa Recomeço, Concessóes. Prêmios da Cultura, SI’ Gastronomia. Feira e Parada LGB1X)IA+,Violência contra a Mulhet
Jogos T~egionais para Idosos do Estado de SP - JORI
• Atendimento e auxilio em toda a comunicação, arte e desenvolvimento de projetos de todos os dientes internos do
Governo do Estado de São Paulo (secretarias, órgãos e entidades)
• Formulação de brleflngs,orçar,ientos e desenvolvimento de Ideias com as agendas lldtadas
• Materiais para eventos
•Materjaisurgentes

Giz Propaganda Janeiro de 2003 a dezembro de 2011
CRIAÇÃO - DIRETORA DE ARFE E DESIGNER:

-Trabalhos desenvolvidos para Banco Real, WaI-Mart Abvon~ IB~6 Grupo Pão de Açúcat5KV 1V. Pirelli, Multilaser, Grupo
Odebrechl, C&A, Porto Seguro, Suzano, Avaya, Braskem, Hospital Santa Catarina, ETH, Shopping Ught, prospects e outros.
- Criação de campanhas publidtárlas
- DesenvoLvimento de materiais impressos e digitais
- Criação, dlagraniação e finalização
-Direçãodearteemfotos

•Prémiopara o logo sArte que Vale”
- Concurso SENAI para eleição da
melhor marca — artesãos ~OO2
• Publicação do logo do evento
‘OShes”no livrots melhores Logos

doBraslr—2001
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E OUTORGA-LHE O PRESENTE DIPLOt~, A FIM DE QUE POSSA GOZAR DE TODOS OS DIREITOS

PRERROGATIVAS LEGAIS.

O REITOR DO CENTRO UNIVERSITÁRIO BELAS ARTES DE SÃO PAULO,

NO USO DE SUAS ATRIBUIÇÕES E TENDO EM VISTA A CONCLUSÃO DO

CURSO DE DESIGN GRÁFICO EM 12 DE MAIO DE 2004, CONFERE O TÍTULO

BACHAREL EM DESIGN GRÁFICO A

IVIANE G•
brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascida a 15 de nojo de 1979,

,~ztzLdJ$e~. S.5,___
PR0F. DR. PAULO 4~ONIO ~6MES CARDIM

Reitor S
ç. )

SÂ?\PAULO, 04 DE NOVEMBRO DE 2004

~OFt ~RGIO AU5tISTO tVWACRIDA
( Pró-Reitor 4~adômIco
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Curso de
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DESIGN GRÁFICO
Reconhecido pela Portada Ministerial n.° 1.418 de 11-06-03

Publicada no Diário Oficial da União em 12-06-03
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UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO
SECRETARIA GERAL

DIVISÃO DE REGISTROS ACADÉMICOS

Diploma registrado sob n.’ 14 Q.7.S..7 Q
Prccesson’õZQ5 L~2J 3~2 LO
nos termos do Artigo 48 da ei 9394/98.

São Paulo, d deóXQ5
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Teonico Acacémico
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