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RACIOCINIO BASICO

O estado de Sdo Paulo é uma poténcia econdmica em todos os setores da sociedade.
Dados da Fundagdo Seade mostram que s6 em margo de 2025, SP foi responsavel pela criagio
de 50% dlus empregos com carteira assinada de todo o pais. O crescimento do Produto Interno
Bruto (PIB) em 2024 foi 3,3% em relagao ao ano anterior, com avangos em todos os setores:

agropecuaria, industria e servigos.

0§ bons resultados da economia sdo reflexos diretos des}a gestdo. As politicas de
incentivos para a entrada no mercado de trabalho e para o empreendedorismo, a r.,riag:e"io de
postos de trabalho, de mais empresas abrindo, mais ipdﬁstrias se instalando em S#o Paulo e a
capacitagdo qualificada dos jovens fizeram com que o estado se destacasse no cenario

nacional.

Mas, para que uma economia continue forte e sadia, e que tenha um crescimento
sustentavel, para que todos os cidaddos do estado sejam beneficiados por a¢des adequadas em
todas as dreas, 0 Governo de Sdo Paulo também se preocupa com a melhona da qualidade de

vida das pessoas com deficiéncia e suas familias.

Por isso, a Secretaria de Estado dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia (SEDPcD). a
primeira criada no Brasil, tem a missdo de garantir o acesso igualitario das pessoas com
deficiéncia no Estado de Sdo Paulo a todos os bens, produtos e' servigos existentes na
sociedade. A pasta articula, implementa e monitora politicas piblicas de inclusio social e atua
em harmonia com as demais secretarias estaduais e promove agdes efetivas e intcrlocﬁg:ﬁes

ativas com os 645 municipios paulistas.

Dentro do cendrio atual, a Secretaria identificou que existem cerca de 590 mil pessoas
com deficiéncia auditiva no estado de Sdo Paulo. E para atender com exceléncia a este
publico e para que haja um auxilio de um intérprete de Libras para o cidaddo se comunicar e
receber atendimento nos servigos publicos do estado, a SEDPcD criou,.em outubro de 2023, o

Programa Siao Paulo Sio Libras.

O Siio Paulo Sio Libras corsiste em uma Central de Interpretagdo de Libras (CIL)
nos servigos publicos cstadmﬁs em uma plataforma de videochamadas com atendimento de
intérpretes de Libras para intermediagdo da comunicagdo entre servidor publico estadual e
cidaddo surdo. Atualmente os servigos estdo disponiveis em todas asldelegacias do Estado.

nos Postos de Atendimento ao Trabalhador (PAT) e Postos de Emprego Inclusivo (PEI) e tem
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sido disponibilizado, gradualmente, nos demais servi¢os publicos estaduais. O servigo ¢

 gratuito e funciona 24h por dia, sete dias por semana, inclusive domingos e feriados.

- Segundo dados levantados pela SEDPcD, o Programa Séo Paulo Séo Libras, desde o
langamento, ja contabilizou mais de 8 mil atendimentos por meio da Central de Intermediagio

em Libras (CIL-SP). Apenas em 2024, foram realizados mais de 7,7 mil atendimentos.

A iniciativa também ja esta presente nas 1,3 mil Delegacias de Policia do Estado que
prestam atendimento ao publico, por meio da Central de Intermediagdo em Libras (CIL-SP),
~ com apoio da Secretaria da Seguranga Piblica, além das 242 unidades do Poupatempo, 21
Centros de Integragdo e Cidadania (CICs), 17 Polos de Empregabilidade Inclusiva (PEIs) e
também nos 233 Postos, de Atendimento ao Trabalhador — (PATs) em diferentes regides,
além das unidades funcionais (atendimento presencial) da Defensoria Publica do Estado de

Sédo Paulo.

Como podemos observar em nossas pesquisas, 0 programa recebeu no langamento .
uma grande aceita¢do da midia no geral com noticias positivas, principalmente na época das
eleigdes para prefeito em 2024, quando a Secretaria fez parceria com o TRE para oferecer aos
eleitores com deficiéncia auditiva o auxilio da Central de Interpretagdo de Libras em tempo

real para tirar dividas sobre os detalhes para a votagdo.

Como o Governo de Sdo Paulo e a Secretaria planejam expandir o programa para
todos os 6rgios do estado, além dos ja existentes, um trabalho de comunicagéo assertivo serd
fundamental para a maior divulgagéo dos servicos e para o reconhecimento do Sio Paulo Sio

Libras como um marco para os deficientes auditivos em Sao Paulo e no Brasil

A Tread Marketing, dentro das exigéncias do exercicio criativo, vai propor uma
estratégia de comunicagio pa.ra promover o Sdo Paulo Sido leras com as praticas atuais de
comunicagiio 360 graus, de forma integrada e abrangendo tanto as midias tradicionais como -
as digitais. Nosso objetivo € oferecer um plano abrangente, coerente e que alcance o piblico-
alvo do programa. O trabalho sera dcschvolvido em consonancia com a Secom ¢ com a

Secretaria.

Vamos criar uma estratégia integrada de comlinjcaf;ﬁo que valorize a pauta da
acessibilidade, diversidade e inclusdo. O nosso objetivo € sensibilizar a sociedade em geral
acerca da importincia da mudanga de cultura no que se refere a acessibilidade. principélmente
no aspecto da comunicagdo. A nossa equipe serd composta por profissionais experientes e 'X\
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capacitados e que estardo focados em divulgar o programa de forma ampla, técnica e eficaz.
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0 nosso-plano de comunicagiio, definido em 60 dias corridos, mostrara os caminhos ¢

acdes para a ampliagio e divulgagdio do programa para toda a populagéo. A produgdo de
contetidos estratégicos, alinhados as melhores préticas de assessoria de imprensa, ampliara o

alcance das iniciativas do Programa.

Além disso, campanhas institucionais e agdes segmentadas permitirdo que cada
piblico compreenda o impacto positivo dessas mudangas, fortalecendo a imagem de Sio

Paulo como parceiro das pessoas com deficiéncia. 2
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PLANO DE ACAO
Estratégia de comunicag¢io integrada

Como apresentado no Raciocinio Basico, o objetivo da Tread Marketing ¢ ampliar e
promover uma comunicagiio 360 graus do Programa Sdo Paulo Sdo Libras, atingir seﬁ |
publico-alvo, consolidar a imagem do programa junto a opinido publica, 6rgios de
imprensa, servidores e formadores de opinido, destacando seu inedilismo, impacto social e a
lideranga do estado de Sdo Paulo na pauta da inclusdo, assim como tornar o programa
referéncia nacional e internacional para a inclusdo social de pessoas com deficiéncia

auditiva.

O Sio Paulo Sdo Libras representa um marco histérico no compromisso publico
com os direitos das pessoas com deficiéncia auditiva. Trata-se de um servi¢o inovador,
gratuito ‘e permanente, que assegura, por meio da Central de Interpretagdo de Libras. o
atendimento acessivel em diversos orgdos do estado, como delegacias, postos do
Poupatempo e repartigdes publicas. Mais do que uma ferramenta de tradugdo simultinea, o
programa simboliza uma mudanga de cultura na gestdo publica, pautadﬁ pela equidade,

respeito a diversidade e cidadania plena.

Por isso, este plano de comunicacﬁb visa reforgar esse valor simbolico e funcional do
programa, -_::onsulidando-o como exemplo de politica ptblica transformadora e um modelo a
ser seguido por outras unidades da federagdo. Para apresentarmos as agdes € 0 crono-grama
para a divulga¢do do programa Sdo Paulo Sdo Libras, temos que considerar os objetivos
principais da comunicagio e o publico-alvo, conforme o pedido da Secretaria da Pessoa

com Deficiéncia, que sio:

a) Consolidar o Programa Siio Paulo Sio Libras como um servigo de atendimento as pessoas
com deficiéncia auditiva, que busca garantir que todos tenham acesso igualitario aos servigos

publicos no dmbito do Estado de Sio Paulo;

b) Reafirmar o papel social do Programa Sde Paulo S@o Libras como grande marco na
inclusdo e democraliiﬂqﬁo de acesso a servigos publicos aos cidaddos surdos que deles

necessitem:;

¢) Sensibilizar os servidores pablicos estaduais, especialmente os que lidam com os servigos

de atendimento, sobre a importincia do Programa.



d) Sensibilizar a sociedade em geral acerca da importincia da mudanca de cultura no que se

refere & acessibilidade, principalmente no aspecto da comunicagéo.
Piblico-alvo:

« Cidaddos paulistas em geral, de todas as classes sociais e idades
e Pessoas com deficiéncia (cidadﬁq surdo comunicante em Libras)
+ Servidores dos drgdos e autarquias estaduais;

« Jornalistas, influenciadores, formadores de opinido;

« Entidades represéntativas de pessoas com deficiéncia;

« Liderangas politicas e técnicas de outras esferas de governo;

» Comunicadores comunitérios e profissionais de midia regional.
Estratégia de Relacionamento com a Midia

A construgdio da imagem publica do Sdo Paulo Sie Libras depende diretamente de
uma_estratégia solida e bem articulada de relacionamento com a midia. Como programa
pioneiro no pais, voltado a d-emocratizaqﬁo do acesso & comunicaglio para pessoas surdas
em servigos publicos, o Sdio Paulo Sio Libras representa uma agéio transformadora, que

merece ser amplamente divulgada, compreendida e valorizada pela sociedade.

I papel da comunicagiio evidenciar o impacto dessa politica publica na realidade
dos cidadios, sensibilizando ndio apenas o publico diretamente beneficiado, mas também

gestores, servidores e a opinido publica em geral.

Neste contexto, a atuagfio da assessoria de imprensa assume papel estratégico: néo
apenas divulga fatos, mas constréi narrativas, promove confianga e¢ amplia o alcance
institucional do Governo do Estado de Sdo Paulo. O foco sera uma comunicagdo proativa.
h'ansparenté e baseada em historias reais, com forte apelo humano e social. Essa estratégia
inclui: |

-« Mapeamento e segmentacio de jornalistas e veiculos estratégicos (cultura, cidadania,

inclusdo, politica, cidades);

« Relacionamento continuo com editores, reporteres e colunistas especializados em ﬁ*

diversidade e inovagio publica;



e Aproximacdo com jornalistas de midias regionais ¢ independentes. valorizando a

presenga territorial do programa;

« Estabelecimento de canal direto com redag¢des para esclarecimentos, posicionamentos

e acompanhamento de pautas;

« Acompanhamento do noticidrio e identificagdo de oportunidades de inser¢do positiva
na midia;

» Oferta de pautas especiais com personagens reais em situagdo de atendimento com

Sio Paulo Séo Libras.

o Parcerias com emissoras de radio e TV publicas como a TV Cultura, Radio Cultura e

TVs universitérias para veiculagdo de matérias, entrevistas e spots institucionais.
Acdes a Serem Desenvolvidas pela Contratada junto a2 Midia

A comunica¢do com a imprensa ¢ uma ferramenta estratégica para ampliar a.
viéibilidade, gerar credibilidade e posicionar o Sido Paule Sio Libras como uma
referéncia nacional em acessibilidade e inovagdo no servigo publico. As ag¢des foram
pensadas para construir narrativas positivas, refor¢ar o comproniisso do Governo de Sao
Paulo com a inclusdo e dar protagonismo as historias reais de quem vivencia o programa

no dia a dia.

A proposta ¢ garantir presenga qualificada nos principais veiculos - nacionais,
regionais ¢ comunitarios - com contéudos exclusivos, linguagem humanizada e formatos
jornalisticos capazes de informar, emocionar e mobilizar. Essas sdo as estratégias propostas

para conquistar espago qualificado na midia e fortalecer o impacto do programa:

« Redagio e envio de releases segmentados (educagdo, cultura, direitos humanos,

cidadania, tecnologia);

« Producdo de pauta exclusiva para bmgrmnasfveicu]os de alto alcance como Fantastico.,
GloboNews, G1 Bem Estm‘, entre outros, mostrando uma pessoa surda sendo atendida
em um posto do Poupatempo. O reporter vai poder mostrar ¢ registrar em imagens, o
momento da chegada dele até o atendimento. No local, vamos dilspon.ibilizar um porta-
voz da Secretaria para explicar como funciona o servigo de libras. O personagem

também sera entrevistado.
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Organizagdo® de coletiva de imprensa com representantes do governo, comunidade

surda e especialistas;

- Agendamento de entrevistas com porta-vozes (autoridades piblicas e usudrios reais do

programa); :

Visitas guiadas com a imprensa a locais onde o Sdo Paulo Sdo Libras esta ativo (ex:
delegacias, Poupatempo);

Participagdo em podcasts, programas de radio e TV para disseminagdo das

funcionalidades do programa;
Produgdo de artigos de opini@o e colunas assinadas por pessoas surdas e gestores;

Inser¢do do programa em editoriais especiais € cadernos tematicos (ex: “SP +

Inclusiva™);

LY

Ativagido de influenciadores da area da diversidade e da acessibilidade como

embaixadores do projeto;

Produgdo de minidocumentdrio e/ou making off institucional com bastidores do

desenvolvimento do programa;

Criagéio de série especial de entrevistas com beneficidrios do programa nos jornais

regionais e universitarios;
Campanhas de midia espontinea em radios comunitarias e jornais de bairro;

Parcerias com secretarias municipais e regionais para que divulguem o programa em

suas radios comunitarias, jornais locais € murais informativos.

Envio de newsletters quinzenais com atualizagdes do programa para mailing da

imprensa e stakeholders.

Levantamento de historias reais de impacto do programa para enviar as agéncias de

noticias e assessorias de orgdos publicos.

Produgfio de minidocumentdrio e/ou sugestdo de pauta - entrevista com surdos que
participaram do desenho do projeto e contribuiram com ideias de acordo com suas

necessidades e testaram o funcionamento da Central de Libras.

Banco de imagens e arquivos com texto, fotos, videos e depoimentos em Libras. x

~J



¢ Produgio de érligos de opinido ou colunas assinadas sobre acessibilidade em meios

como Folha, Estaddo, Nexo, UOL, entre outros.
Formadores de Opinido e Influenciadores

Comunicadores digitais e formadores de opinido sdo aliados importantes para
aproximar o Programa do cotidiano das pessoas, gerando conexdo emocional ¢ ampliando o
alcance da mensagem. As agdes abaixo foram pensadas para fortalecer vinculos com
inﬂuenciadoreé engajados em causas sociais, promovendo o Sdo Paulo Sdo Libras de forma

auténtica, humanizada e relevante p'ara diferentes publicos.
« Mapeamento de influenciadores surdos, ativistas de incluséo e criadores de contetdo.
 Campanhas colaborativas com: “O que muda com Sio Paulo Sdo Libras?”

« Encontros presenciais ou lives exclusivas para formadores de opinido conhecerem o
programa.
« Envio de kits personalizados com material em Libras, QR code para videos acessiveis,

brindes tematicos.-

« FEstimulo a produgdo de conteddo orgdnico com a hashtag oficial

(#S3oPauloSaoL ibras ou similar).

e Agbes coordenadas em datas estratégicas (Semana da Pessoa com Deficiéncia, Dia '

Nacional das Libras).

Materiais a serem produzidos

-

A prddut,:ﬁo de materiais acessiveis, informativos e visualmente atrativos é essencial
lgaara garantir clareza na comunicagdo, ampliar o alcance do programa ¢ fortalecer sua
identidade institucional. Os contetidos propostos combinam funcionalidade, inclusdo e apelo
narrativo, assegurando que diferentes piblicos - imprensa, sociedade civil e servidores -
compreendam ¢ se engajem com o Siio Paulo Sio Libras de foﬁna pratica e significativa. Os

conteudos sugeridos sio:
« Releases institucionais e segmentados para imprensa (texto e video);

« Kit de imprensa com conteido bilingue (Portugués e Libras) e QR codes para videos .\

acessiveis; ; . A
( A
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" Minidocumentario sobre o nascimento do Sdo Paulo Siae Libras com depoimentos de

pessoas surdas envolvidas;

« Série de videos “Como usar o Séo Paulo Sdo Libras” ¢ “O que muda com o Sio

Paulo Sio Libras?” para redes sociais ¢ WhatsApp;

« Cartilhas explicativas sobre o funcionamento do Programa (bilingue);

e Cards e infograficos para redes sociais com dados, orientagbes e mensagens de

conscientizagiio;
« Contetdos educativos e visuais para radios, TVs publicas, podcasts e newsletters;

« Landing page ou hotsite institucional com linguagem acessivel, videos em Libras e

botdo de acesso direto a Central;
e Pautas visuais para TV com videos demonstrativos de atendimentos em tempo real;

 Guias rdpidos de bolso para servidores publicos com orientagdes praticas sobre como

oferecer suporte ao pﬁblico surdo.
Estratégias Digitais e de Redes Sociais

Para transformar acessibilidade em pertencimento e inclusdo em engajamento real, ¢
essencial ocupar os espagos de maior visibilidade e conex@o da atualidade: as redes sociais.
As estratégias digitais aqui propostas foram pensadas para amplificar o impacto do Programa
Sao Paulo Si‘lm Libras, posicionando-o ;:orno uma iniciativa inovadora, humana e acessivel -

ndo apenas em sua fungdo, mas também na forma como se comunica.

Ao aproximar o publico por meio de linguagem acessivel. envolvente e com a
valoriza¢do das vozes da propria comunidade surda, o programa refor¢a o compromisso do
Governo de Sdo Paulo com uma inclusdo que € viva, compartilhada e culturalmente relevante.
A ideia ¢ sair da formalidade institucional e entrar no dia a dia das pessoas com empatia,
criatividade e presenca digital estratégica. A seguir, listamos as a¢des recomendadas para

potencializar esse movimento:

« Produgdo de videos curtos em Libras, com legenda ¢ audiodescrigdo, voltados para
Reels, TikTok e Shorts. '

e Desafios ou trends envolvendo sinais de Libras, ensinando palavras/expressdes ’R
7 L7

comuns e, desta forma; incentivando 6 engajamento do publico.
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e Criagdo de série de conteudos tematicos: “Sabia que isso agora estd acessivel?” ou

“Como usar o Sdo Paulo Sdo Libras™.
« Depoimentos reais de pessoas surdas impactadas pelo programa.

« Campanhas patrocinadas regionais e segmentadas por interesse (educagdo, cultura,
cidadania, inclusdo).
« Utilizagio de figuras publicas engajadas com pautas de inclusdo para amplificar o

alcance.

» Divulgagio ern canais institucionais do governo e secretarias envolvidas

Producio de materiais com linguagem acessivel
[}

Para garantir que a informagdo chegue a todas as pessoas de maneira equitativa, o
programa prioriza a produgio de materiais acessiveis, bilingues ¢ pensados desde a origem
para promover a inclusdo. A linguagem, o visual e os canais de comunicagio serdo planejados
para acolher, informar e representar verdadeiramente a comunidade surda e demais publicos

com deficiéncia. Isso inclui:
« Produgdio de material bilingue (Libras/Portugués) que priorize acessibilidade digital.
« Desenvolvimento de uma identidade visual marcante para o programa, com simbolos

de inclusdo e pertencimento.

« Criagdo de site ou landing page oficial com todas as informagdes do projeto, em

Libras e texto.
Monitorﬁmento ¢ Resultados

Mensurar o desempenho das agdes permite comprovar a visibilidade alcancgada pelo
Sio Paulo Sdo Libras e o engajamento gerado a partir da cobertura espontinea, da
presenca digital ¢ da percepgdo do publico. Além disso, os dados reunidos ao final do
projeto servirfio como insumo para futuras a¢des e como prestagdo de contas a Secretaria da
Pessoa com Deficiéncia e 4 sociedade civil. Por isso, a seguir estdo descritas as atividades
fundamentais para assegurar um acompanhamento eficaz dos resultados durante toda a

execugdo do plano:
« Acompanhamento em tempo real do impacto das agdes nas midias digitais;

« Monitoramento de clipping espontineo em veiculos impressos, digitais e televisivos;

0 f o
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+ KPIs mensais: numero de matérias, alcance nas redes sociais, engajamento, acessos a

Central;

e Relatério final com indicadores qualitativos e quantitativos de percepgio e

visibilidade.
Plano de Contingéncia ¢ Reputacio

Em iniciativas de grande relevdncia como o Sdo Paulo Sao Libras, ¢ fundamental
_estar preparado para imprevistos € criticag, pér meio de uma gestdo de comunicagio que
antecipa crises e protege a reputagdo do Programa. Um plano de contingéncia eficiente
assegura uma imagem positiva, promovendo escuta ativa e respostas ageis e cmpﬁticasl. As
acdes estratégicas voltadas a protecdo e 4 valorizagdo da imagem institucional do Sdo Paulo
Sio Libras incluirdo:

« Equipe de comunicagfio preparada para resposta rapida a eventuais falhas no servigo;

« Criagdo de um Q&A institucional sobre o funcionamento do programa;

« Implementagio de protocolo de gerenciamento de crise com fluxos definidos de

resposta e comunicagdo interna;

« Realizagiio de media training especifico para diferentes perfis de representantes do
programa, com simulagdes de entrevistas, posturas em situagdes adversas ¢ discursos

alinhados aos valores do Sio Paulo Sio Libfas.

Cronograma 60 dias

O cronograma detalhado com as principais a¢des de, comunicagdio e relacionamento
previstas pafa 60 dias de execugdo contempla uma atuagdo progressiva e integrada, com
foco em gerar visibilidade qualificada ao programa Sio Paulo Sdo Libras desde o seu
langamento.- O objetivo é fortalecer a imagem publica da iniciativa, promover o
engajamento com a sociedade e garantir ampla cobertura nos meios de comunicagio

tradicionais e digitais.

As ac¢des estdo organizadas por semana e priorizam ritmo, consisténcia e impacto
- com entrégas de alto valor informativo, alinhamento constante com a Secretaria e
atengdo especial as estratégias de acessibilidade, inclusio e protagonismo da

comunidade surda.
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Semana |Agdes Principais

Alinhamento estratégico com a Secretaria;

Produg@o del plano de agdo detalhado, pauta e contetdos institucionais;
Definigio de identidade visual ¢ ajustes da landing page;

Semana 1| Inicio do mapeamento de veiculos de imprensa e influenciadores;
Produgao dos primeiros templates institucionais e cartilhas bilingues;
Inicio da produgéo de banco de imagens, fotos e videos em Libras;

Monitoramento constante das mengdes na imprehsa e redes;

Disparo dos primeiros releases institucionais;

Ativagdio das redes sociais e campanha digital inicial;
Envio de kits de imprensa e influenciadores;

Inicio das a¢des com radios comunitarias ¢ TVs publicas;
Semana 2 o =k iy 3 i 3y’
Finalizag¢fio do kit de imprensa bilingue com QR codes e videos acessiveis;
Desenvolvimento da landing page/hotsite com acessibilidade total;

Pauta para colunistas de diversidade;

Monitoramento constante das mengdes na imprensa e redes;

~

)

Publicagiio de contetidos reais e depoimentos de usudrios;
Coletiva de imprensa oficial com representantes do governo e comunidade
surda; Primeiras inser¢des em radios, jornais e veiculos regionais;
Abertura para entrevistas com porta-vozes
Semana 3 .o : _ o T
Inicio da série de entrevistas com usudrios e servidores;
Lan¢amento de contetido em TVs universitarias ¢ comunitarias;
Envio dos primeiros newsletters para imprensa e stakeholders;

Monitoramento constante das meng¢des na imprensa e redes.

YY)
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Langamento de videos da série “Como usar o Sdo Paulo S&o Libras™;
Lives com influenciadores e formadores de opinido; :
Produgdo de contetido organico com hashtag oficial;

Semana 4 | Divulgagdo da série 'Sabia que isso agora esta acessivel‘é';

Inicio de desafios com sinais de Libras nas redes:;

Primeiras a¢des com influenciadores e creators; |

Monitoramento constante das mengdes na imprensa e redes.
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Semana 5

Publicagio do minidocumentario institucional;

Parcerias com secretarias municipais e regionais para apoio na divulgagao
local; Envio de segunda leva de releases e atualizagio de mailing;
Ativacdo de série de entrevistas com usuérios e servidores.

Langamento de conteido em podcasts e rédios piblicas;

Inicio da pauta sobre bastidores do programa (making off);

Publicacio de guias de bolso para servidores;

Monitoramento constante das mengdes na imprensa e redes.

Semana 6

Publicagio de artigos de opinido e colunas assinadas:

Insergdio em programas de TV e radio de grande alcance;

Agdes espec.iﬁ'cas nas regides periféricas e com baixa adesdo;

Promogéo de desafio em Libras nas redes sociais;

Produgo e envio de artigos de opinido assinados por pessoas surdas e
gestores; Envio da segunda newsletter com atualizagdes; :
Divulgagdo em cadernos tematicos/editoriais especiais;

Monitoramento constante das mengdes na imprensa e redes.

Semana 7

Atualizagio de dados de impacto (acessos a Central, mengdes,
engajamento); Preparagdo de relatério prévio e plancjamento para fase
pos-licitagdo;

Nova rodada de stories, reels e entrevistas em campo;

Avaliagdo dos KPIs de desempenho digital;

Revisdio e nova rodada de material educativo e cards com dados;

Monitoramento constante das mengdes na imprensa e redes.

Semana 8

Relatério final de clippiﬁg e resultados de midia:

Acdo de fechamento com imprensa e piiblico interno;

Divulgagéo de resultados em hotsite, imprensa e redes;

Publicacdio sobre a participagdo da comunidade surda no desenho do
programa; '

Divulgagdio do minidocumentario com bastidores ¢ depoimentos;

Protocolo de encerramento digital com hashtag oficial e destaque de

_ resultados em redes.
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OPORTUNIDADES DE MIDIA POSITIVA

1. Governo de Sio Paulo pareceiro de pessoas com deficiéncia e inclusio

O programa Sdo Paulo Sio Libras ¢ um avango significativo na busca por uma
sociedade mais inclusiva e acessivel. O ‘Governo de Sdo Paulo estd se empenhando em
garantir que todas as pessoas, independentemente do seu nivel de habilidade auditiva, tenham
igualdade de acesso aos servigos publicos. Essa iniciativa representa um compromisso real

com a inclusdo e a acessibilidade.

A imagem positiva de um governo que trata as pessoas com deficiéncia de forma
igualitiria ¢ com a promogdo do bem-estar e inclusdo social pode ser uma grande
oportunidade para pautas e, consequentemente, resultados positivos na imagem da Secretaria,

do Governo de SP e dos lideres envolvidos no programa.

Com este gancho de inclusdo, é possivel obter uma grande divulgagdo positiva na
imprensa e para formadores de opinidio. Em sessenta dias, vamos oferecer entrevistas em
radios do interior com especialistas da Secretaria para falar sobre o programa. Vamos levantar
personagens com deficiéncia auditiva para contarem as suas experiéncias quando foram

atendidos em algum 6rgdo do Governo de SP.

2. Tornar o Sio Paulo Sdo Libras o maior programa de inclusio de cidadaos surdos do

pais

As agdes de comunicagiio serdio fundamentais para ampliar a divulgagéo e consolidar o
programa Sdo Paule Sio Libras como grande marco de inclusdo e democratizagao de acesso

a servigos publicos aos cidadéios surdos no Brasil e até mesmo internacionalmente.

A Secretaria da Pessoa com Deficiéncia tem o objetivo de implementar o programa em
todos ‘os érgdos do Governo. Segundo o material oficial do Governo, nessa primeira fase, a-
Central sera instalada em todas as délegacias, com o apoio da Secretaria da Seguranga

Piblica. A ideia é que, gradualmente, o sistema se expanda para todos os demais servigos

publicos estaduais, tornando a acessibilidade uma realidade em diversas instituigdes.

Com o programa disseminado e ampliado, serd mais eficaz sensibilizar os servidores

pliblicos estaduais, especialmente os que lidam com os servigos de atendimento.
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Os veiculos de comunicagio ¢ formadores de opinido dificilmente ndo “compram”

pautas quando o assunto ¢ acessibilidade para pessoas com deficiéncia. Um trabalho assertivo
de comunicagdo, com materiais atraentes, sugestdes de entrevistas com porta-vozes, pode

trazer um grande espago para divulgagdo do Programa.
3. Sdio Paulo Sio Libras ganhador de prémios

Em uma simples busca na internet, nossa equipe constatou que o Programa ja foi
premiado diversas vezes. As conquistas foram relacionadas a iniciativas que reconhecem a

inovagio, o relacionamento com a tecnologia ¢ a acessibilidade.

~ Ganhar prémios importantes nestas dreas sempre frazem a possibilidade de midia
positiva, resgatando o servigo e a importancia do Programa para a sociedade. Ao divulgar essa

~ conquista, a Secretaria’da Pessoa com Deficiéncia fortalece sua imagem publica, mostrando
’

que suas praticas sfio validadas por entidades respeitadas.

A conquista dos prémios também pode ser divulgada e trabﬁlhada nas redes sociais da
secretaria ¢ do Governo de Sdo Paulo. O proprio Governador do estado pode divulgar a

conquista de um prémio e usar em materiais institucionais.

Ao compartilhar a conquista na imprensa no geral ¢ nas redes sociais, a institui¢do
estimula o orgulho e o engajamento de colaboradores, seguidores, pessoas: portadoras de

deficiéncia e cidaddo comum, que se sentem parte do sucesso e mais propensos a interagir.
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IDENTIFICACAO DOS RISCOS A IMAGEM

1. Programa Sio Paulo Sio Libras nio ser associado ao Governo do Estado de Sao Paulo

Em nossas leituras para realizar o exercicio criativo, notamos que em muitas
matérias o programa Sie Paulo Sie Libras ndo estava vinculado ao Governo do Estado ou
a Secretaria da Pessoa com Deficiéncia. A nfio divulgagdo massiva e adequada para os
6rgios de imprensa do estado pode resultar em um risco de atribuicdo da iniciativa a outro
6rgdo, ou até mesmo as prefeituras municipais. '

Uma comunicagiio eficaz, com materiais bem produzidos e entregues as entidades
parceiras, municipios e porta-vozes, podem garantir que o crédito do programa seja dado
para a Secretaria da Pessoa com Deficiéncia de SP e para esta gestio do Governo do

Estado.
2. Problemas para o acesso a Central de Interpretagio de Libras

Em todos os materiais divulgados do programa Sde Paulo Sio Libras, ¢ colocado que
o servico ¢ gratuito e funciona 24 horas por dia e sete dias da semana, inclusive domingos e
feriados.

Como o acesso i Central de Interpretagdo de Libras ¢ feito por um link de internet

(https://call.icom-libras.com.br/saopaulo/), pode haver falhas na comunicagdo com a rede,

falta de energia e até a falta de wi-fi para o uso. E, neste sentido, como o servigo €
oferecido em delegacias, nos postos do Poupatempo, ¢ outras localidades, uma falha de
sistema poderia gerar reclamagdes dos usuarios e, consequentemente, pautas negativas na

imprensa.

Por isso, ¢ fundamental que a equipe de comunicagdo tenha contato diario e direto

‘com as pessoas responsaveis pelo gerenciamento da Central. Como proposto no plano de

comunicagéio, uma visita de um jornalista acompanhando um atendimento pode mostrar o

passo a passo de como funciona o atendimento ao deficiente visual.

3

3. Expansiio do programa demorar para chegar em outros érgios piblicos

O programa Sio Paulo Sdo Libras, quando foi langado em outubro de 2023, tinha X

' como meta atingir 0s servigos para todos os orgdos publicos do estado. A promessa foi feita,

. &

inclusive, pelo Governador de SP..
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Em um eventual reforgo na divulgagio do programa para a imprensa, veiculos de

comunicacio podem questionar o Governo sobre a ampliagdo para outros Orgaos.

Por isso, é fundamental a apresentagio de um cronograma que mostra a previsdo e o
comego do servigo para os outros 6rgdos do governo. E, assim que for sendo implementado,

realizar uma divulgagiio ampla na imprensa e nas redes sociais.

Mas, caso acontega alguma matéria negaﬁva durante o periodo de divulgagido do
programa, a nossa equipe da Tread Marketing estard preparada para atender a imprensa da

melhor forma possivel ¢ com agilidade nas respostas e apuragdes com 0s porta-vozes.

Socia Administradgra

—



ANALISE DIARIA DE IMAGEM

Data: 13/08/2024

Veiculos: Radio CBN Vale
Programa/Editorias: | ) .
Titulos das matérias: Disponibilizagdo do programa Sdo Paulo Sdo Libras em todas as
unidades Poupatempo

Regido: Vale do Paraiba

Classificagio: positiva

Andlise: Reportagem de 12 minutos .infonna que, a partir de agora, todas as unidades do
Poupatempo do Estado de S@io Paulo passam também a atender em Libras, a lingua brasileira
de sinais, por meio de um programa que foi langado pelo governo do Estado de Sdo Paulo, o

-.Sﬁo Paulo So Libras, que foi langado pela Secretaria dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia.

Pontos Positivos: Entrevista com César Augusto Giavarotti, coordenador de fiscalizagéo .

remota das unidades do Poupatempo. Ele explica como funciona o atendimento em Libras nos

postos do Poupatempo.
Riscos a imagem: Sem riscos.

Sugestio de estratégia: :

Assessoria de imprensa deve oferecer entrevista com 0 mesmo porta-voz pﬁra outras radios de
todo o estado.

Produgéo de artigo em nome do porta-voz para distribui¢dio aos jornais do interior.

Oferecer entrevistas com TVs do interior do estado, como afiliadas da Globo, Band, SBT e

Record.



Data: 21/08/2024

Veiculos: Site do TRE-SP

Programa/Editorias:

Titulos das matérias: Elei¢des 2024: pessoas surdas terdio acesso a intérpretes de Libras on-
line para a votagéo em todo o estado _

Regido: Estado

Classificagdo: positiva

Andlise: O Portal do TRE-SP informa que eleitores surdos ou com deficiéncia auditiva védo
contar com o auxilio da Central de Interpretagio de Libras em todo o estado para as Eleigdes
2024. O servigo permitird que a pessoa surda ou com deficiéncia auditiva faga videochamada,
em tempo real, com um intérprete da Lingua Brasileira de Sinais (Libras) para tirar dividas
sobre localizagdo de se¢bes, documentos vélidos para votar e outras informagbes para a
votagdo. O oij.;?tivo é reduzir as barreiras que possam impedir o exercicio do voto e garantir

atendimento inclusivo e acessivel ao eleitorado.

Pontos Positivos: A reportagem ressalta aspas do secretario estadual dos Direitos das Pessoas
com Deficiéncia, Marcos da Costa. A secretaria € responsével pela gestao da ferramenta, que
integra o Progrﬁma Sdo Paulo Sdo Libras. Atualmente, Sdo Paulo tem 445.464 eleitoras e

eleitores com algum tipo de deficiéncia. Desses, 25.096 declararam ter deficiéncia auditiva.
Riscos & imagem: Sem riscos.

Sugestio de estratégia:

Assessoria de imprensa deve divulgar a parceria para veiculos de todo o es'tadc de Sdo Paulo e
do Brasil ‘

Oferecer pauta exclusiva, com entrevista do secretdrio, para o Jornal Hoje, da TV Globo.
Trabalhar a noticia detalhada nas redes sociais do Governo, da Secretaria e do TRE.

Sugerir 4 Secom um post nas redes sociais do Governador informando sobre o novo servigo

de inclusdo nas eleigdes.



tread

Data: 22/08/2024

Veiculos: Reporter Diario (online), Diario de Rio Claro (impréssoj

Programa/Editorias:

Titulos das matérias: SEDPcD ¢ TRE-SP firmam parceria para acessibiliﬂadc nas eleigdes
municipais/Eleigdes 2024: pessoas surdas terdo acesso a intérprete de libras online para
votagdo g

Regido: Capital e Regido Metropolitana/Regido de Rio Claro

Classificacfo: positiva

Andlise: Noticia online informa sobre o novo servigo oferecido pelo governo do Estado para
auxiliar pessoas surdas a esclarecer informagdes sobre o processo eleitoral. A iniciativa ¢
resultado de um acordo firmado em agosto entre a Secretaria de Estado dos Direitos da Pessoa
com Deficiéncia (SEDPcD) e o Tribunal Regional Eleitoral de Sdo F;aulo (TRE-SP) para
garantir acessibilidade durante o processo eleitoral. No primeiro turno, mais de 650 eleitores

acionaram O Servigo.

Pontos Positivos: A reportagem ressalta aspas do secretério estadual dos Direitos das Pessoas
com Deficiéncia, Marcos da Costa. A secretaria € responsavel pela gestdo da ferramenta, que
integra o programa “Sdo Paulo Séo Libras™. Atualmente, Sdo Paulo tem 445.464 eleitoras e

eleitores com algum tipo de deficiéncia. Desses, 25.096 declararam ter deficiéncia auditiva.
Riscos a imagem: Sem riscos.

Sugestﬁo de estratégia:
Assessoria de imprensa deve divulgar a parceria para veiculos de todo o estado de Sdo Paulo ¢ -
do Brasil

Oferecer pauta exclusiva, com entrevista do secretario, para o Jornal Hoje, da TV Globo e
outros veiculos de TV.

Trabalhar a noticia detalhada nas redes sociais do Governo, da Secretaria ¢ do TRE.

Sugerir 4 Secom um post nas redes sociais do Governador informando sobre 0 novo servigo

de inclusdio nas eleig¢oes.
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Data: 23/08/2024

Veiculos: Portal News

Programa/ Editorias:

Titulos das matérias: Surdos terdo acesso a intérpretes de Libras on-line para a votagdo em
todo o estado

Regido: Estado

Classificagdo: positiva

Anélise: Noticia do Portal News informa sobre o novo servigo oferecido.pelo governo do
Estado para auxiliar pessoas surdas a esclarecer informagdes sobre o processo eleitoral. A
iniciativa é resultado de um acordo firmado em agosto entre a Secretaria de Estado dos
Dircitos da Pessoa com Deﬁciéncia (SEDPéD) e o Tribunal Regional Eleitoral de Séo Paulo
(TRE-SP) para garantir acessibilidade durante o processo €leitoral. No primeiro turno, mais

de 650 eleitores acionaram o servigo.

Pontos Positivos: A reportagem ressalta aspas do secretario estadual dos Direitos das Pessoas
com Deficiéncia, Marcos da Costa. A secretaria é responsavel pela gestiio da ferramenta, que
integra o programa S#o Paulo Sdo Libras. Atualmente, Sdo Paulo tem 445.464 cleitoras e

eleitores com algum tipo de deficiéncia. Desses, 25.096 declararam ter deficiéncia auditiva.
Riscos a imagem: Sem riscos.

Sugestdo de estratégia:

Assessoria de imprensa deve divulgar a parceria para veiculos de todo o estado de Sdo Paulo e
do Brasil

Oferecer pauta exclusiva, com enu'evi.sta do secretario, para o Jornal Hoje, da TV Globo e
outros veiculos de TV. » O™
Traba;lhar a noticia detalhada nas redes sociais do Governo, da Secretaria e do TRE. ’
Sugerir 4 Secom um post nas redes sociais do Governador informando sobre 0 novo servigo Y

de inclusdo nas eleigdes.
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Data: 28/08/2024

Veiculos: Portal Sampi

Programa/Editorias:

Titulos das matérigs: Eleitores surdos poderdo acessar servigo de Libras em SP
Regido: Estado

Classificago: positiva

Andlise: Noticia do portal Sampi, que cobre varias regides do estado, informa sobre 0 novo
servico oferecido pelo governo do Estado para auxiliar. pessoas surdas a esclarecer
informagdes sobre o processo eleitoral. A iniciativa ¢ resultado de um acordo firmado em

agosto entre a Secretaria de Estado dos Direitos da Pessoa com Deﬁc}iéncia (SEDPcD) e o

" Tribunal Regional Eleitoral de Sio Paulo (TRE-SP) para garantir acessibilidade durante o

processo eleitoral. No primeiro turno, mais de 650 eleitores acionaram o servigo.

Pontos Positivos: A reportagem ressalta aspas do secretario estadual dos Direitos das Pessoas

com Deficiéncia, Marcos da Costa. A secretaria é responsavel pela gestdo da ferramenta, que

integra 0 Programa Sdo Paulo Sdo Libras. Atualmente, Sio Paulo tem 445.464 cleitoras e

eleitores com algum tipo de deficiéncia. Desses, 25.096 declararam ter deficiéncia auditiva.

Riscos a imagem: Sem riscos.

Sugestdo de estratégia:

Assessoria de imprensa deve divulgar a parceria para veiculos de todo o estado de S@o Paulo e
do Brasil '

Oferecer pauta exclusiva, com entrevista do secretério; para o Jornal Hoje, da TV Globo.
Trabalhar a noticia detalhada nas redes sociais do Governo, da Secretaria e do TRE.

Sugerir 4 Secom um post nas redes sociais do Governador informando sobre o novo servigo

de inclusdo nas eleigdes.
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Data: 29/08/2024

Veiculos: TV Globo

Programa/Editorias: Bom Dia Sdo Paulo

Titulos das matérias: Acessibilidade nas elei¢des
Regido: Sdo José do Rio Preto

Classificacdo: positiva

Andlise: Link direto de uma sala de votagio com repérter in loco e porta-voz de um cartério
regional para explicar como funciona a ferramenta oferecida pelo governo do Estado para
ajudar as pessoas surdas a esclarecerem dividas sobre o processo de votagdo. A explicagdo

foi superficial, mas enfatizou a importéncia de o governo oferecer esse tipo de recurso.

Pontos Positivos: O link gravado no local onde ocorre a votagdio facilita o entendimento do

telespectador.

Riscos & imagem: O porta-voz, por ndo ser um representante da Secretaria de Direitos da
Pessoa com Deficiéncia, ndio deixou claro que o projeto é da pasta, o que pode resultar em um

risco de atribuigiio da iniciativa a outro 6rgdo.

Shgestﬁo de estratégia:
A ass€ssoria de imprensa poderia ter acompanhado mais de perto esse processo de sugestdo
de pauta, a fim de tentar garantir a participagio de um representante da pasta - se néo o

Secretario, algum representante regional, para que pudesse evidenciar a autoria do projeto e

atribui-la corretamente a Secretaria da Pessoa com Déficiéncia. Apesar de ndo ter o mesmo

efeito que o link, uma entrevista por video, remotamente concedida pelo Secretario, poderia

ter sido oferecida.
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Data: 03/09/2024

Veiculos: Didrio de Noticias Online =

Programa/Editorias: Elei¢des :

Titulos das matérias: .iustiqa eleitoral garante acessibilidade paré votagdo no estado de SP
Regidio: Estado '

Classificagéio: positiva

Andlise: Noticia informa sobre 0 novo servigo oferecido pelo governo do Estado para auxiliar

pessoas surdas a esclarecer informagdes sobre o processo eleitoral.

Pontos Positivos: O Secretario Marcos da Costa concede entrevista explicando a importancia
do servigo. A noticia traz um servigo extremamente relevante para essa parcela da populagio.

demonstrando a preocupagio do governo do Estado em incluir a pessoa surda no processo de

votagio, oferecendo ferramentas que tornem sua participagdo mais efetiva.
Riscos a imagem: sem riscos

Sugestdo de estratégia:

Assessoria de imprensa deve divulgar a parceria para veiculos de todo o estado de Sdo Paulo e

do Brasil
Oferecer pauta exclusiva, com entrevista do Secretdrio, para o Jornal Hoje, da TV Globo.

Trabalhar a noticia detalhada nas redes sociais do Governo, da Secretaria e do TRE. .

Sugerir 4 Secom um post nas redes sociais do Governador informando sobre 0 novo servigo

de inclusdo nas eleigoes.
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Data: 04/09/2024

Veiculos: EPTV Campinas (afiliada da Rede Globo)

ngramafEditorias: Eleigdes

Titulos das matérias: Eleitores de SP podem usar app de interpretagiio em libras
Regido: Campinas e regido

Classificagfio: positiva
Anilise: Reportagem de TV mostra que, pela primeira vez, pessoas com deficiéncia auditiva
poderdio. usar a linguagent de sinais para interpretagdo de linguagem de sinais nas eleigdes

municipais. Um atendente treinado fard a tradugéo.

Pontos Positivos: Reporter diz que ¢ um servigo respeitoso € de inclusdo e cita que ¢ uma

parceria do TRE com a SEDPceD.

Riscos 4 imagem: sem riscos-

Sugestéo de estratégia:

- Mesma pauta pode ser oferecida para outras afiliadas da Globo no interior, como a TV Tem,

TV Tribuna, TV Diario e outras.

Sugerir a entrada de portavoz da SEDPcD para comentar como funciona o servigo.
Assessoria de impr,eﬁsa também deve oferecer a pauta para outras emissoras de TV, como
afiliadas da TV Record, Band e SBT no interior.

Enfatizar na divulgagdo que a criaq:‘io do sistema foi feita pelo Governo de Sao Paulo.
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Data: 12/09/2024

Veiculos: Portal News

Programa/Editorias: Geral

Titulos das matérias: Defensoria de Séo Paulo assina termo para implementagio do sistema de libras
Regido: estado

Classificagdo: positiva

Andlise: Segundo o Portal, a defensora piiblica-geral de SP, Luciana Jorddo, e 0 Secretario de
Estado dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia, Marcos da Costa, assinaram um Termo de
Codpcracﬁo que permitira a institui¢do utilizar os servigos de interpretago de Libras (Lingua
Brasileira de Sinais) por meio da plataforma. digital integrante do Programa Sdo Paulo Sao
Libras.

O Programa € um servigo de tradugdio simultinea que permite a comunicagdo inclusiva em

tempo real entre pessoas com deficiéncia auditiva € servidores que fazem atendimento ao

publico. Isso é feito ¢dm o auxilio de um intérprete de Libras por meio de wdeuchamacla

Pontos Positivos: O Programa Sdo Paulo Sdo Libras, que oferece o servigo de interpreta¢io
por videochamada, ja esta presente em diversos 6rgdos pablicos, como delegacias, Postos de
Atendimentos ao Trabalhador (PATs) e Poupatempo. Com a nova parceria, a Defensoria
Piblica de Sdo Paulo passard a integrar essa rede de atendimento inclusivo, oferecendo mais

autonomia as pessoas surdas em processos juridicos.
Riscos a imagem: Sem riscos.

Sugestio de estratégia:

A assessoria de imprensa deve divulgar a assinatura da parceria para o0 mailing de todo o
estado de Sdo Paulo e do Brasil. Sugerir entrevistas nas principais radios de Sdo Paulo e do
interior do estado para que o secretario Marcos da Costa fale sobre a parceria com a
Defensoria e sobre o prégrama Sdo Paulo Séo Libras. Tltaba]har a noticias nas redes sociais do

Governo de SP para divulgar a parceria e as possibilidades do programa.
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‘Data: 26/09/2024

Veiculos: Radio CBN Prudente/Portal ABC do ABC

Programa/Editorias: Geral

Titulos das matérias: Dia Nacional do Surdo: Ferramenta ¢ lancada para ajudar eleitores
surdos/ SP celebra o Dia Nacional do Surdo com agdes que ampliam a inclusdo

Regido: Presidente Prudente e Regido/ABCD |

Classificagio: positiva

Andlise: Reportagem do portal ABC do ABC informa que, instituido pela Lei n° 11.796/2008,
o Dia Nacional do Surdo ¢ celebrado em 26 de setembro, com o principal objetivo de propor a
reflexdio e o debate sobre os direitos ¢ a luta pela inclusdo das pessoas surdas na sociedade.
Para marcar a data, a Secretaria de Estado dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia (SEDPCD)

realiza neste sabado (28) um evento gratuito no Museu da Inclusdo.

J4 a matéria da radio CBN Prudente informa que sobre o novo servigo oferecido pelo governo

do Estado para auxiliar pessoas surdas a esclarecer informagdes sobre o processo eleitoral.

Pontos Positivos: O Museu da Inclusdo vai promover atividades para o publico. O Programa
S3o0 Paulo S#o Libras e curso de Libras também reforgam compromisso do Estado com a

acessibilidade
Riscos a4 imagem: Sem riscos.

Sugestdo de estratégia:

Assessoria de imprensa deve divulgar para o mailing geral da capital o evento com o
cronograma de atividades. -

Convidar jornalistas para irem cobrir o dia do evento.

Separar personagens com deficiéncia auditiva para serem personagens para as matérias.
Pautar o SP1 da TV Globo para cobrir o evento.

Artigo em nome do Secretario, Marcos da Costa, sobre o dia nacional do Surdo e o programa

de libras do governo.
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Data: 03/10/2024

Veiculos: Click GumulhoéfSuzano ™

Programa/Editorias: Eleigdes ‘
Titulos das matérias: Eleitores su_rdos. contam com servicos de libras nas eleigdes
municipais/Eleitores surdos contam com intérpretes de libras nas elei¢gbes municipais

Regido: Guarulhos e regido/Suzano e Regido -

Classificacgdo: positiva

Analise: Matérias online informam sobre o novo servigo oferecido pelo governo do Estado

para auxiliar pessoas surdas a esclarecer informagdes sobre o processo eleitoral.

Pontos Positivos: O Secretario Marcos da Costa concede entrevista explicando a importancia
da acdio para as eleigdes municipais. A noticia traz um servigo extremamente relevante para
essa parcela da populagdo, demonstrando a preocupagdo do governo do Estado em incluir a
pessoa surda no processo de votagdo, oferecendo ferramentas que tornem sua participagdo

mais efetiva.

Riscos 4 imagem: sem riscos

Sugestdo de estratégia:

* Assessoria de imprensa deve divulgar a parceria para veiculos de todo o estado de Sao Paulo ¢

do Brasil

Oferecer pauta exclusiva, com entrevista do Secretario, para o Jornal Hoje, da TV Globf.a.
Trabalhar a noticia detalhada nas redes sociais do Governo, da Secretaria e do TRE. .
Sugerir 2 Secom um post nas redes sociais do Governador informando sobre o novo servico

de inclusdo nas eleigoes.
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Data: 04/10/2024

. \
Veiculos: Cruzeiro do Sul Online e Impresso
Programa/Editorias:
Titulos das matérias: Eleigio Acessivel

Regido: Sorocaba

Classificagfo: positiva -

Andlise: Nota informativa sobre o novo servigo oferecido pelo governo do Estado para

auxiliar pessoas surdas a esclarecer informagdes sobre o processo eleitoral nas elei¢des para

prefeito em 2024.
Pontos Positivos: A nota traz um servico extremamente relevante para essa parcela da
populagio, demonstrando a preocupagio do governo do Estado em incluir a pessoa surda no

processo de votagdo, oferecendo ferramentas que tornem sua participagiio mais efetiva.

Riscos 4 imagem: sem riscos

. Sugestiio de estratégia:

A assessoria de imprensa pode sugerir uma matéria mais ampla para.que o veiculo cubra no
dia de votagiio, mostrando uma pessoa surda fazendo uso da plataforma do Programa Sdo
Paulo Sdo Libras. .Um porta-voz da Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia,
preferencialmente o Secretério Marcos da Costa, poderia ser destacado para explicar sobre a

iniciativa.

Sécig Administradgra
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A Tread Marketing se dedica'a transformar a comunicagio das marcas em uma
poderosa ferramenta de crescimento. Nossa abordagem integrada une assessoria de imprensa,
marketing digital ¢ gestdo de redes sociais para criar estratégias personalizadas para cada

cliente.

Sua sede esta localizada na Capital de Sdo Paulo, contando com escritorio também em
Curitiba.” A Tread Marketing, dispde de equipamentos modernos e de dltima geragdo,

integrando seus profissionais com os clientes de forma rapida e segura.

Atua com profissionais altamente qualificados e especializados que. com base em
solidos conceitos de marketing e comuﬁicacﬁo, trabalham de forma integrada sempre
observando inovagdes, utilizando modernas 'ferramentas._ Com isso, busca o desenvolvimento
de seus clientes com planejamento e gestdo amparados em uma visdo completa com servigos

estruturados para atender, sobretudo nesse momento, a comunicagio.

Nossa missdo ¢ fazer com que cada marca se comunique de forma auténtica e eficaz.

Temos muito orgulho da nossa trajetéria e dos clientes que alcangamos até aqui,

Nossas principais dreas de atuagdo sfio voltadas para comunicagdo integrada,
endomarketing, medi¢do de performance, eventos e trade marketing, marketing in house,

redes sociais e assessoria de imprensa.

A Tread surgiu da vontade de oferecer produtos que apresentem aos seus clientes uma
experiéncia personalizada e criativa. Nascemos hd pouco tempo e ji temos muito orgulho da
nossa trajetoria, atendendo a clientes como a Babel-Azza, DETRAN.SP, Secretaria da
Educagdo do Estado de Sdo Paulo, Reputale Comunicag¢iio Ltda, Secretaria de Governo do
Estado de Sdo Paulo e Fundacio SEADE.

Pensamos e colocamos em pritica conceitos que tenham personalidade. .

Entendemos que o tnico ponto em comum entre as empresas é que nenhuma delas é
igual, at¢ mesmo quando trabalham no mesmo segmento. A Tread ¢ forga, conexdo .e
estratégia. E criatividade aliada ao resultado ndo apenas para entregar o job, mas para

deixar uma marca.

A seguir, apresentamos a relagio nominal dos principais clientes atendidos, com
respectivos periodos de atendimento, demonstrando sua experiéncia e atuagdo no mercado a

¢época da apresentagdo das propostas.
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Babel@Azza

A Babel-Azza é uma agéncia full service que surge da unido das renomadas agéncias
Babel e Azza. Fundada em 2017 por Julio Anguita, Monica Blatyta e Danilo Moraes, a

empresa se destaca por sua abordagem inovadora, que integra de forma natural e integral a

estratégia com a execugdo, tanto online quanto 'offline. Em um mercado cada vez mais

dindmico e competitivo, a Babel-Azza se compromete a entregar resultados simultineos em

i branding e vendas, atendendo as exigéncias de grandes clientes e marcas como Aché, Jaguar

— Land Rover, Hospital Alemdo Oswaldo Cruz, Serasa Experian, Kumon, Zoetis, Banco
Safra, Rico e Galderma.

- Atendimento: 2020 a 2022
SERVICOS PRESTADOS

- Em parceria com a Babel-Azza, nos dedicamos a oferecer servigos técnicos e
especializados em comunicagio e marketing, assegurando a implementacio eficaz e

estratégica de suas iniciativas junto as démandas dos clientes.

Nossa equipe de profissionais experientes atuou em estreita colaboragdo com a
égéncia, para entender suas necessidades especificas, desenvolvendo esfratégias

personalizadas que garantiram a execugdo eficiente ¢ eficaz de suas agdes.

Com um enfoque inovador ¢ orientado para resultados, trabalhamos comprometidos

em transformar suas ideias em realidade, assegurando que cada campanha ndo apenas

alcangasse, mas também ressoasse com seu piiblico-alvo.

O Departamento Estadual de Transito — DETRAN.SP faz parte do Sistema Nacional
de Transito e é responsével, no Estado de Sdo Paulo, pelas atividades de transito estabelecidas

pelo Cédigo de Transito Brasileiro e por normatizagio propria.
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Compete ao DETRAN promover educagio para o trinsito, planejar, coordenar, -

executar e controlar agdes relacionadas a habilitagdo de condutores, documentagdo e
servigos para veiculos. O objetivo do 6rgfio é realizar todas essas atividades com qualidade,

eficiéncia e transparéncia, contribuindo para a defesa da vida e da cidadania.

O DETRAN.SP conta com unidades de atendimento em todos os municipios do

. estado. Sdo 336 Circunscrigdes Regionais de Transito (Ciretrans), 309 Se¢des de Transito,

além dos postos fixos de atendimento do Poupatempo. Possui, ainda, unidades regionais de
acompanhamento e controle ¢ uma estrutura de coordenagio e normatizagio, localizada na

capital do Estado.

Por fim, o Departamento trabalha com registro de mais de 31 milhdes de veiculos
cadastrados, 24 milhdes de carteiras nacionais de habilitagdo (CNH) e com média mensal de

f

lacragdo de mais de 79 mil veiculos.
- Atendimento: 2020 a 2022
SERVICOS PRESTADOS

Oferecemos uma gama abrangente de servigos voltados para a comunicagdo do
Departamento, ' carﬁe;;ando pelo levantamento de informagdes sobre as agdes de
comunicagdo ja executadas, o que permitiu uma compreensdo clara do histérico e das
necessidades atuais. Em seguida, realizamos uma andlise detalhada da conformidade visual
das pecas, agOes de comunicag@o, aplicativos e campanhas, assegurando que elementos

como logomarcas e assinaturas estivessem alinhados com a identidade visual estabelecida.

Além disso, compilamos as agbes de comunicagdo e analisamos sua aderéncia &
matriz estratégica criativa e visual adotada, garantindo que as mensagens estivéssem
adequadas ao publico-alvo. Oferecemos suporte ao DETRAN.SP na andlise de informagoes
e no desenvolvimento de novas agdes de comunicagdo, sempre com o objetivo de aprimorar
a eficdcia das iniciativas.

Para facilitar o plancjamento anual das ages do DETRAN.SP, propusemos uma

matriz estratégica de comunicagio, acompanhada de um monitoramento mensal para avaliar |

0 progresso. Também apolamos a gestdo na coordenagdo e planejamento das pecas
publicitarias, analisando cuidadosamente o conteudo, o publico-alvo, as estratégias de
divulgagdio e as métricas, para que as mensagens atingissem os objetivos tracados de forma

eficaz.
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Nossa equipe foi responsavel pela producdo de esbogos e storyboards de videos

.internos e tutoriais, além da elaboragfo, desenvolvimento, apresentagio e locu¢50 de filmes

tutoriais € institucionais. bem como contetido para as redes ‘sociais do DETRAN. Também
criamos apresentagdes institucionais e relatorios de gestdio, promovendo a comunicacio

publica ¢ a transparéncia.

Outro ponto forte da nossa atuagdo foi voltado para o endomarkctmg, obtendo
resultados bastante positivos. ‘Com uma estrategla que visa engajar ¢ motivar os
colaboradores, promovemos uma cultura organizacional positiva e alinhada aos objetivos da
organizagdo. Por meios de agdes direcionadas, buscamos fortalecer a comunicagiio interna e
aumentar a satisfagdo ¢ o comprometimento dos funciondrios. As a¢des de endomarketing
contribuiram para o aumento na satisfagdo dos colaboradores, tornando-os influenciadores
conectados, refletindo em um ambiente de trabalho mais harmonioso e produtivo. Além
disso, observamos uma melhoria na retengdo de talentos e um maior alinhamento entre os

objetivos individuais e os da empresa.

Por fim, desenvolvemos, mantivemos e aphcamos um manual de marca e
comumcaq:ﬁo para o DETRAN e suas filiais, assegurando que a identidade visual e as
diretrizes de comumcaq.ﬁo fossem seguidas em todos os ambientes, tanto fisicos quanto
digitais. Com essa abordagem integrada, buscamos sempre oferecer solugdes inovadoras e

eficazes para atender as demandas do Departamento.

Odilvy

A Ogilvy é uma rede criativa integrada e premiada, que ajuda a construir marcas que
importam para as empresas, que vao da Fortune Global 500 a companhias locais. Sdo mais
de 131 escritérios em 83 paises. A empresa cria experiéncias, design e comunicagdes que

atendem a todos os aspectos das necessidades de uma marca, por meio de seis capabilities:

Brand Strategy, Advertising, Customer Engagement and Commerce, PR and Influence, .

Digital Transformation e Partnerships. A Ogilvy é uma empresa do Grupo WPP (NASDAQ:
WWPGY).
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- Atendimento: 2021 a 2022
SERVICOS PRESTADOS

Em colaboragdo com a Ogilvy, no planejamento estratégico das acdes de
coniunicaqﬁo e marketing voltado a clientes da agéncia, nos empenhamos em fornecer
servicos técnicos e especializados, como ~gerenciamento de dados, estratégias de
comunicagdo, desenvolvimento de pegas'e projetos grificos, garantindo a implementagio
estrgtégica e eficaz de suasl iniciativas em sintonia com as necessidades do cliente. Nossa
equipe de profissionais experientes trabalhou lado a lado com a agéncia para compreender
as demandas especificas, criando estratégias pcrsoﬁalizadas que asseguraram a execug¢io

eficiente de suas agoes.

GOVERNO DO ESTADO
- DE SAO PAULO

Secretaria da Educagio

A SECRETARIA DA EDUCACAO DO ESTADO DE SAO PAULO ¢ responsavel

pe:ios assuntos relacionados a rede de educacgio no Estado de Sdo Paulo. A SEDUC-SP
possui a maior rede de ensino do Brasil e das Américas, com 91 Diretorias de Ensino, 5.4
mil escolas autdnomas e vinculadas, aproximadamente 3,5 milhdes de alunos ¢ 234 mil
servidores, sendo 190 mil professores e 5 mil diretores de escolas distribuidos em 15 Polos
Regionais.

A estrutura da SEDUC-SP conta com trés érgdos vinculados: o Conselho Estadual
de Educagiio (CEE), a Fundagdo para o Desenvolvimento da Educagiio (FDE) e o CEAE
(Conselho Estadual de Alimentagéo Escolar). Sao seis Coordenadorias: Escola de Formagio
¢ Aperfeigoamento dos Profissionais da Educacao “Paulo Renato Costa Souza” (EFAPE);

¢ Matricula (CITEM); Coordenadoria de Infraestrutura e Servigos Escolares (CISE);

)
Coordenadoria Pedagogica (COPED); Coordenadoria de Informagdo, Tecnologia, Evidéncia [/ / 4

Coordenadoria de Gestéo de Recursos Humanos (CGRH); Coordenadoria de Or¢amento e K

Finangas (COFI).

. B
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' Séo alguns dos Programas ¢ Projetos da SECRETARIA DA EDUCACAO do Estado
de Sdo Paulo: .

- Centro de Midias SP; Conecta Educaqﬁo'; Conviva SP; Curriculo Paulista;. Escola +
Bonita; Escola + Segura; Inova Educagdio; Lideres publicos; Merenda em Casa; Professor
conectado; Programa Ensino em Tempo Integral; Psicologos da Educagio; Centro de

Inovagdo da Educagdo Basica Paulista — CIEBP.

- Atendimento: 2021 a 2022

SERVICOS PRESTADOS

Oferecemos suporte no Gerenciamento da base de dados da SEE, por meio de coleta,
armazenamento, processamento, validagdo e utilizagio adequada dos dados, bem como a

higienizagéio da base de dados;

Para estabelecer canais que -possibilitasscm 0 re!acinnameﬁto com o publico interno,
claboramos estratégias com o propésito de motivar, estimular, promover agentes e difundir os
ideais da empresa. O desenvolvimento de novos canais de comunicagio com os
colaboradores, proporcionou engajamento ¢ motivagdo com o seu trabalho, tornando-os

influenciadores informados e conectados.

Elaboragio de produtos voltados ao desenvolvimento de agdes em comunica¢do na
conscientizagdo de educagdo e bem-estar dentro e fora das escolas com a criagio de

campanhas de comunicagéo interna para alunos, professores e funcionarios.

Cuidamos do gerenciamento de envio de mensagens de forma inteligente,
contribuindo para uma administra¢do eficaz das mensagens, e procedemos aos devidos

ajustes nas bases atuais.

-

No campo da comunicagdo visual, atuamos na criagio de pecas e atividades,
desenvolvimento de projetos gréficos, layouts e identidades visuais, lembrando que todo o
conteido criado se alinhou com a identidade da institui¢do, garantindo consisténcia ao

material produzido.

Realizamos com a adequagio de todas as pecas e materiais desenvolvidos em total

- conformidade com.a Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD), garantindo que o uso das

informagdes fosse sempre realizado com a maxima seguranga e respeito a privacidade.

@/ |
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Desenvolvimento e atualizagio constante do Manual de “Seguranga nas Escolas”, para

o uso do corpo docente ¢ discente.

| Manutengéo de um relacionamento sélido e duradouro com o cliente pnr meio da”
execugdo de conjunto de - agbes de aproximagdo, ‘captagio e fidelizagdo, com o

desenvolvimento de uma régua de comunicagéo.

Oferta da-Anélise do Indice de Efetividade de Comunicagdo, por meio da metodologia
de mensuragio dos resultados de comunica¢do e, ao final de cada periodo, emisséo de
relatério de engajamento que possibilitou realizar uma andlise da estratégia de marketing

digital.

renputale

O Grupo Trama Reputale é formado pela :Frama Comunicagdo, agéncia de
Relagdes Publicas criada ha 29 anos, e a agéncia digital Reputale, que juntas formam uma
das 11 principais agéncias de comunicagdo voltadas para a construq:lﬁo, posicionamento,
promogdo e protecdo de marcas. Desenvolvem estratégias de comunicagio integrada para
empresas globais com servigos de Relagdes Piiblicas, Comunicagdo Interna, Redes Sociais

e Conteﬁc{o.
- Atendimento: 2022
SERVICOS PRESTADOS

Para a agéncia Reputale, prestamos servigos de planejamento e implementagdo de
plataforma tecnolégica para gestio de publicidade apresentada em midia digital, nas
atividades de distribuigdo, analise ¢ medigdo de performance das atividades, agdes, programas \-}/v L
e pl:ojetos de campanhas publicitarias digitais. -

-
o

Fomos responsaveis pelo monitoramento em tempo real de todas as campanhas
publicitdrias, seguindo, de forma planejada, demandas ¢ fluxos de atividades requisitados

pelos clientes. : . @/
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GOVERNO DO ESTADO
DE SAO PAULO

marketing

O Governo do Estado de Sdo Paulo é a estrutura administrativa do estado chefiada

pelo governador, representante do poder Executivo.

I responsivel pela administragio e gestdo de diversas dreas, como educagéo,

seguranga publica, infraestrutura ¢ desenvolvimento econdmico. - s

O estado de Sao Paulo ¢ o principal centro econdmico e industrial do Brasil. O

Governo do Estado de Séo Paulo possui sua sede na cidade de Sdo Paulo, de acordo com o

estabelecido pela Constitui¢dio Federal e a Constituigio Estadual.

- Atendimento: 2022

SERVICOS PRESTADOS

\

Para o Governo de SP, gerenciamos a publicidade em midia digital, realizando o

monitoramento e a parametrizagio de indicadores para avaliar o desempenho das

campanhas publicitérias digitais.

Oferecemos servigo técnico especializado na concepgdo, planejamento e

implementagéio de plataforma tecnologica com a finaliddde de gestdio da publicidade

apresentada em midia digital, nas atividades de distribuigio, andlise e medicdo de

performance, nas atividades, agbes, programas e projetos de campanhas publicitarias

digitais.

s

Monitoramento, em tempo real, de todas as campanhas publiéitérias indicadas pela

necessérias para a melhoria da performance das agdes digitais.

~ contratante, com obtengdo de métricas objetivas de desempenho e recomendagdes das agdes

Seguir, por meio da plataforma concebida, demanda ¢ fluxo das atividades, de forma

planejada, assim como os processos relativos s campanhas de midia digital desenvolvidos

para a Unidade de Comunicagio.
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Fundacao Sistema Estadual
de Analise de Bados

A Fundagdo'Seade, vinculada a Secretaria da Fazenda e Planejamento, ¢ hoje.um
centro de referéncia nacional na produgdo e disseminacio de andlises e estatisticas
socioeconomicas e derhogrﬁ.ﬁcas. Para isso, realiza pesquisas diretas e levantamentos de
informagdes produzidas por outras fontes, compondo um amplo acervo, disponibilizado
gratuitamente, que pcrmité a caracterizagdo de diferentes aspectos da realidade

socioecondmica do estado, de suas regides e municipios e de sua evolugéo historica.

Ao longo de 40 anos de atuagiio, o Seade tem se constituido em uma segura e scm}:;re
atualizada fonte de dados sobre o estado de Sdo ‘Paulo. As habilidades que a instituigdo
desenvolve continuamente a capacitam para a criagdo e aprimoramento de metodologias ¢
ferramentas para a formulagdo, monitoramento e ava!iac;'ﬁo de politicas publicas, o que tem
levado instituigdes das mais diferentes areas de atuagio a contrati-la para a prestagio de

servigos técnicos.

Sua extensa e diversificada linha de produtos e servigos tem auxiliado cidaddos,
gestores publicos, empresarios e jornalistas a compreender melhor as caracteristicas
especificas da realidade paulista, as mudangas sociais. as transformagdes econdmicas e os

impactos das politicas publicas nos seus 645 municipios.
- Atendimento: Desde 2023
SERVICOS PRESTADOS

Para a Fundagido Seade, maior instituto de pesquisas do Estado de SP, oferecemos
comunicagdo corporativa 360° com foco em assessoria de imprensa e estratégias de

comunicagfo digital. Compete a Tread Marketing:

- Elaboragéo de relatério diario da execugdo dos objetivos de comunicagdo propostos,

com cumprimento de demandas ¢ agdes do dia.

- Monitoramento diario da éxposic;ﬁo dos projetos, a¢des e programas da Fundagéio &

Seade na midia e veiculos de comunicagdo (jornais, revistas, TV, ridio e internet).

&
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- Avaliagdo diaria, por meio de leitura do conteido das matérias Jjornalisticas
publicadas. Identificagdo das matérias que contenham incorregbes ou interpretacdes
equivocadas sobre as agdes, programas e projetos da Fundagfio Seade ¢ imediata tomada de
acglio corretiva junto ao ve{culn de comunicagdo, além do acompanhamento da publicagiio das
correces enviadas. Producdo didria de relatério com todas as agdes junto aos veiculos de

comunicagdo e registro no referido veiculo de comunicagio.

- Apoio a Fundacio Seade na produgdo, gerenciamento e dissemindgdo de
informagdes voltadas & comunicagéio externa e interna, por meio da alimentagdo didria do
banco de dados desenvolvido pela Fundagéio Seade, com informagdes sobre recursos, prazos e

resultado dos programas, planos, agdes e servigos.

- Produgdo de material (releases, avisos de pauta, artigos, notas, entre outros) com
informagdes fundamentadas, além da elaboragdio de estratégia e agoes de divulgacdo, com

acompanhamento dos registros na midia.

- Atendimento didrio a jornalistas e gerenciamento das informagdes solicitadas pelos
veiculos de comunicagdo; triagem e anélise para posterior solugdio da respectiva demanda com

subsidios dos 6rgdos estaduais.

- Apoio na selegdo ¢ qualificagiio de porta-vozes e representantes (entre os servidores
publicos estaduais) que irdo realizar as atividades de atendimento e esclarecimento as
solicitagdbes dos veiculos de comunicagdo, tais como entrevistas ou prestacio de

esclarecimentos sobre acdes, pfogramas € Servigos.

- Avaliagdo e planejamento estratégico de eventuais reunides e contatos diretos e

personalizados entre os veiculos de comunicagio e as autoridades do Poder Executivo

Estadual definidos em comum acordo com o gestor do contrato, indicado pela Fundacdo

Seade.

- Controle do levantamento de informagdes sobre cada veiculo de comunicagio,
realizado por meio de pesquisas e atividades correlatas, de acordo com modelo definido pela1

Fundagéo Seade.

Esta lista exemplifica a variedade de clientes.e a abrangéncia dos servigos prestados

por nossa empresa, que vai desdé assessoria de imprensa até gestio de crises e comunicagdo X

Y

integrada, demonstrando sua capacidade técnica e expertise.
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SOBRE NOS

Nossa sede fica em Sdo Paulo, em regido altamente privilegiada, com 6tima
localizagdo na Zona Sul. A avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, além de abrigar o
coragdo financeiro da Capital, conta com pragas e amplo comércio. Shopping, bancos,

emissora de TV, lojas e 6timas opgdes gastrondmicas completam a formagio do local.

Dispomos também, ha mais de dois anos, de escritério no Estado do Parand,

localizado em Curitiba, no bairro Centro Civico. O edificio Neo Corporate estd situado na

avenida Céandido de Abreu, com localizag¢do excelente, proximo as principais vias de acesso |

da cidade.

Nossos profissionais sdo altamente qualificados e especializados, com base em
solidos conceitos de marketing, trabalham de forma integrada sempre observando inovac;ﬁes
¢ utilizando modernas ferramentas e diversos canais de comunicagdio. Buscamos o
desenvolvimento de nossos clientes com planejamento e gestdo amparados em uma visio
completa com servigos estruturados para trabalhar, sobretudo nesse momento, a
éumunicat;ﬁo, assegurando plena competéncia para atender com exceléncia as demandas.
Enxergamos e trabalhamos o processo de ponta-a-ponta. Atuamos de modo versatil, tanto

em nossa sede, em atendimento remoto, e mesmo alocado em nossos clientes, como no caso

da Fundacéio Seade.

NO QUE TRABALHAMOS

Assessoria de imprensa

Criar uma boa relagdo com canais de informagio, por meio de um conjuntn abrangente de

servigos destinados a fortalecer a comunicagdo e a imagem de empresas e organizagdes.

Comunicagiio integrada

Criatividade estratégica que reline marca, comunicagdo, relacionamento e desempenho do on

ao off, do planejamento a execugdo.
Redes sociais

Fazer da tecnologia uma ferramenta de sobrevivéncia, com diferentes formas de interagdo

entre marca e consumidor, transformando dados em arte, comunicagdo e estratégia.
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Eventos e trade marketing

Planejamento, criagdo e produgdo de eventos e promogdes, além do gerenciamento de equipe

de promotores.

Marketing in house

Uma agéncia para chamar de sua, com equipes desenhadas especialmente para as

necessidades de cada cliente.
Endomarketing

A comunicagio da porta para dentro possibilita estreitar o relacionamento com o colaborador,

fazendo dele o principal ativo da marca, por meio de agdes que vio além do corporativo.
Medi¢do de performance : . %

A medigdo de desempenho ajuda a identificar se os resultados estdo de acordo com os

objetivos desejados, contribuindo para a tomada de decisdes estratégicas.

NOSSA INFRAESTRUTURA

Em termos de infraestrutura, dispomos de um ambiente moderno e bem equipado, com
acesso a tecnologias de ponta, softwares especializados de monitoramento e andlise de midia.
e canais de comunicagdo eficientes. As instalagdes sdo projetadas para promover um trabalho

colaborativo e agil, permitindo o acompanhamenfq em tempo real das agdes de comunicagio.

Os, recursos materiais disponiveis incluem estagdes de trabalho equipadas com
computadores de alta performance, acesso répido 4 internet, e uma plataforma integrada para
gerenciamento de projetos, além de sistemas para distribui¢io de releases, monitoramento de

noticias e analise de impacto.

Para a equipe de campo, dispomos de equipamentos de apoio como: cimeras digitais
profissionais, estabilizadores de suspensio, fones de ouvido, gravadores, microfones de lapela
sem fio, kit estiidio iluminador, suportes para iluminador, . cimeras e microfones, tripé

profissional.

A empresa também dispde de suporte administrativo completo, com uma equipe
dedicada & gestdo de contratos, organizagio de demandas, controle de prazos e
acompanhamento de resultados, garantindo o cumprimento eficiente de todas as atividades

propostas no contrato de assessoria de imprensa.
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Com relag@o aos nossos recursos materiais, dispomos de todo o necessario para suprir

as necessidades dos clientes, sempre abertos a aquisi¢des, necessédrias em caso de expansio

das atividades.
A seguir um resumo do que dispomos.
Hardware:

Disponibilizamos uma infraestrutura tecnologica robusta, que inclui IMacs de ultima
geraq:ﬁo, notebooks potentes, impressoras multifuncionais verséteis, iPhones ¢ iPads para
mobilidade e conectividade, além de HDs externos para armazenamento seguro e cartdes de
memoria para expandir suas capacidades de armazenamento. Nossa sele¢do de equipamentos

garante eficiéncia, desempenho e inovagdo para atender todas as suas peceSsidades.
Equipamentos de Audio e Video de Alta Performance:

Nossa sele¢io de equipamentos € projetada para atender as necessidades de
profissionais e entusiastas da criagfo de contetido. Comegando pelos Fones de Ouvido AKG
K52,Ique oferecem um som fechado ¢ de alta qualidade, perfeitos para monitoramento em
estudio. Eles vém acompanhados de um adaptador de -3.5mm para 6.3mm, garantindo

compatibilidade com uma variedade de dispositivos.

Para quem utili:za dispositivos Apple, temos o Adaptador Lightning para Fone de
Ouvido, que permite conectar seus fones de ouvido de forma pratica e eficiente. Os Cabos
Apple USB to Lightning sdo essenciais para carregar ¢ transferir dados com rapidez ‘e
seguranga. .

Em termos de gravagdo de dudio, o Microfone de Lapela Boya BY-MI1 é uma
excelente escolha para gravagdes discretas e de alta qualidade. O Hollyland Lark M2 é um
microfone sem fio que se destaca pelo cancelamento de ruido inteligente e transmissdo sem

fio de até 300 metros, ideal para gravagdes em movimento.

Para iluminar suas produgdes, o Kit Estudio Iluminador LED Circular e a Mini
Varinha de Luz Portatil oferecem flexibilidade e controle sobre a temperatura de cor,

permitindo criar a atmosfera perfeita para suas fotos e videos.

Os Cartdes de Memoria Lexar SD XC garantem amplo espago para armazenar suas
gravagbes ¢ fotos, enquanto o Disco Solido Externo ScanDisk de ITB proporciona

armazenamento rapido e seguro.

045



5

)

YOO OO

)]

)

3OO 000

N

1.000:0

N

\

b

Para capturar imagens de alta qualidade, as Cameras Digitais Sony 6400 sio uma

escolha excepcional, acompanhada de um kit completo com acessorios, incluindo uma lente
de zoom padrdo. O Tripé Manfrotto Compact Light ¢ o Tripé Profissional oferecem

estabilidade e versatilidade para suas filmagens.

Os Microfones Rode Videomicro e UWP-D21 sdo ideais para gravagdes de dudio de
alta qualidade, enquanto o Sistema de Microfones sem Fio Ulanzi J12 proporciona liberdade

de movimento durante as gravacoes.

Para os criadores que trabalham com arte digital, as Mesas Digitalizadoras Wacom
CTL4100 Intuos Creative sdo ferramentas indispensaveis, oferecendo precisdo e controle em

cada trago.

Por fim, o Estabilizador Zhiyun=Tech Crane 2 e o Gravador Digital Zoom H6

garantem que suas produgdes sejam suaves e profissionais, com 4udio de alta qualidade.

Essa gama de equipamentos permite a criago de contetidos relevantes, seja em 4udio,
video ou arte digital, além do uso de ferramentas e softwares de alta qualidade que

potencializam a Criatividade e Produtividade.

Em um mundo cada vez mais digital, disponibilizamos uma selegio premium de
ferramentas e softwares que atendem as necessidades de profissionais criativos e empresas

que buscam exceléncia em seus projetos. Nossa oferta inclui:

Licengas de Pacotes Adobe: Acesso a um dos conjuntos de ferramentas mais
poderosos do mercado, incluindo Photoshop, Illustrator, InDesign e muito mais. Com essas
ferramentas, vocé pode criar designs impressionantes, editar imagens de forma profissional ¢

desenvolver contetdos visuais que se destacam.

Licengas de Contas Office: As solugdes da Microsoft Office garantem que vocé tenha
acesso a ferramentas essenciais como Word, Excel, PowerPoint e Outlook. Com essas
aplicagdes, vocé pode criar documentos, planilhas e apresentacdes de alta qualidade,

facilitando a colaboragfio e a produtividade em equipe.

Flickr Pro: Uma plataforma robusta para armazenamento e compartilhamento de fotos,
ideal para fotégrafos e criadores de contetdo. Com o Flickr Pro, vocé pode exibir seu
portfélio de forma profissional e conectar-se com uma comunidade global de amantes da

fotografia.
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Freepik: Acesso a uma vasta biblioteca de recursos graficos, incluindo vetores,
ilustragdes e fotos. O Freepik ¢ uma ferramenta indispensédvel para quem busca enriquecer

seus projetos visuais com elementos de alta qualidade.

Shutterstock: Com uma das maiores colegdes de imagens, videos e musicas do mundo,
o Shutterstock oferece recursos visuais que podem transformar qualquer projeto. Ideal para

marketing, publicidade ¢ produgio de conteido.

Canva Pro: Uma 'plataforma intuitiva de design grafico que permite criar materiais
visuais de forma rdpida e ficil. Com o Canva Pro, vocé tem acesso a templates profissionais,
elementos de design e ferramentas de colaboragdo, tornando o processo criativo ainda mais

eficiente.

Envato: Uma plataforma que oferece uma vasta gama de recursos digitais, incluindo
temas, plugins e graficos. O Envato é perfeito para desenvolvedores e designers que buscam

solugdes criativas para seus projetos.

Redes Sociais: Métrica do resultado do trabalho de assessoria de imprensa nas redes
sociais: Utilizamos métricas das préprias plataformas: Instagram, LinkedIn, Youtube para
medir os resultados das postagens com materiais produzidos pela equipe de assessoria de

imprensa.

Hype auditor: ferramenta de marketing de influéncia. Da pesquisa do mercado ¢ da
concorréncia, passando pela descoberta e avaliagio de influenciadores, até o

acompanhamento de campanhas e a produgio de relatérios em redes sociais.

Assinaturas de Jornais, Portais de Noticias e Revistas para atualizagdo das tltimas
tendéncias e informagdes do mercado. Nossas assinaturas garantem acesso a contetido

relevante e de qualidade, essenciais para a tomada de decisdes informadas.

Com essa gama diversificada de ferramentas e softwares, estamos comprometidos
em fornecer aos nossos clientes os recursos necessarios para impulsionar a criatividade,
aumentar a produtividade e alcangar resultados excepcionais nos projetos. Estamos aqui
para apoiar sua jornada e garantir que vocé tenha tudo o que precisa para brilhar no seu

i

campo de atuagao.
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A Tread Marketing preparou um material completo e detalhado para um atendimento
agil e eficaz para a Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia. O trabalho sera
realizado em conjunto com a Secretaria de Comunicagio (Secom), para que todos os
resultados sejam atingidos, sejam eles em pautas proativas ou em gerenciamentos de crises

que venham a acontecer.

Para isso, estruturamos nossa comunicagio em um sistema integrado com
planejamento e gestdo amparados em uma visdio 360, que abrange todos os meios e canais

possiveis de comunicagdio, desde os tradicionais até os digitais.

Como citado no exercicio criativo, serd designada uma equipe com profissionais
capacitados e experientes para atender a imprensa diariamente. Uma das novidades, sera uma
equipe exclusiva para a “venda™ das pautas positivas e outra, que fard parte do “Comité de
Crise”, que juntamente com profissionais da contratada serio responsiveis em liderar os
temas negativos que a imprensa trouxer. O time ficard todo alocado no cliente. com um
coordenador participando de reunides semanais na Secom. Estamos a disposi¢do para utilizar

Nosso escritorio, sempre que necessario.
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Para iniciar os trabalhos, a Tread Marketing fard uma imersio e chegard a um

diagnoéstico de como ¢ feito o trabalho de atendimento hoje na Secretaria dos Direitos -da

Pessoa com Deficiéncia e como seria 0 modelo ideal, apds a entrada da agéncia.
NOSSO PROCESSO DE TRABALHO INCLUI:

— Defini¢fio dos objetivos de comunicagfio: Para garantir que nossa assessoria de imprensa
esteja alinhada com as metas do cliente, discutimos detalhadamente seus objetivos de
comunicagdo, identificamos o piblico-alvo e definimos a mensagem-chave que deseja
transmitir, garantindo que cada agfio esteja em sintonia com suas necessidades e

expectativas.

— Identificagio de oportunidades de exposi¢io: Com base nos objetivos estabelecidos,
nossa equipe identifica os veiculos de comunicagdo mais relevantes e o publico-alvo.
além de temas e conteidos estratégicos que podem ser aproveitados para gerar
oportunidades de exposi¢do positiva, ampliando a vi;ibilidade e o reconhecimento da

marca.

— Criagdio de contetido estratégico: Nossa equipe de redatores experientes ¢ especializada.
na produgdo de releases, artigos, notas e outros materiais de comunicacdo direcionados a
imprensa, garantindo que cada contetido seja cuidadosamente elaborado para reforgar a

mensagem da marca.

— Relacionamento com a midia: A partir do nosso vasto banco de dados e rede de contatos,
mantemos um relacionamento continuo com os principais veiculos de comunicagio. Isso
nos permite identificar e garantir oportunidades estratégicas de entrevistas e reportagens

em jornais, revistas, televiséo, radio e portais, maximizando a v151b111dade da marca.

— Gerenciamento de crises: Estamos prontos para intervir de maneira eficaz em situagdes
de crise, garantindo uma gestdo estratégica e cuidadosa da imagem piblica do nosso

cliente, minimizando impactos negativos e preservando a reputa¢io da marca. [ .]
ACﬁES E MATERIAIS A SEREM PRODUZIDOS

A Tread Marketing vai produzir agbes e materiais para o atendimentd eficaz da

Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia, que ja faz parte da nossa rotina de trabalho.

Y
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1. Media Training

A Tread oferece um servigo de media training desenvolvido para preparar os porta-
vozes da Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia para interagdes eficazes com a
imprensa e outros publicos éstratégicos, Em um cendrio em que a comunicagio institucional
precisa ser assertiva, clara e impactagte, o media training se faz essencial para garantir que os
representantes da SEDPCD transmitam as mensagens corretas, com credibilidade e seguranca,

fortalecendo a imagem da institui¢io perante a sociedade.

O media training realizado pela Tread é um processo imersivo e personalizado,
adaptado as necessidades especificas da Secretaria e aos desafios enfrentados pelos gestores ¢
porta-vozes. A agéncia, inclusive, desenvolveu uma cartilha especifica para o media training

com todas as dicas para os porta-vozes terem sucesso nas entrevistas.

A capacitagdo dos porta-vozes inclui desde os fundamentos da comunicagdo
estratégica até¢ a simulagdo de entrevistas em diferentes formatos — ao vivo, gravadas,
coletivas e situagdes de crise. O objetivo ¢é garantir que os porta-vozes saibam estruturar suas
falas, lidar com perguntas dificeis, evitar ruidos de comunicagdo e maximizar a repercussio

positiva das agdes governamentais.

O treinamento ¢ conduzido por uma equipe de jornalistas experientes, especialistas em
comunicagdo publica e ex-profissionais de grandes veiculos de imprensa, garantindo que os
participantes compreendam como funciona o trabalho da midia e quais estratégias podem ser

aplicadas para uma comunicagdo mais eficaz.

Durante o media training, sdo desenvolvidas simulagdes realistas de entrevistas com
jornalistas, incluindo entrevistas gravadas e ao vivo, coletivas de imprensa e interagdes em
crises; treinamento para redes sociais e declaragdes publicas, garantindo um posicionamento
adequado em videos, transmissdes e postagens oficiais; gestdio de perguntas sensiveis e
respostas estratégicas, preparando os porta-vozes para lidar com temas criticos sem
comprometer a imagem da Secretaria; andlise e feedback 'personalizado, com revisio

detalhada de cada desempenho para aperfeigoamento continuo.

Com um treinamento estratégico, a SEDPcD tera porta-vozes altamente capacitados
para fortalecer sua comunicagdo e ampliar a visibilidade das agdes voltadas a inclusdo e

promogdo da cidadania as pessoas com deficiéncia desenvolvidas pela Secretaria.
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A elaboragio de relatérios de resultados ¢ uma etapa fundamental para a andlise e

apresentagdo de dados de forma clara e objetiva. Esses relatorios permitem que as.

informagdes sejam organizadas, facilitando a interpretagiio dos resultados alcangados em um

determinado periodo ou projeto. Além disso, eles ajudam na tomada de decisdes, pois

oferecem uma vis3o abrangente do desempenho e das dreas que podem ser aprimoradas. A

Tread oferece:

— Diagnéstico

A primeira entrega, apos 10 dias do inicio do contrato, feita pela Tread Marketing para

_0s responsaveis da Secretaria serd um Diagnostico Completo do que é feito hoje, da estrutura

utilizada e o que serd implementado futuramente pela agéncia. Nele, sera possivel observar as

deficiéncias e falhas no atendimento do dia a dia e aperfeigoar e estruturar os. pontos que

poderdo ser melhorados.

— Plano de Comunicagéo

No primeiro més de trabalho, a Tread Marketing vai apresentar o primeiro Plano de

Comunicagfio para a Secretaria. Nele, serdo contempladas todas as agoes, formatos, estrutura. s

objetivos € metas para o primeiro ano de contrato. Vamos apresentar as mensagens-chaves, os

publicos-alvo, os objetivos e os canais de comunica¢dio que utilizaremos, além de um

calenddrio e cronograma para as agdes de imprensa.

No inicio de cada ano, a agéncia ird apresentar o Plano de Comunicagio para aquele

periodo, com um detalhamento e cronograma de datas importantes, agdes e temas que serdo

seguidos dentro da estratégia.

L]

— Resultados de imprensa

O relatorio de resultados de imprensa sera entregue mensalmente, sempre na primeira

[,}-"\ "'-r &
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semana do més, ¢ contemplard uma analise das a¢des realizadas pela assessoria de imprensa,

" com métricas detalhadas sobre a presenga da Secretaria na midia, alcance das publicagdes. '\

engajamento digital e percep¢dio da opinido piblica. O documento garante transparéncia,
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eficiéncia e otimizacdo das estratégias de comunicagio, permitindo a tomada de decisdes mais

assertivas e embasadas em dados concretos.

O relatério de resultados contemplara o monitoramento da imprensa, com uma anélise
completa da cobertura de midia da SEDPcD, incluindo niimero de matérias publicadas,

veiculos de destaque e temas mais abordados.

Os dados coletados permitem realizar uma analise comparativa com periodos
anteriores, além de possibilitar o mapeamento de crises e oportunidades, possibilitando
identificar eventuais crises de imagem e recomendagdes estratégicas para mitigagdo, além da
sugestdo de pautas positivas que possam fortalecer a perct'-:pt;ﬁo dos diversos publicos sobre a

imagem institucional da Secretaria.

#

— Monitoramento de Midia

O Monitoramento de Midia oferecera uma analise diaria aprofundada da cobertura
jomalistica sobre a SEDPcD permitindo um acompanhamento continuo da percepgdo puablica
em veiculos impressos, televisivos, radiofonicos e digitais. Esse material contemplard um
levantamento completo das matérias publicadhs,’destacando os principais temas abordados e os
vefculos que deram maior visibilidade as agbes da Secretaria. O objetivo € garantir que a
Secretaria tenha um panorama claro da sua presenca na midia e possa agir de forma estratégica

para potencializar contetidos favoraveis e mitigar possiveis crises de imagem.

A andlise serd realizada por meio de ferramentas avangadas de monitoramento de
midia, que permitirdo a captacdo de meng¢des em tempo real, facilitando uma resposta réapida e
eficiente as demandas da imprensa. Além disso, o relatério trard comparagdes entre diferentes
periodos, permitindo avaliar a evolugfio da exposiciio da Secretaria e a eficicia das agoes de

comunica¢io implementadas.

Esse mapeamento facilitara a criagdo de estratégias personalizadas de relacionamento
com a imprensa, fortalecendo a conexdo com formadores de opinido e garantindo que as

mensagens institucionais alcancem o publico de forma clara e eficaz.

I

— Relatorios de redes sociais

O relatorio de redes sociais produzido pela Tread Marketing fornecera uma andlise

detalhada do desempenho digital da Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia,
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permitindo um acompanhamento preciso do alcance e engajamento das agdes institucionais. O

documento apresentard métricas estratégicas, incluindo nimero de visualizagdes, curtidas,
compartilhamentos, comentirios e interagdes do publico em todas as plataformas digitais da

Secretaria.

Além disso, trard um comparativo mensal para avaliar tendéncias de crescimento e

impacto, identificando os tipos de contetdo que mais engajam e 0s que necessitam de ajustes
para maximizar a visibilidade e adesdo do publico. Para garantir uma andlise robusta e
confiavel, a Tread utilizara ferramentas e softwares especializados, que permitirdo a extragio
de dados precisos e o cruzamento de informagdes estratégicas para embasar a tomada de
decisdes.

[

A andlise também incluird insights sobre a percepgdo do publico em relagio as
publicagdes, destacando mengoes positivas, neutras e negativas, além de um mapeamento de
crises e oportunidades. Ferramentas de monitoramento serdio utilizada‘s para identificar os
principais temas de interesse do piblico e como a Secretaria pode aprimorar sua presenca

digital.

O relatério servird como um guia estratégico para otimizar a comunicagio nas
redes sociais, ajustando contetidos ¢ campanhas conforme a recepgdo € comportamento do
publico, garantindo que a mensagem institucional alcance o mdximo de impacto e

relevincia.
3. Elaboragio de mailing personalizado

A elaboragdo de um mailing personalizado de Jornalistas é uma estratégia essencial
para qualquer campanha de comunicagdo, pois permite um contato mais eficaz e
direcionado com o publico-alvo. Para a SEDPcD, esta ferramenta é ainda mais importante,
pois norteara as agdes propostas para as pessoas certas, tanto ‘nas pautas positivas como no

gerenciamento de crises.

Algumas das principais razbes para a importancia de um mailing personalizado de

jornalistas incluem:

— Aumento da Taxa de Abertura ¢ Eﬂgajamento: Quando um mailing ¢ personalizado, a

chance de o destinatdrio abrir e interagir com o conteido aumenta consideravelmente.
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As mensagens adaptadas ao perfil de cada pessoa tendem a ser mais atrativas e

relevantes, fazendo com que o destinatério se sinta mais motivado a agir.

— Segmentacdo Eficiente: Com um mailing personalizado, vocé consegue segmentar os
jornalistas de acordo com diversos critérios-como area de atuagdo, tipo de pautas, se ele

¢ setorista, trabalha em mais de um veiculo, entre outros.

— Redugdo de Desisténcias e Descadastramentos: Quando as mensagens sdo relevantes e
bem direcionadas, os destinatarios tendem a gostar mais da comunicacéo e se engajam
mais com ela, 0 que reduz o nimero de pessoas que se descadastram da lista de e-

mails.

— Melhora na Imagem da Secretaria: A personalizagio transmite que a institui¢do se
preocupa com o cliente e que esta disposta a oferecer algo de valor para ele, o que

fortalece a relagdo entre a marca e o consumidor.

— Aumento das Taxas de Conversio: Mensagens personalizadas, que atendem as
necessidades ou interesses especificos de cada jornalista, tém maior chance de converter
o destinatario em cliente, seja por meio de uma compra, inscrigdo em um evento, ou outra

acdo desejada.

A Tread Marketing vai garantir a eficidcia do mailing personalizado da Secretaria,
com uma base de dados limpa e atualizada diariamente, tanto por e-mail como pelo

whatsapp.

Todas as a¢des para elaboragdo de mailings para jornalistas, também serdo utilizadas

para os contatos de formadores de opinido e influenciadores nas redes digitais.

4. Pro&ut;:‘io de conteido para as Redes Sociais

A Tread Marketing tem larga experiéncia em solugdes de comunicagio estratégica e

inovadora na gestdo de redes sociais ¢ criagdo de contetdo digital. Nosso trabalho tera a -

_ missdo de fortalecer a presenga online da Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia

de SP, alcangando uma comunicagdo eficiente e tmpactame com o pubhco-alvo mas

principalmente os jornalistas e influenciadores dlgltais
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Nossa proposta ¢ transformar a comunicagdo da Secretaria em uma ferramenta

poderosa de engajamento e conscientizagdo, alinhando cada agfio 4 missdo e valores das

politicas puablicas de inclusdo e igualdade estadual.
O que a Tread Marketing vai oferecer para a Secretaria:

Gestao de Redes Sociais:

— Criamos, gerenciamos e otimizamos os perfis ja existentes de toda a Secretaria nas
principais plataformas digitais, como Facebook, Instagram, X e outras, garantindo uma

presenga constante e relevante.

— Desenvolvemos estratégias de conteido que promovem a interagdo e engajamento do
ptiblico, respeitando a linguagem e os interesses dos diversos segmentos que compdem as

politicas puiblicas voltadas para os direitos das pessoas com deficiéncia.

Criagdo de Contetdo Visual e Editorial: -

— Produzimos posts criativos, infograficos, videos e textos persuasivos que destacam as

agdes e conquistas da Secretaria, com foco na promogéo de politicas publicas inclusivas.

— Criamos campanhas institucionais e educativas que abordam temas como a importincia

da inclusdo, valorizagdo dos profissionais da drea e praticas inovadoras.

— Efetuamos cobertura fotogréfica de eventos institucionais, pautas, reportagens, edigiio e
transmissdo das imagens para a redaglio, legenda de identificagio e arquivamento

obedecendo os padrdes de arquivologia de imagcm digital.

Campanhas Publicitarias Pagas:

— Planejamos ¢ executamos campanhas publicitarias segmentadas, utilizando anuncios
¢ : { Vi
pagos para alcangar um publico maior e especifico. L’/ p
— Utilizamos dados e métricas para mensurar o desempenho das campanhas, 'ajustand(r'
estratégias para garantir que os objetivos da Secretaria sejam alcangados de maneira F\

eficaz.

Y
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Monitoramento e Relatorios de Desempenho:

— Acompanhamos constantemente o desempenho das redes sociais, realizando analises

detalhadas sobre o alcance, interacéo ¢ feedback do publico.

— Fornecemos relatérios periodicos que ajudam a Secretaria a compreender os impactos das

acoes de comunicagiio, aprimorando continuamente as estratégias.
Interagdo e Atendimento ao Publico:

— Gerenciamos e monitoramos os comentarios, mensagens e interagdes dos seguidores,
garantindo uma comunicagdo eficiente e oportuna, respondendo_dividas e oferecendo

- suporte sempre que necessario.

— Desenvolvemos um relacionamento préximo e confidvel com a comunidade, gerenciando

crises de imagem com transparéncia e respeito.
Assessoria e Consultoria de Comunicagdo:

— Oferecemos consultoria estratégica para a criagdo de planos de comunicagdo digital, com

sugestdes de boas praticas para a gestao das redes sociais da Secretaria.

— Realizamos treinamentos para equipes da Secretaria, capacitando-os a lidar com questdes

de comunicagdo e midias sociais de forma eficaz e com ética.

5. Prm:im:ﬁo de conteitdo em audiovisual

A Tread Marketing entende que a produgio de conteiidos audiovisuais bem
estruturados ¢ essencial para garantir uma comunicag¢fo clara, envolvente e eficaz, exercendo

papel fundamental na captacdo de atengfio do publico.

Nossa equipe tera como foco a producdo de contetido e trabalhara em consonéancia
com os objetivos estabelecidos pela: SEDPcD para fortalecer sua presenga digital e
audiovisual, garantindo que suas iniciativas sejam amplamente divulgadas ¢ reconhecidas
pela sociedade. Entre as atividades realizadas peio time de audiovisual da Tread Marketing,

em parceria com empresas terceirizadas, estdo:
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— Produgdo de conteddo para TV e Radio: materiais planejados para destacar projetos

inclusivos, entrevistas com especialistas, depoimentos de cidaddos e profissionais, além

de coberturas especiais de eventos.

Criagdo de Videos para Redes Sociais: com o aumento do consumo de videos nas
plataformas’ digitais, realizamos a produgdo de videos curtos e dindmicos para redes

sociais, adaptados para diversos formatos.

— Podcast Institucional: esse ¢ um formato de comunicagdo que tem ganhado forte adesdo.

Um podcast tematico que aborde as agdes ¢ discussdes que visem garantir os direitos ¢ a
participagdo social das pessoas com -deficiéncia pode trazer episddios com entrevistas
com especialistas, debates sobre inovagdo na educa@ﬁd inclusiva, consolidando a

Secretaria como referéncia no setor.

Videos Institucionais e Documentdrios: produgdo de videos institucionais para

documentar projetos inovadores voltados a inclusdo e promogio da cidadania de pessoas

. com deficiéncia. O objetivo ¢ contar histérias reais que emocionam e inspiram,

ampliando a percepgdo positiva das agdes governamentais.

Treinamento para Porta-Vozes em Audiovisual: além da produgdio de contetido,

]

oferecemos treinamento para que os representantes da SEDPcD se sintam confortaveis

~em frente as cameras, sabendo como se posicionar, falar com naturalidade e transmitir

credibilidade em videos institucionais, entrevistas e campanhas midiaticas.
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A Tread Marketing apresenta uma equipe de profissionais altamente qualificados, com
vasta experiéncia no campo da assessoria de imprensa, garantindo capacidade técnica para
atender com exceléncia as demandas do contrato. O perfil dos profissionais combina s6lida
formagdo académica e habilidades préiticas em comunicagiio, relagdes piblicas e gestio de
crises. Além disso, a equipe possui um entendiment(; aprofundado das dinamicas de midia ¢

relacionamento com jornalistas.

Para os trabalhos para a Secretaria de Direitos da Pessoa com Deficiéncia,

apresentamos a seguir 25 profissionais que ficardo a disposi¢do para execugdo do contrato.

. ADRIANO ANDOLPHO SILVA
Formagdo: Jornalismo e Multimidia
Cargo ' entrada saida Tempo em dias
Repérter 06/1998 07/2019 7730
Criagdo de contetido digital 0372020 04/2025 1866
Comentarista esportivo 01/2021 01/2023 760
- Reporter ; 01/2021 04/2025 - 1560
Tempo total em dias: 11916
Tempo total em anos, meses e dias: 26 anos, 2 meses e 6 dias

- Jornalista com poés-graduagdo em Planejamento estratégico de Comunicacio, Redes
Sociais e Midias Digitais;

- Criador de contetido digital com especializa¢dio em edi¢do de videos, dudios e design
grafico, com profundo conhecimento em Inteligéncia Artificial (IA);
Direcdo de transmissdes e programas, atuando como apresentador, narrador ‘e
comentarista esportivo e reporter;

- Membro do time de talentos da NSports na transmissdo do Brasileirdo (Séries A e B) para
mais de 100 paJses
- Reporter esportivo freelancer, abrangendo a cobertura de jogos da C{)pa Libertadores e
Copa Sul-americana; *

- Repérter nos programas Gazeta Esportiva, Mesa Redonda e Super Esporte, cobrindo

inimeros eventos € jogos.

20000

ANDREA GUEDES SOARES .
Formagéo: Jornalismo e Marketing
Cargo entrada -saida Tempo em dias
assessoria de imprensa 01/2000 12/2003 1460
diretoria de contas 01/2003 01/2013 3683
' editor chefe 01/2004 12/2006 1095

-/
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editor chefe 01/2007 12/2010 ‘1460
freelancer 01/2010 12/2010 364
editor : 01/2011 12/2011 364
assessoria de imprensa 0272013 01/2016 1094
assessoria de imprensa 01/2016 0172017 396
coordenagio de comunicagdo 01/2017 03/2019 819
gerente comunicagiio 03/2019 07/2024 . 1979
Tempo total em dias: ; : ' 12714
Tempo total em anos, meses ¢ dias: 24 anos, 6 meses ¢ 28 dias

- Jornalista com MBA em Marketing e diversas outras qualificagdes pela FAAP; .

- Gerente de comunicagio, responsavel pela divulgacdo institucional;

- Coordenadora de comunicagdo atuando no gerenciamento de crises; Endomarketing;
Redes sociais; Audiovisual; Cerimonial/Eventos;
Assessora de Imprensa; PR:; e produgdo de contetdo (redes sociais, videos e
publieditoriais);

- Planejamento estratégico; relacionamento com a lmprensa e parcelms

- Atendimento a importantes marcas; -

- Editora-chefe de diversas revistas.

DANIEL RICARDO LOPES
Formagdo: Jornalismo
Cargo entrada saida Tempo em dias
produtor 08/2003 04/2007 1339
editor 03/2009 11/2011 975
editor 11/2011 06/2012 213
editor 02/2013 01/2016 1064
jornalista ' 02/2016 10/2016 ' 243
redator 02/2017 032019 758
produtor 03/2019 03/2023 1461
redator 05/2023 04/2025 710
 Tempo total em dias: _ 6763
Tempo total em anos, meses e dias: 19 anos, 6 meses e 13 dias

Redator sénior de contetidos diversos para clientes da area de economia e governo;
Realizagdo de produgio de contetdo analitico-jornalistico:

- Revisdo gramatical e editor de contetido de publicagdes académicas e cientificas;

- Integrante da equipe de jornalistas da War Room, tendo como atribuigdes o
desenvolvimento analitico ,do noticidrio didrio, bem como leitura critica e
acompanhamento dos desdobramentos politico-econdmicos em um cenario. macro;

Gestor de Relagoes com a Midia, atuando no editor-assistente;
- Gestdo de veiculos de comunicagiio ¢ de publicagdes customizadas e segmentadas.
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FABIO SUZUKI VIEIRA
Formagao: Jornalismo e Marketing
Cargo entrada saida Tempo em dias
reporter - 01/2005 12/2008 1460
reporter ' 09/2009 . 032013 1307
consultoria de comunicagio 1072017 11/2021 1521
coordenagfio de contetdo 11/2021 06/2023 606
consultoria de comunicag¢io 11/2023 04/2025 526
Tempo total em dias: 5372

Tempo total em anos, meses e dias: 14 anos, 10 meses e 16 dias

Jornalista com pés-graduagido em Marketing e Negocios;

- Consultor de Comunicagdo, no relacionamento com a imprensa e comunicagio
estratégica para empresas do mercado financeiro;

- Relacionamento com a imprensa e comunicagdo estratégica para diversas empresas;

- Reporter na cobertura nas dreas de Indistria (Bens de Consumo, Bebidas e
Eletroeletrnicos) e Negocios do Esporte;

- Reporter na Meio & Mensagem sendo responsavel pela produgio de conteudo nas areas
de midia, marketing e negocios.

FELIPE DOS SANTOS LIMA
Formagdo: Designer Grafico
Cargo entrada saida Tempo em dias

Assistente de Marketing 01/2019 01/2021 731
Diretor de Arte - 0172021 01/2022 394

Designer de produto - 02/2022 - 12/2022 333
Designer ] 10/2023 04/2025 557
Tempo total em dias: 2014

Tempo total em anos, meses e dias: : 5 anos, 6 meses e 2 dias

- Desenvolvimento nas dreas de branding, criagdo, interface do usuario em plataformas
digitais;

- Testes de usabilidade e mapeamento de jornada do usuario;

- Desenvolvimento de contetidos educacionais para uso da plataforma;

- Responsavel pela criagdo de pecas para as midias sociais e criagdo de conceitos visuais.

FELIPE DOS SANTOS MOREIRA )
Formagdo: Publicidade
Cargo - entrada saida Tempo em dias
Videomaker 07/2017 02/2019 580
Editor de Video 02/2019 04/2025 2259
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Tempo total em dias: 2839

Tempo total em anos, meses e dias: 7 anos, 9 meses e 5 dias

- Conhecimento em softwares do pacote Adobe: Photoshop, Illustrator, InDesign,
Premiere, After Effects e Audition; _

- Experiéncia em edigdo de video: realizagdo de videoclipes, reportagens e filmes de média
metragem;
- Livestream (montagem de infraestrutura e operagdo) com vMix ¢ OBS;
- Operagéo de cameras Nikon, Sony, cimera de cinema Black Magic Pocket 4K.

FERNANDO OLIVEIRA CAPELARI

Formagdo: Publicidade

Cargo - entrada saida Tempo em dias

Editor imagens 07/1999 01/2012 4567

Montador : 01/2012 12/2014 1094

Montador . 01/2014 02/2018 1519

Editor imagens 02/2018 11/2018 302

Editor imagens 01/2019 12/2022 1460

Editor imagens 02/2023 03/2024 394

Editor imagens 03/2024 04/2025 405

Tempo total em dias: 9741
Tempo total em anos, meses e dias: 25 anos, 7 meses e 11 dias

- Gravagdo, edigdo e montagem de videos;
- Transmissoes (lives) e entradas ao vivo em emissoras;
- Edigéio de produgdes jornalisticas:
Edigéo e finalizagéio de videos comerciais para tv e Vldeocllpes

GABRIEL HENRIQUE MACHADO

Formagdo: Publicidade

Cargo A entrada saida Tempo em dias
Produgéo Grafica 12/2016 08/2017 273
Designer/Diretor arte 06/2018 09/2024 2313 -
Designer/Diretor arte 10/2024 12/2024 -61
: Designer/Diretor arte 12/2024 04/2025 129
Tempo total em dias: A 2776
Tempo total em anos, meses e dias: 7 anos, 7 meses e 1 dia

- Produgiio Grafica, relatérios mensais, criagio e atendimento;
- Designer/Diretor de Arte Criagdo de branding, identidades visuais, textos publicitrios,
posts animados, newsletter, e- book, sites, landings pages, revistas digitais e impressas,

fotografias, reels;

e
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Produgdo de posts, banners e antincios para as plataformas digitais. Cﬁa:;.ﬁo de contetdo
visual para divulgar eventos e engajamento publico;
- Criagdo de materiais, manipulagio de imagens,; infograficos para as plataformas digitais.

GABRIEL GARCIA JARETA SANTOS

Formacdo: Jornalismo e Critico de Cinema

Cargo entrada saida Tempo em dias
reporter 02/2002 10/2006 1733
assessoria de imprensa 06/2004 10/2006 882
editor 06/2007 - 09/2009 852
editor 03/2012 03/2015 1125
consultoria de comunicagio 02/2016 01/2024 2921
produgdo de conteudo 08/2024 04/2025 252
Tempo total em dias: 7765
Tempo total em anos, meses e dias: 18 anos, 4 meses e 23 dias

- Jornalista com pés-graduagdo em critica de cinema;

- Produtor de contetdo sénior, responsével pela producéo e redagdo do newsletter semanal
para comunicagdo interna de farmacéutica;

- Consultor de comunicagdo, responsavel pela edigiio, redagéio e revisio de conteudo para
os canais da.institui¢gdo, como artigos, conteido para blogs e redes sociais, e-books
educacionais, roteiros para videos e apresentagdes e relatorios;

- Editor responsavel pelo niicleo de Guias de Educagdo de editora, voltadas para educagio
basica, vestibular, ensino superior, pos-graduagdo e carreiras. Pautava, produzia e editava
reportagens e infograficos, trabalhando a frente de equipes de profissionais da editora e
freelancers, entre jornalistas, designers e fotografos;

- Subeditor da Revista Ensino Superior, publicagdo mensal voltada para gestores da
educacdo superior;

- Assessor de imprensa Governo do Estado de Sdo Paulo;

Reporter Jornal da Cidade, Bauru (SP).

GREG FERNANDES-
Formagéo: Jornalismo
Cargo entrada - saida Tempo em dias

redator ¢ reporter 01/2008 10/2009 . 669
reporter e produtor 04/2009 02/2016 2524
reporter ' 02/2012 12/2012 334
reporter 05/2013 12/2013 © 244
repérter e produtor 10/2013 10/2015 760
reporter ' 10/2015 02/2016 150

IO
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produgdo de contetido _ - 06/2016 . 07/2019 ' 1155
professor radiojornalismo 08/2016 11/2016 121
reporter e produtor - 022016 04/2025 3356
Tempo total em dias: 9313
Tempo total em anos, meses e dias: 17 anos, 3 meses e 24 dias

- Produtor, Videomaker, Piloto de Drone, Motion Designer, locutor, e editor e dudio;

- Professor de Radiojornalismo. Ministra¢fio de aulas de radiojornalismo;

- Reporter/Produtor, responsavel pela produgio diaria de boletins e entrevistas sobre temas
diversos para varias radios filiadas em todo Brasil. Reportagem em eventos politicos com
participagdo ao vivo para emissoras do pais. Elaboras;ﬁo de Radio releases para clientes
variados;

- Redagdo e locugdo de boletins diarios para Jomal O Estado de Sdo Paulo -
Redator/Reporter Radio Estaddo/Eldorado;

Produgéo de boletins e reportagens sobre futebol e automobilismo;

- Redator/Reporter, responsavel pela produgéio de podcasts e blog.

-

JAQUELINE ALVES DE SOUZA BRAGA

Formagéo: Jornalismo

Cargo entrada saida Tempo em dias
redator ' 10/2020 11/2021 425
redatqr gt 11/2020: 12/2021 425
analista de conteudo 02/2022 0572023 484
assessoria de imprensa 05/2023 04/2025 710
Tempo total em dias: 2044
Tempo total em anos, meses e dias: - 4 anos, 5 meses e 5 dias

YOO ONNDN

Assessora de Imprensa, no atendimento a imprensa, produgio de textos (releases e avisos
de pautas), acompanhamento de pautas, produgdo de relatorios e clipping;

- Experiéncia em chat, blog e redes sociais;

- Analista de Conteado, na produ¢do de newsletter, atendimento ao cliente via e-mail,
leitura, analise, interpretagdo, avaliagiio e indexacio de matérias e envio diario de books;

- Redatora , responsavel pela produgio de matérias a partir das pautas didrias e cobertura
de jogos de futebol, através da plataforma wordpress com estratégia SEO;

- Redatora, Revisora e Supervisora de Redagéo.

JOSE LUIZ DA CONCEICAO
Formagdo: Fotojornalismo
Cargo entrada saida Tempo em dias
Reporter Fotografico 01/06/1983 01/04/1985 | 664
. Reporter Fotografico 02/04/1985 01/04/1995 3652
Reporter Fotografico 01/03/1995 31/10/2001 2007

\
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Reporter Fotografico 01/11/2001 30/06/2010 3278
Fotografo 01/11/2011 28/02/2014 1209
Fotografo 01/02/2015 31/01/2021 2191
Fotografo 01/02/2021 30/06/2025 1565
Tempo total em dias: 14.566
Tempo total em anos, meses e dias: 39 anos, 10 meses, 16 dias

- Fotografo no jornal Folha de Sdo Paulo;

- Fotografo pelo jornal Noticias Populares;

- Fotografo na campanha do candidato Mario Covas, para o governo de SP em 1994;
Reporter fotografico pela sucursal paulista do jornal O GLOBO;
- Reporter fotogréafico no jornal O Estado de Sdo Paulo, chegando a trabalhar como editor
do Jornal da Tarde;

_ Fotografo oficial do Governador Geraldo Alckmin e sub coordenador de fotografia no
Paldcio dos Bandeirantes;
Contratado pela OAB SP, para trabalhar no. departamento de comunicagdo da entidade,
onde se especializou em organizag¢iio de arquivos digitais;

- Ministra palestras, cursos, e realiza fotografias para empresas e assessorias de imprensa.

JULIANA MACIEL LOLATO
Formagdo: Jornalismo e Comunicagdo Corporativa
Cargo ' entrada saida Tempo em dias

reporter e redator 02/2003 ~ 02/2005 758
assessoria de imprensa 05/2005 11/2005 213

editor assistente 02/2006 05/2006 119

assessoria de imprensa 05/2006 10/2009 1279
gerente atendimento 10/2009 07/2012 1034
‘assessoria de imprensa 06/2012 04/2018 2159
assessoria de imprensa 04/2018 08/2022 1613
assessoria de imprensa 08/2022 12/2022 152
jornalista 01/2024 04/2025 465
Tempo total em dias: 7792

Tempo total em anos, meses e dias: 21 anos, 10 meses e 14 dias

FIYIOIDIDIOYOODEDIO)

Jornalista Sénior com atuago na drea de assessoria de imprensa e relagdes publicas;
- Elaboragdo de planos de comunicagéo, relatorios ¢ planejamentos;

- Assessora de imprensa, responsavel pelo planejamento e acompanhamento de viagens,
visitas e entrevistas, atendimento & imprensa, agentes publicos e comunidade em geral;

~ Produgdio de Papers, briefings e contetido para perfis nas redes sociais (twitter, facebook
e Instagram);

- Assessora de imprensa, no atendimento a imprensa da capital e do interior: |
Monitoramento e elaboragdo de relatérios sobre os principais pontos sensiveis para o
governo e gerenciamento dé crise;
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- Atendimento exclusivo na drea de imprensa do Fundo Social de Solidariedade do Estado
de Sdo Paulo;

- Gerente de atendimento, no atendimento exclusivo da Universidade Anhembi Morumbi;
Editora assistente. responsavel pela elaboragdo de um novo projeto editorial da revista

Casa & Construgdo.

/KARIN EMY SHIBATA
Formagdo: Jornalismo
- Cargo entrada saida Tempo em dias
Social media e editora de textos 01/01/2019 30/06/2025 238
Tempo total em dias: 4 f 2.373
Tempo total em anos, meses e dias: 6 anos, 5 meses e 29 dias

- Redagdo de textos com foco em SEO e inser¢éo de backlinks

- Publica¢@o em Wordpress, interagdo com blogs e sites

- Criagdo de contetdo (texto, imagem, video e stories) para Instagram e TikTok
- Planejamento de postagens e acompanhamento de engajamento

- Revisdo e corregdo de textos e artigos diversos

YOODD

LUIZ OTAVIO PARO
Formagdo: Jornalismo ¢ Marketing
Cargo entrada saida Tempo em dias

assessoria de imprensa 05/2005 02/2008 - 1033
assessoria de imprensa 02/2008 04/2009 454
coordenagdo de imprensa 04/2009 02/2013 1409
coordenagio de imprensa - 02/2013 12/2015 1063
coordenagdo de comunicagio " 12/2015 12/2018 1126
gerente comunicagio 01/2019 09/2022 1368
consultoria de comunicagdo 10/2022 05/2023 242
coordenacdio de comunicagdo 07/2023 04/2025 649
Tempo total em dias: 7344

Tempo total em anos, meses e dias: ' 19 anos, 11 meses ¢ 8 dias

Coordenador de comunicagdo e de contas de assessoria de imprensa e relagdes publicas;

- Consultor de comunicagdo, membro da equipe responsivel pela elabora¢io do
Relatério de Sustentabilidade/ESG da Sabesp 2022. Relatério do Balango da
Gestao9/22;

- Gerente de Comunicagéo e Relagdes Institucionais, responsavel pela lideranga da equipe
de comunicag¢do da Secretaria de Comunicagéo; '

- Coordenador de Comunicagdo, responsavel pela lideranca da equipe de 16 jornalistas
(assessores de imprensa, fotégrafos, produtores de audio e video e redatores):

Preparacio de porta-vozes para entrevistas de imprensa. Estratégias digitais de branded
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content, em parceria com veiculos como radios CBN e Globo, revistas Pequenas
Empresas Grandes Negdcios e Exame e jornal O Estado de Sao Paulo;

- Coordenador e assessor de Imprensa;
- Assessor de imprensa, no atendimento a clientes na area de economia, politica,

administragdo, tecnologia, servigos e varejo.

MARCELO NAVARRO DA SILVA

Formag@o: Fotojornalismo

Cargo - entrada saida Tempo em dias
Fotografo 01/01/1994 30/06/2025 11.009
Tempo total em dias: 11.009
Tempo total em anos, meses e dias: 30 anos, 01 més, 09 dias

- Fotografo para diversos meios editoriais e publicitarios, como: Editora Abril, Editora
Caras, Meio & Mensagem, Holofote Comunicagio, Editora Simbolo, Editora Trés, Folha
"de Sao Paulo, Agéncia DPZ&T, Propeg. Umbigo do Mundo, € Berg Comunicagéo;

Parceiro do Instituto Itaci de Cancer Infantil hia 15 anos, na drea de fotografica, para
dwulgaq,ﬁo de agdes do instituto.

NICOLAS LOURENCO TONIOLLO DE ARAUJO

Formagéo: Audiovisual

Cargo entrada ~ saida Tempo em dias
Edicdo de Video, montagem 01/01/2017 31/12/2017 365
Videomaker 01/06/2019 01/11/2019 153
Assistente de VFX 02/11/2109 31/03/2021 505
Videomaker 01/10/2021 31/10/2022 395 -
Editor de video, Assistente produgdo 01/012024 30/06/2025 546
Tempo total em dias: . 1.964
Tempo total em anos, meses e dias: 05 anos, 04 meses, 24 dias

-Logging, montagem e a finalizagfio de projeto de documentario;

- Escrita de textos, montagem de set, tlummaqéo e captagio de imagens de unboxings,
reviews, vlogs;
Auxiliar os comp(}sﬂor(‘:s, lunpa.ndo cenas, fazendo mascaras e rotoscopias, para filmes
publicitarios e comerciais; |

- Gravagdo de eventos internos e externos, edicdo de videos, gravag:'ao edicdo e motion
design de tutoriais e informativos:

- Edigdo de videos, montagem de sessdo, ammpanhamento e apmo a exnblcﬁo de wdeos
durante palestras, mesas e apresentagies;
Responsavel por monitorar jovens alunos do curso gratuito de cinema chamado E Nois

Na Fita.
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PATRICIA CRUZ FELICIANO

Formacdo: Fotojornalismo

Cargo entrada saida Tempo em dias
Reporter fotogréfica 01/01/1997 31/12/2005 3.653
Reporter fotografica 01/01/2006 31/12/2009 1.460
Reporter fotogréfica 01/01/2013 31/12/2015 1.095
Reporter fotografica 01/01/2016 31/10/2017 669
Reporter fotografica 01/01/2018 31/12/2018 365
Reporter fotografica 01/01/2020 31/12/2020 366
Reporter fotografica 01/01/2022 |- 31/12/2022 365

Tempo total em dias: 7.973

Tempo total em anos, meses e dias: |

21 anos, 10 meses, 23 dias

- Reportagem fotografica para os jornmais Estaddo, Metro, Folha de Sdo Paulo, Brasil
Econémico, Clarin, Diario de Sdo Paulo, Diario do Comércio e revistas Carta Capital e

Isto é;

- Reporter fotografica do jornal A Tribuna, de Santos;

Reporter fotografica do Sebrae-SP;

- Cobertura fotografica da agenda do Governador de Sdo Paulo;

- Fotografa de campanhas eleitorais para prefeitura, governador e presidéncia.

PATRICIA MACIEL BOMFIM

Formagdo: Jornalismo e Marketing Digital

Cargo entrada saida Tempo em dias
redator 02/2000 10/2000 273
editor de texto 08/2000 - 08/2000 30
‘feporter e redator 11/2000 05/2002 576
reporter e redator 01/2003 12/2007 1825
assessoria de comunicagdo 08/2003 12/2004 518
editor de texto 11/2004 03/2005 150
reporter e redator 08/2005 08/2005 30
produgdo tv 08/2006 09/2006 60
editor 01/2007 12/2008 730
editor de texto 02/2007 04/2007 88 -
redator 04/2007 04/2007 29
reporter 04/2008 04/2008 29 |
editor 01/2009 09/2012 1368
editor de texto 03/2014 912
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coordenagdo de comunicagio 10/2012 06/2019 . 2463
editor de texto 10/2014 03/2015 181
revisor 01/2015 04/2015 119
coordenac¢do de comunica{:z"to 07/2019 02/2025 2069
assessoria de comunicacdo 02/2021 04/2025 1529
' Tempo total em dias: 12979
Tempo total em anos, meses e dias: 24 anos, 6 meses ¢ 4 dias '
- Coordenagiio de comunica¢do Orienta¢do e acompanhamento da assessoria de imprensa

terceirizada e responsével pelo planejamento, produgdo de contetido e acompanhamento
da produ¢do dos materiais graficos e videos para a dlvulgar.:ﬁo das atividades e

programagdo online nas redes sociais;

- Assessoria de comunicagdo, cria¢do e coordenagdo editorial dos materiais educativos, de

divulgagdo e exposigdes dos projetos Espago de Leitura e Espago de Leitura;

- Editora Relacionamento com autor, preparag@o de texto e de pauta iconografica, edigdo e

acompanhamento de editoragdo de material didatico de Ensino Fundamental
para rede publica do Estado de Sdo Paulo;

- Revisora das publicagdes académicas da area de Gestdo em Educagdo da UAB;
- Edigdo e revisdo de materiais didaticos dos sistemas de ensino;

- Produtora de programa de TV;

- Reporter e redatora em diversas pubhcag:ocs em revista, portats e jornais.

e Médio

2000000

PEDRO CARDOSO CORREA
Formagdo: Jornalismo e Comunicagiio Estratégica e Relagdes Puiblicas :
Cargo entrada saida Tempo em dias
atendimento 01/2005 01/2015 3682
coordenagio 01/2015 07/2016 577
diretoria de contas 08/2016 04/2025 3133
Tempo total em dias: 7433
Tempo total em anos, meses e dlas 20 anos, 2 meses e 14 dias

- Diretor de Contas, no atendimento a empresas de esporte e atletas;
Coordenador de Endomarketing, responsavel pela comunica¢do interna da

com mais de 2 mil funciondrios. Destaque para o sucesso da intranet, que subiu de 10 -

mil acessos para 100 mil visualizagdes por més;

empresa

Jornalista terceirizado alocado no Sebrae-SP. Responsavel por projetos que
potencializaram a marca da empresa na grande imprensa de todo pais. Equipe foi
premiada, por meio do gestor, com os prémios Comunique-se e Jornalistas & Cia, pelos

trabalhos pelo fomento do empreendedorismo na imprensa;
- Atendimento, responsavel por contas de grandes empresas.
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RAFAEL ARTHUR SOARES

Formacao: Designer Grafico

Cargo entrada saida Tempo em dias
Editor de Produg¢do 10/2014 10/2017 1125
Designer/Diretor arte 11/2017 05/2023 ' 2037
Editor/Motion designer 09/2023 04/2025 587
Tempo total em dias: 3748

Tempo total em anos, meses e dias:

10 anos, 3 meses e 16 dias

- Desenvolvimento ¢ diregio de arte;

- Edigo e finalizagdo de materiais audiovisuais;
- Criagdo de filmes, campanhas e materiais institucionais e comerciais;

Coordenagédo de equipe de edigdo;;

SILVANA SCHULTZE
: Formagdo: Jornalismo e Ciéncias da Comunicagio

- Cargo entrada saida Tempo em dias
coordenacio editorial 08/2000 © 10/2006 2282
editor 10/2010 02/2014 1246
diretoria de comunicagio 02/2018 11/2022 1763
assessoria de Imprensa 10/2019 02/2020 150
editor 03/2020 07/2020 152
assessoria de Imprensa 02/2021 01/2022 364
editor 01/2022 04/2022 119
jornalista 1172022 - 04/2025 891
Tempo total em dias: T 6967

Tempo total em anos, meses e dias:

16 anos. 9 meses e 18 dias

- Assessoria de imprensa, redagiio de artigos e releases, prospecgiio de pautas, atendimento
a produtores e jornalistas na elaborag¢io de matérias, articulagiio entre areas técnicas para
selecdo de porta-voz e levantamento de sugesties de pautas;

- Redatora, atuando na redagéo de matérias na area de educagdo e bem-estar;

- Editora de portal, na edigdo de site, articulagfio entre areas técnicas, acompanhamento de
sugestdes de pauta e produgio de matérias;

Edi¢do de revista online;

- Redagdo e assessoria de imprensa, atuando na edigdo de newsletter, interlocucio entre
areas técnicas, realizagdio de entrevistas, redacdo de matérias, cobertura de eventos;

- Analista de comunicagio social plena, elaboragdo de material de divulgacio cientifica,
participagdio em conselho editorial de periddico cientifico, acompanhamento editorial,
redagdo de textos para site, livros e catalogo editorial;

- Editora e reporter, edi¢do de revistas de negdcios nas éreas grafica e quimica.
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TATIANA VIVIANI ;
Formagdo: Jornalismo e Comunicagéo e Relacionamento Interpessoal
Cargo entrada * saida Tempo em dias

Jornalista/reporter . 06/2010 03/2014 1399
especialista em comunicagdo 03/2014 12/2015 670
, coordenagdo de comunicagio 12/2015 11/2018 1095
coordenagdo de contetado 01/2019 10/2022 1399
profissional de comunicagéio 11/2022 03/2023 150
coordenagéio de comunicagdo 0572023 . 04/2025 710
Tempo total em dias: 5423

Tempo total em anos, meses e dias: 14 anos, 9 meses ¢ 24 dias

- Coordenadora de comunicagio, responsavel pelo atendimento a imprensa, trabalhos de

 comunicagdo interna e externa, produgdo de contetido de dudio, video e textos para as

redes sociais, criagdo e desenvolvimento de pecas de comunicagdo visual do cliente;

- Coordenadora de comunicagdo, de producdo de conteido audiovisual. Produgdo de
boletins informativos, produgdo e finalizagdo de videos publicitdrios, criagdo de
programas, relacionamento direto com secretirios e auforidades, interfaces com as
emissoras de TV para entradas ao vivo nos principais canais de noticias naclona}s e
mtemacmnals, -

- Coordenadora de comunicagdo Estratégias digitais de branded content, transmissdo ao
vivo, criagiio de roteiros e programas para as redes sociais ¢ portal. Emissao de relatérios
gerenciais e apresentacdo de resultados;

Jornalista/Reporter, atuando produgdo e divulgacdo de entrevistas, matérias, boletins
informativos e radio releases para imprensa.

VINICIUS PEREIRA SANTOS
. Formagdo: Jornalismo e Gestido da Comunicagdo Digital e Midias Sociais
Cargo entrada saida Tempo em dias
Estagiario 01/2019 01/2021 731
Assistente de Comunicagio . 01/2021 12/2021 364
Assessor de imprensa 01/2022 04/2025 1195
Tempo total em dias: 2291
Tempo total em anos, meses e dias: 6 anos, 3 meses e 16 dias

Analista de comunicag@o - assessor de imprensa, atuando no atendimento a imprensa,
acompanhamento de entrevistas e eventos, producdo de releases, notas, briefings,
relatorios e posts para redes sociais;

- Atendimento a imprensa, acompanhamento de entrevistas e eventos, producﬁo de
releases, notas, briefings e relatorios e criaciio de contetdo;
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Producdo de notas e releases, alimentagdo e manutengio de redes sociais da Secretaria

(Twitter, Linkedin, Facebook e Instagram);

- Clipping e produgdo de entrevistas e podcasts para radio do Governo do Estado.

VIVIANE GOULART
Formagao: Programagdo Visual e Designer Grafico
Cargo entrada saida Tempo em dias
Criagdo/assistente arte 12/1999 01/2003 1127
Designer/Diretor arte 01/2003 04/2025 8135
Tempo total em dias: . 9262
Tempo total em anos, meses e dias: 25 anos, 3 meses e 2 dias

- Apresentagdes de PPT ou Keynote com arte elaborada e diregdo de arte;
- Arte e finalizagdo de e-mails mkt, posts de redes sociais e stories animados;

- Criaglio de campanhas publicitdrias e desenvolvimento de materiais para eventos;

- Criagdo para marketing direto ¢ endomarketing;

- Desenvolvimento de marcas/logotipos ¢ manual de identidade visual da marca;
- Diagramagio de pecas de mldla impressa, como folders, flyers, cartilhas e livros e E-

bcok

. Séo Paulo, 02 de junho de 2025

SOLANG ROCHA
_ Sdcia Administradpra
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ANEXO IIL1

DECLARACAO DE COMPROMISSO E RESPONSABILIDADE AMBIENTAL,
SOCIAL E ECONOMICA

LICITAGCAO N° 02/2025
PROCESSO N° 005.00000294/2024-14

TREAD MARKETING LTDA, inscrita np CNPJ sob o n° 36.380.213/0001-33 por
intermédio de seu representante legal, a Sra. SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portﬁdora da
Carteira de Identidade n® 15.732.563-5 ¢ do CPF n° 090.105.168-30, DECLARA 505. as penas
da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) se comprometer com a adogdo de priticas de responsabilidade e sustentabilidade

ambiental, social e econdmica, se comprometendo no minimo a:

(1) descartar o material utilizado (lampadas, cartuchos, caixas de'papela"io), fazendo a
separacdo dos residuos reciclaveis, tendo o cuidado necessario com
acondicionamento dos materiais toxicos: lampadas a base de vapor de mercirio,
sodio ou similar; cartuchos e ouiros, de modo a evitar a evaporagdo de produtos

toxicos no meio ambiente.

(ii) destinagdes dos materiais recicldveis as cooperativas e associagdes dos catadores

incentivando a pratica da reciclagem e a prote¢do do meio ambiente.

(iii) utilizar papéis origindrios de #reas de reflorestamento para reprodugio de
documentos; sendo que para os fins a que se destina esta licitagdo, somente sera

utilizado papel reciclado.
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b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente e atesta que adotara
todas as medidas necessdrias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes

desta atividade, mantendo-se disponivel a fiscalizagdo pelos Orgdos responsaveis.

¢) que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragidio e que detém plenos

-

poderes e informagdes para firmé-la.

Sdo Paulo, 02 de junho de 2025
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ANEXO II1.2

DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDADE

‘Eu SOLANGE DE FATIMA ROCHA, CPF n.° 090.105.168-30 como representante devidamente

constituido da empresa TREAD MARKETING LTDA, CNPJ n.° 36.380.213/0001-33, doravante

denominado Licitante, declaro, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cééigo Penal-

Brasileiro, que:

a)

b)

a proponente esta ciente de sua responsabilidade ambiental e se compromete em adotar

préticas ecologicamente corretas realizando as seguintes agoes:

" (i) descartar o material utilizado {Iﬁ.mpadas, cartuchos, caixas de papeldo), fazendo a

separagio dos residuos reciclaveis, - tendo o cuidado necessério com
acondicionamento dos materiais toxicos: limpadas a base de vapor de merciirio,
sodio ou similar; cartuchos e outros, de modo a evitar a evaporagdo de produtos

toxicos no meio ambiente;

(ii) destinagdes dos materiais reciclaveis as cooperativas e associagdes dos catadores

incentivando a pratica da reciclagem e a prote¢do do meio ambiente;

(iii) utilizar papéis originirios de 4reas de reflorestamento para reproducdo de
documentos; sendo que para os fins a que ‘se destina esta licitagdo, somente sera

utilizado papel reciclado.

a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente, adotando todas as
medidas necessdrias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes desta
atividade, mantendo-se disponivel a fiscalizagio pelos Orgdos responsaveis, e que ja
iniciou as seguintes medidas: Levantamento para a aquisi¢ido de Selo Verde, tendo
como meta em um prazo de até 01 ano a atingir o nivel nﬁnimo para reconhecimento

pelos Organismos Ambientais de Empresa Sustentavel.

¢) que estd plenamente ciente do teor e da extensdio desta declaracio e que detém plenos

poderes e informagdes para firma-la.

Séo Paulo, 02 de junho de 2025
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Reporter de Tv por duas décadas. Profissional versatil

atuando como apresentador, palestrante, narrador e

comentarista esportivo. Com profundo conhecimento em

IA, se destaca como criador de contetido digital.

Experiencia como mestre de ceriménias.
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DECLARACAO

a

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n°® 090.105.168-30, na condigéio
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,
serem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia do profissional Adriano
Andolpho Silva.

O profissional tem vasta experiéncia como jornalista, apresentador, palestrante, narrador e
mestre de cerimonias. Sendo pés graduado em redes sociais e midias digitais, agrega
experiéncia em edigdo de video, audio e designer grafico. Conta com profundo conhecimento

em [A.

Sdo Paulo, 02 de junho de 2025




ADRIANO ANDOLPHO

JORMWALISTAE MULTIMIDIA

#ERFIL FPESSOAL

Reporter na TV Gazeta de S3o Paulo duranie duas décadas.,
Autar de “Fevereivo em Chamas®, obira que ahorda os noldvels
incéndios dos edificios Andraus e Joelma. Profissional versatil
com atuacdo como apresentador, palestrante, narrador e
comentarista esportive. Destaque também como criador de
conteldo digital e mestre de cerimdnias. Pés-gracduada em
Comurnicacdo

ZHPERGERCIA PROFISSIOMAL

FOUNDER GOOCL DE PLACA

Ma-. 2020 - alual

» Criador de contedido digital com especializagio em edicio
de videns, dudios e design grafico,

+ Profunda conhecimento em Inteligéncia Artificial (14).

= Direcdo de transmissdes @ programas, aluando como
apresentader, narrador e comentarista.

COMENTARISTA ESPORTIVO BRASILEIRAD PLAY

Jdan. 2021 - dan. Z023

. Membro do time de talentes da NSports na transmissdo do
Brasileirfio {Series A e B} para mais de 10 palses.

REPORTER DA CONMEBOL TV

Jdan. 2021 - 2lual

« Reporter esportive freelancer, abrangendo a cobertura de
jogns da Copa Libertadores e Copa Sulamericana.

REPORTER DA TV GAZETA

Jur. 1898 - Bl 2018

« Repdrier nos programas Gazeta Esportiva, Mesa Redenda
e Super Esporte, cobrindo indmeros eventos e jogos.

= Experidncia como apresentador ¢ comentarista,

HISTOHICD ACADEMICO

Pds-Graduagdo Faculdade Césper Libero
2015 - 2018 il

s
* Planejamento Estratégico de Camunicagidn L
* Redes sociais £ midias digitais

Faculdade Césper Libero
1924 - 1987
Diploms de Jornalista MTE 28.203

Senac- 5P

1953
Lacutar Meliciarista DRT 46,219
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A S, Repiblica Federativa do Brasil %
7 5’5_:—-“-:%\\1% ¢ e 9 :
5@ st Afaculdade de Comunicacdo Social
I:f?:“:__:{'?w r z
g Casper Libero
&
® Diretor da Facoldade de Comunicardo Social “Cdsper Libero”,
i | no uso de suas ateibuicies ¢ tendo em vista a conclusio do Curso de Comunicagdo Social
) em 12 de margo de 1998, confere o titulo de
v e Bacharel em Comunicacdo Docial o
Ao fﬁ?xg%
o [l i ]
W s Adviano  Andolpho Dilva
S ik brasileivo, naturol do Estado de Sdo Pavlo, nascido o 26 de novembro de 1975,
gl EEU{H R.G. ne 28.80.0574 - P,
¢ outorgadhe o presente Piploma, a fim de que possa gozar de todos os diveitos ¢ prerrogativas legais.

Sio Pavlo, 12 de margo de 1998
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8o Paulo - Brasil - 04/98

Tel: (011) 3667-1157 / 3687-1158

T

Diretor: Amaury Moraes de Maria
Secretirio: Alipio Rodriguez Lifieira

Curso de
COMUNICACAQ SOCIAL
Reconhecido pelo Decreto n.® 27.514
publicado no Didrio Oficial da Unifo em 26-12-1949
APOSTILA
Faculdade de Comunicagdo Social “Cdsper Libero”®

O diplomado concluiu nesta Faculdade a Habilitagio em:
JORNALISMO

..................................

DADE DE SAD PAOLO
Angtada a stil
W -~ 2w i

LA ~D

Tluu‘#’l Académlco

U

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

Secretaria Gergl
Divisio de Registros Académlcos

Dipl ) o sob p.o 1194046 8
"Processo n;%«/ i K = -
nos termos_do Arti da Lei 9394/96

St cine AT

Sao Paulet
e %"’ Noie. 7
AR @ ROZENA
B _ Tédnle Académlico
e acordo.
e~

Profa. Bra. TOR CURY:

Secretérla Geral




| Certificado de Pos -qraduagio

FACULDADE
CASPER LIBERO

19 4 /

LATO SENSU

Nos termos da Legislacdo Federal em vigor, de acordo com as normas do Conselho Nacional de Educacao,
Resolu¢do CNE/CES n? 01, de 08/06/2007 e em consondncia com seus dispositivos regimentais e demais
instrugdes académicas, a Faculdade Casper Libero, entidade de utilidade publica federal, estadual e municipal,

fundada em 1947, confere a

ADRIANO ANDOLPHO SILVA

o presente Certificado de POS-GRADUACAQ - LATO SENSU - Especializagdo em JORNALISMO, concluido em
2017, de acordo com o HISTORICO ESCOLAR editado no verso.

S3o Paulo, 5 de junho de 2018.

- S fot

/
/.//’ P Fgﬁéum) Prof. Dr. Carlos Roberto da Costa

Diretor

Secretano Geral
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Histérico Escolar do Certificado de Pds-Graduacao, Nivel de Lato Sensu
Faculdade Casper Libero

Especialista: ADRIANO ANDOLPHO SILVA

Identificagdo: R.G. 28.180.957-4 Expedido por: SSP/ Sé&o Paulo 5,
r_ & . .-"."
Inicio do curso: 1°Semestre / 2015 Conclusdo do curso: 2 ° Semestre / 2017 NI
C Carga R . . _—
Disciplinas Notas| .. |Frequéncia Docente e Titularidade Académica
COMUNICAGAO E CRISE A ORGANIZAGAO NA ERA DA IMAGEM 850 60 100.00% E’Eg&:g :gg%ﬂggg‘i&%;g rflacuﬂn s MESTRE EM COMUNICAGAO E MERCADO -
MIDIA. COMPLEXIDADE E PODER 10.0 80 100.00% ?[I‘IS:.S ANTONIO KUNSCH - DOUTOR EM CIENCIAS DA COMUNICACAD - USP/SP - |
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICAGAO E RELACOES PUBLICAS 950 0 98 30% E;ggg e COMUNICACAO - FACULDADE CASPER
TEMAS E PROBLEMAS ATUAIS EM COMUNICAGAD 10.0 60 100.00% CILENE VICTOR DA SILVA — DOUTORA EM SAUDE PUBLICA - USPISP - 2001
R N— 550 e S EEEE;:.“;’S?;A AFONSO JACOB - DOUTORA EM COMUNICAGAO E SEMIOTICA -
CRIACAD E EDICAD DE TEXTO JORNALISTICO PARA DIFERENTES MIDIAS 9.00 80 96 70% FE;}ITDO YOSHIO NUNOMURA - MESTRE EM CIENCIAS DA COMUNICAGAO - USP_ | i
MONOGRAFIA - NARRATIVAS MIDIATICAS E A FORMAGAD DA OPINIAD PUBLICA NO CONTEXTO PROFESSORA ORIENTADORA HELENA MARIA AFONSO JACOB - DOUTORA EM
DE TRAGEDIAS ESTUDO DA LOHEHT[}ERI.)‘JQOBFEH:}I.EIS.L@ DOS INCENDIOS DO EDIFICID JOELMA 100 10 100 00% GE:NUNIGA(;AD E SEMIOTICA - PUCISP - 2013
.
Carga Hordria Total: 370 |
""‘“"-) / Registrado no Livro n® 2, Fl. 65f do Registro de Pds-graduagdo em 22/06/2018

‘o
i
aniel de Souza.Brito /
rregado de Pas-g acao
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O SENAC Centro de Comunicagdo e Artes — Centro de Desenvolvimento Profissional, autorizado pelo Parecer CEE n® 152/96, de acordo com o
disposto na Lei Federal n® 9.394/96, no Decreto Federal n° 2.208/97, na Deliberagdo CEE n° 14/97 ¢ normas dos Conselhos de Educagdo,
Regimento das Unidades SENAC-SP e Plano de Curso de Radialista — Locutor Noticiarista de Televisiio, confere a

ADRIANO ANDOLPHO SILVA

de nacionalidade brasileira, natural de S#o Paulo/SP, nascido a 26 de novembro de 1975, RG n® 28.180.957-4/SP, o certificado
de Radialista — Locutor Noticiarista de Televisio, por ter concluido o curso no ano de 2000.

/ Stio Paulo, 21 de dezembro de 2000.

RG. N 12.973.390-8




QUALIFICACAO PROFISSIONAL DE

RADIALISTA - LOCUTOR NOTICIARISTA DE TELEVISAO

Aprovado pelo Parecer CEE n® 398/94

Reformulacdo autorizada pela ATE, em 13/02/95, nos termos do Parecer CEE n® 200/9]

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM COMERCIAL — SENAC
ADMINISTRACAO REGIONAL NO ESTADO DE SAQ PAULO

T

A Supervisiio das Anvadades das Umidodes SENAC/SP
€ exeronda pelo Depariamento Regional no Estado de
Sdo Paulo, conforme Resolugho 0 30, de 1902/81, da
Secretaraa de Estado da Educagdo

Sio Paubo, 21 de dezembwo de 2000

[}'ﬂ o . Madad—
1 Mana Machado
S sora Educacional
RO o414 476

Registrade nos  termos  do Convémio  MEC-SE,
publicado em 18.02.82, ¢ do Antigo 9 da Resolugio SE
n* 82/82, sob n” 9535, na folha n® 2266 do livre n® 16,

FUND. ; CARGA
{EGAL DISCIPLINAS torAria | NOTA
Comunicagdo de Massa e Indastria Cultural 20 9.0
— ~
Ftica e Legislagiio Aplicadas a Radiodifusio 16 9.0
B —_— -—
g2 |
3 Estrutura e Organizagio das Emissoras de Radiodifusio 12 7.0
b
e
TE
=3
&S Tecnologia de Radiodifusdo 16 1.5
3k
a
Linguagem Oral e Fonoplastia 32 8,0
Fundamentos ¢ Técnicas de Locugdo Telejomalistica 108 8,0
© TOTAL GERAL 204
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Jomalista com mais de 20 anos de experiéncia em
comunicagdo corporativa no setor publico e privado.

Especialista em gestéo de crise, agdes de PR, midias sociais

¢ andlise de dados.



DECLARACAO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.105:168-30, na condigao
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,
se.rem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia da profissional Andrea
Guedes Soares.

A profissional conta com mais de 20 anos de experiéncia em comunicagio corporativa no
setor puiblico e privado. I especialista em gestio de crises, agdes de PR, midias sociais e

analise de dados.

Sédo Paulo, 02 de junho de 2025

SOLANGE FATIMA ROCHA
Sécia dministra
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Brasileira, S8o Paulo- 5P, 42 anos
lorpalismo| Assessoria de Imprensa | Gestao de Crise| Prajetos| Midias Sociais
Comunicacdo intagrada i Endomarkating | Ralactes Piblicas| Eventos|

Cel.: (11) 89210 0458
E-mail: andreaguedes.soares@gmail.com
www linkedin.com/infandrea-guedes-774az24h3

FGRMACEG ACADEMICA
lornalismo peta FMUY FIAM-FAARM - Faculdades Integradas Alcantara Machado
MEB& em Marketing pela FAAP — Fundacio Armando Alvares Penteadao

OUTRAS QUAL[FIEAC_@'ES PELA FAAP

Lideranga de Alta Performance: Estilos, Carreiras e Comunicagio Transparents;
mMundo Cigital, hiperconectividades e Subjetividades;

Cultura da Inovacio;

Sociedade Contempordnea: Economia, Consumo e Frodugio de ldentidades;
Empreendedorisme Corporativo c Open Innovation;

Tecnologis & Novos Modelos de Megdrios;

Estrutura e Gestio da inovagdo;

Tendéncias em Gestio de Pessoas: Governanga Corporativa e ESG;

Trabalho e Transformagdo social: Cendric, Cultura e Contextos.

RESUMO

Jornalista com mais de 20 anos de experiéncia em comunicacdo corporativa no setor piiblico e
privado. Especialista em gest3a de crise, acfies de PR, midias sociais e anlise de dados.

Chefiou por trés gestBes a assessoria de comunicagdo da Secretaria da Fazenda do Estado de
5&0 Pauln, conridenanda iniciativas de prevencdn, rombate # psclarecimentn de crise, servicos
e politicas pablicas. Foi gerente de comunicagéde da Comparhia de Processamento de Dados
de SP {Prodesp) por mais de cinco angs, membre do Consetho Fiscal da Imprensa Oficial
{tmesp), atuou na comunicacio do Sebrae e Associagdo dos Advogados de 550 Paulo {AASP).
Também trabalhou nas agéncias In Press Parter Novelli & Maquina CV. No mercado privado
eom agronegicios, gastronomia e negocios.

MNa Prodesp, a maior empresa de tecnologia estadual da America Lating, atuou com foeog no
reposicionamento da marca e divuigacdo da empresa por meio de ages de PR, produgio de
conteddo e relacioramento com a imprensa e mercado privado, campanhas de
endomarketing, social media e husiness intelligence, publicidade, eventos & gastio de crise.
Além disso, coordenou as agfes de comunicacde de programas impertantes, como o
Poupatempe, eleito anualmente pelo Data Folha e Prémio ibest como o melhor servigo Pablico
to Estado, e o Bolsa do Povo.

Planejou e executou a plano de incorporagdo da Imprensa Dficial do Estado (Imesp) pela
Prodesp, os servicos do Detran-SP pelo Poupatempo e a digitalizagdoe da administragio publica
paulista. Tem conhecimento em |kcitacoes [gestdo e fiscalizacdo de contratos). No mercado
editarial trrabalhou para Simbalo 2 Escala.
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Frodesp — Companhia de Processamento de Dados do Estado de 580 Paulos

De marco de 2015 286 julho de 2024

Gerente de Comunicacio

¢  Divulgacin institucianal da Companhia, programa Poupatempo 2 Bolsa do Povo;
s Gerenciamento de crises;

+  Endomarketing;

*  Redes sociais;

+  pudiovisual;

¢«  Cerimonialf Eventos.

Secretariz da Fazenda do Estado de 580 Paulo De

janeiro de 2017 a mareo de 2019 Coordenadora

de Comunlcagio

Divuigagdo e gerenciamento de crises da Secretaria da Fazenda do Estado de S50
Paula.

+  Divulgacio institucional
+ Gerenciamento de crises:
«  Endomarketing;

*  Cerimonialf Eventos

In Press Porter Wovelli

De 116 gté janeiro de 2017

Assessora de Imprensa

Foi responsavel pela estratégia de divulgacan da Associacdo dos Advogados de Sdo
Faule {AASP] & da campanha nacional de Valorizagio do Advogado #Edelei promovida
pela entidade. A agdo viaou por diversas cidades do Brasil. Assessaria de imprensa; PR;
¢ praducie de conteddo (redes sociais, videos e publieditoriais).

haquina Cohn & Wilfe
De feverairo de 2013 até janeiro de 2016
Azsessord de Imprensa
Atendeu ¢ Sebrae-5P nos projetos mais importantes da instituicio. Planejamento
estratégics; relacionamento com a imprensa e parceiros: & repdrter do Jormal de
Megacios (impresso e onlineg).
Publipress
De 2003 até janeiro de 2013
Sociz proprigtdria
Atendendo importantes marcas como a Cervejaria Baden Baden: Poli-Nutri (agronegdcios) e
& rede 5i Sendr g 0 Conselho Regional de Nutrigio.
Editara Escala
2011
Freelancer para @ revista Bella Cahelos.
Editora freg Pages

2010 7
Editorachefe ' ;-
Editorias: beleza, decoragio, pet, familia e gastronomia. A
Editora Simbolg 2007/ 2018 F\

De 2007 a 2010
Editora-chefe da revista Bonna Casa & Conforto e colaboradora da revista Baby & Cia.
Reparter {2004-2006)

Assessaria de imprensa Claudio Schelader

De 2000 a 2003
Estaglo na drea de moda, decoracio e gastronomia, %‘/

Gt
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FIAM FAAM ;*L
CENTRO UNIVERSITARIO

O Rostor de FIAM - FAAM - Centro Universitario, o wo de suas atribuicies e tendo
@me&c&&zam&gﬁa&ymabmafe%? 7 &a@/mﬂfa@/mw&maﬁe?ﬁﬂ%

L brasileira, natural do %Mafe@?ﬂ Dwuto, nascida a fJa/er;afe 7952,
bl do idontidade R Gn 27.470.785-2 - @9@3 catorga-the o /W’W@W
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FIAM - FAAM - CENTRO UNIVERSITARIO

Diploma registrado sob n® 1899
Processo n° 1901/2009

nos termos do Artigo 2° do Decreto n® 5.786/2006

Sdo fPaulo, 07 de agosto de 2009

De acordo,

de Camargo
io-Geral

7
Proffﬁ:thu Sperandéc de Macedo
Reitor

\J\'\

Curso:
COMUNICACAO SOCIAL

Reconhecimento renovado pela Portaria MEC
n°® 4.327 de 22/12/2004, D.O.U.

23/12/2004,

FIAM - FAAM - CENTRO UNIVERSITARIO

APOSTILA

de

O diplomado concluiu neste Centro
Universitario a habilitagao em:
JORNALISMO

U BAD LUIS

Haula/SP

alalatalalalalelelalalalalalolalalalalslelelaXolalalata

FIAM - FAAM - CENTRO UNIVERSITARIO

ANOTADA A APOSTILA

aulo, 07 de agosto de 2009
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Jornalista profissional diplomado com mais de 20 anos de
experiéncia nas dreas de Comunicagio Puablica e
Corporativa, Endomarketing e ' campanhas internas.
Atuagio em empreQas e ag_én{:ias de comunicagdo, bem
como veiculos de comunicacdo como jornais,- revistas e

internet, de abrangéncia nacional.

ve

aL



YY)

Y OO0 0O

Y ) 3 0)

Q.

1,

)

TYets

N

200

b 3

YO

IR L®LS

DECLARACAO

Eu. SOLANGE DE FATIMA ROCHA; portadora do CPF n® 090.105.168-30, na condigdo
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,
sﬁrem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia do profissional Daniel
Ricardo Lopes. ' '

Profissional com mais de 20 anos de experiéncia nas d-eas de comunicagfio publica e
corporativa, endomarketing e campanhas internas. Atuagdo em governos, orgios publicos,
empresas ¢ agéncias de comunicag:ﬁt,l‘r, bem como em veiculos de comunicagdo como jornais,

revistas e internet.

Sédo Paulo, 02 de junho de 2025

SOLANG : ROCHA
Socid Administradora -

&



Daniel Ricardo Lopes
(11) 98500-3991

E-mail: danielricardolopes@gmail.com

Resumo das Qualificagbes

@

Jornalista profissional diplomado atuando como Redator Sénior. Mais de 20 anos de

experiéncia nas dreas de Comunicagdo Publica e Corporativa, Endomarketing e campanhas

internas. Atuagdo em governos, orgdos publicos, empresas e agéncias de comunicagGo, bem

como em veiculos de comunica¢@o como jornais, revistas e internet.

Formacado Académica

Bacharelado em Comunicagdo Social — habilitagdo em Jornalismo

FIAM - Faculdades Integradas Alcantara Machado

Conclusdo: dez/2000

Idiomas e Informatica

@

Inglés Avangado (Residéncia em Londres — Reino Unido, de abril de 2007 a dezembro de

2008 e de julho de 2012 até novembro de 2012).

@
@

Pacote Office.

Jornalista/redator auténomo/consultoria de comunicagédo social

Experiencia Profissional

@

Tread Marketing
Desde maio 2023 até o momento
Atividades desenvolvidas: redator sénior de contetdos diversos para clientes da drea de
economia e governo. Desempenhando as fungdes de elaboragdo de informativos, releases,
relatdrios, artigos, planos estratégicos. Redag@o de conteudos estratégicos; sugestdes e

elaboragdo de pautas exclusivas; elaboragéo, redagdo, revisdo de materiais variados.

Andlise diaria do noticidrio com enfoque em temas como pesquisas, tecnologia, Parcerias- X

Publico-Privadas, Receita Federal, licitagbes, reforma Tributdria, reforma da Previdéncia,

tributos, macroeconomia, politica, Brasil, entre outros.

Y

oY
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Pradesp/Poupatempo

De margo de 2015 a margo de 2023

Atividadles desenvolvidas: ondlise de imprensa digria sobre o noticidrio nacionaf referente
o empresas corporativas de capital aberto, do setor de agronegdcio e de satide, bem como
sobre orgiios piblicos — entre eles STF, ST1, ministérios du Unifio e secretarias de Estado do
Governo de 5o Poulo, Prodesp e Poupatempo. Andlise de Midic Impressa e Onfine
demandada a partir de leituras digrias do noticidrio. Realizagio de producio de contelido
anaiitico-jornotistico sobre temas de inferesse do PRODESP. No dmbito das andlises, sda
examinadas as editorias referentes das dreas de tecnolpgia; big techs, inovagio; fintech;
5G; cidades; governo estadual; governo federal; economin e politica nacional, bem como
a inclusdo orgdnica de novos assuntos sempre que o PRODESP julgar pertinente e
gstrotégico paro interesse de seu corpo diretivo e demals profissionals que vierem a
receber o produto. Apofo e elaboragdo de producées de cunhe jornalistive e editoriol,
compreendendo o elgboraciio de cartas e oficios de cunho institucional; além de mocdes
para Casas Legisiativas e desenvolvimento de contelide para materiois informativos e
artigos editoriois abordando assuntos previamente sugeridos pela empresa, entre outras
apdes. Recomendaciio e sugesties para elohoracio de artigos editoriais e textos diversos
compreendendo assuntos pertinentes qo escopo da empresa, o serem wssinados por
profissionais do corpg diretive. Reviséio gromatical e editor de comteido de publicacdes

académicas e cientificas da drea do Satide.

Secretaria Estadual da Fazenda do Estado de Sdo Paulo

De fevereiro de 2017 a marco de 2019

Atividades desenvolvidas no Gabinete do Secretdrio: redogie de contetdos estrotégicos;
sugestdes e elaboraciio de poutas exclusivas; elaboracdo, redocdo, revisiio e transcricio
de discursos; redaciio de oficios e carfas institucionais diversos, levantamento e
arganizacio de infonmativos de entrevistas; producdo de artigos estratégicos assinados
pelo Hiular do posta; resumo e goompanhamento das acles parlamentares {SGo Paulo/
Brasifia), andlise didria do noticidrio com enfoque em Parcerios-Publico-Privadas, Receita
Federdal, licitagdes, reforma Tributdrio, reformua da Previdéncia, tributos, macroeconomit,
reunides do Confoz, Ministério do Planefamenta, Ministéric do Fozenda, BNDES, Tesourg,

CESP, IPVA, ITCMD, TUSD TUST, ICMS, funcionalismo publico e orcamento; editor de

%S



conteudo da intranet da Secretaria da Fazenda e editor de publica¢do semanal sobre temas

da pasta e de interesse do funcionalismo enviada a mais de 6,5 mil fazenddrios.

@  Grupo Mdquina Cohn & Wolfe:

De fevereiro de 2016 a outubro de 2016

Integrante da equipe de jornalistas da War Room da agéncia, tendo como atribuicées o
desenvolvimento analitico do noticigrio didrio, bem como leitura critica e
acompanhamento dos desdobramentos politico-econémicos em um cendrio macro;
detalhamento e produgdo de informativos analiticos sobre o impacto do noticidrio; apoio
estratégico ao corpo diretivo da equipe de gestdo de crise na tomada de decisdes voltadas
a gestdo de reputagdo de clientes; apoio estratégico a equipe de prevengdo, contengdo e

gerenciamento de crise.

] Madquina da Noticia:
De fevereiro de 2013 até janeiro de 2016
Gestor de Relagées com a Midia do Grupo Mdquina PR, atuando no cliente como editor-
assistente da Revista Conexdo, publicagcdo bimestral do Sebrae-SP e editor-assistente do
Jornal de Negdcios, publicagdo mensal do Sebrae-SP. Redator e revisor de artigos e
conteudos de imprensa e de comunicagdo institucional do Sebrae-SP, como textos

publicitdrios, institucionais e discursos para presidéncia e diretoria.

@ Cia de Processamento de Dados do Estado de Séo Paulo — Prodesp
De novembro de 2011 até junho de 2012
Editor de conteido do portal do Governo do Estado de Sdo Paulo

(www.saopaulo.sp.qgov.br). Website acessado por cerca de 14 milhGes de internautas/més;

edicdo e direcionamento de pautas referentes as Secretarias de Estado, edigcdo e
publicagdo de conteudos distribuidos pelo Comité Organizador Paulista da Copa do Mundo
de 2014. Execuglo de tarefas de webmaster, gerenciamento da drea Fale Conosco;

fechamento e direcionamento de pautas com equipes de reporteres e fotografia.



@

Imprensa Oficial do Estado de SGo Paulo
De marco de 2009 até novembro de 2011
Subeditor de conteido do portal do Governo do Estado de Sdo Paulo

(www.saopaulo.sp.gov.br). Moderador do canal online SPChat, programa interativo

aberto a perguntas dos internautas a personalidade publica entrevistada. Editor da revista
SP Noticias — publicagdo com informagGdes sobre as Secretarias de Estado apresentando as
agoes de governo. Editor de conteudo do programa de radio semanal Conversa com o

Governador.

Holofote Comunicag¢do

Desde agosto de 2003 até abril de 2007

Gestdo de veiculos de comunicagGo e de publicagbes customizadas e segmentadas da
Deca, entre elas o Jornal do Arquiteto e o Jornal Chud — este direcionado a encanadores e
profissionais hidrdulicos. Tarefas executadas: gestdo da informagGo interna e externa;
desenvolvimento de agdes criativas e produgdo de conteudo a partir dos planos de
comunicacdo propostos pela geréncia de Comunicacdo e Marketing; dissemina¢do de
estratégias e prioridades da empresa por meio das estratégias estabelecidas pela drea de
Comunicacdo e Marketing; gestdo de veiculos de comunicagGo — apuracdo e redocdo de

comunicados, mural, intranet; realizagcdo de entrevistas e cobertura de eventos.

[@ Publicagbes onde atuou:

-Redacgdo, edicdo e revisdo de conteudos de cartilhas sobre servicos digitais oferecidos

Poupatempo e demais conteudos relativos @ drea de atuagdo da Companhia de

Processamento de Dados do Estado de Sdo Paulo — Prodesp.

-Boletim SEFAZ — publicagdo interna da Secretaria Estadual da Fazenda distribuida

semanalmente, por e-mail, para mais de 6,5 mil servidores fazenddrios.

-Revista SPNoticias — publicagdo com informagoes sobre as Secretarias Estaduais

apresentando as acdes do Governo do Estado de Sdo Paulo.

-Revista Conexdo — publicagdo bimestral do Sebrae-SP.

-Jornal de Negocios — publicagd@o mensal do Sebrae-SP.

-Conexdo: produgdo de edigdo da intranet para colaboradores do Sebrae-SP

9P
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-Revista Facifity — publicacdo bimestral sobre infraestruiura prediaf corporativa

-Revista Office — publicac@o bimestriud sobre arquiteturg corporativa

-Revista Marriott — publicacio bifingue distribuida aos clientes corporativos, Raspedes e nos
principals bares e restourantes dg capital poulista

-Revista Viajor - publicagdo de bordo du concessiondria Viaoeste distribuida nas procas de
pedagio do rodovia

~fornal Chud — publicaciio segmentada voltadas da Deca direcionada o encanadores

A
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Curso de: COMUNICAGAO SOCIAL

Reconhecido pelo Decreto n°® 79.731/77,

de 26/05/77, D.O.U. de 27/05/77.

FIAM - FAAM
CENTRO UNIVERSITARIO

APOSTILA

O diplomado concluiu neste
Centro Universitario a Habilitagao em:

JORNALISMO

TRVERSIDADE DE Si0 FPAULD
Anotada postila

Sio Pau[o.@

Tio;lu hfaﬂlﬁmlu .

N

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

SECRETARIA GERAL
DIVISAQO DE REGISTROS ACADEMICOS

-y
Diploma registrade sob n.* 1‘:"12

Processo n°q290«2-.:..1..._3.£2.‘£5.2 ..... 1.2 .

nos termos do Artigo ei ©394/986.

sio Pauio, (3 _co/cle do 2002

Respondefldo pela Secretaria Geral

[

A presente copia confere
documento que me fol apres)
Dou Fé.

Mariana José da Concuicio da Shiva
Escrevents Substituta P, 4=

Rud Buenos Alres, 380 - V. Mala - lil}-'ll WE

RENATA DE GOES ?noamo PINHO TEIXEIRA DOS RE)S

Vilido somente com sebo de ae jo-RE 4,99

-
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Jornalista com mais de 15 anos de Bxpériencia, com énfase
nas areas de negocios, marketing ¢ tecnologia. Tem
passagens por redagdes e’ agéncias de mrﬁunichq:ﬂo, no
relacionamento com imprensa, comunicagio estratégica,
produgdo de contetdo para redes sociais.
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"DECLARACAO ,

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.105.168-3b, na condig¢io
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,
serem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia do profissional Fabio
Suzuki.

Jornalista com mais de 15 anos de experiéncia nas areas de negécios, marketing e tecnologia.

Tento vivéncia como coordenador de contetido, administra contetidos de comunicagio

interna, assim como redes sociais.

Sao Paulo, 02 de junho de 2025
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A omunicacio corporaliva e pradugio de

Objetivo

i. Resume profissional

=

~Jomalista com mais de quinze anos de experitneia com énfase nas
areas de negérios, marketing e tecnologia. Tem passagens por redagies
-z agfnelas de comunicagdn, Atuocu também come coordenador de

% zontetido em erpresa de tecnologia.
i
Ir'“‘:
. _.z"
—~

—Histgrico profissional
Lt

¢ Dwo Cemmunicacao — Consultor de Comunicacio

S0 Paulo, SP
(.i 172023 —aié o wmomenln
~Relactenamerdo com a lmprensa ¢ comunieacdio cstralégica pava

1

- empresns do memado financeins.
L2

Er_-green&T - Coordenadoer de contendo

#5380 Paulo , 5

2102621 - 0672023

- ;tteapcansével pelos contetiches de comunicagan interna e redes sociais

i
- AnFress Porler Novelli - Consullor de commnicacio

L. 350 Paulo L 510

—

L2037 - 112077

( Relacionamenic com a imprensa ¢ comunicacio esteatégica pata as
¢ empresas Uber, GOL. Linhas Adreas e Siemens.

(__jomnal Brasil Econdmico - Repirter
350 Paula, SP
FI20% - 0342013

(~Cobertura nas dreas de Tnddstria (Bens de Consumo, Bebidas e
;,.;Eferrue[etrﬁnicus] e Megdoios do Espurte,

ROy

=

L
~Meio & Mensagem - Reporter

*-580 Paulo, 5P

112605 - 1272008

l&.?mduu;ﬁc de contetido nas dreas de midia, markeling e negdcios.
¢

-

A

= fsurukif@gmail.com

Q

Eua Dir Sorgio Meira, 230 - Batra
Funda, Sda Faulo, 57 01153010

Formucdo gqeadéemice

aL2011 - 07202 .

Escela Superior de Propaganda z -
Marketing (ESPR)

Sdo Paulo

Pés-praduagio - Marketing & Negdcios
Status - Concluido

0172002 - 122003

Faculdades Integradas Alcintara
Machado (FIAM}

Sao Paulo

Graduacio: Jornalsmo

Status - Coneluido

Huabilidades e competéicias

Com promekbemento
Proatividade

Capacidade de adaptacao
Trabatho em equipe

Boa capacidade de comunica.c;:ﬁu

Adionitas
Portugués: Lingia materna T
"1
O,
ol &g ) B2 -—f;‘r .

- Intermediario i

WWhe



FIAMEFAANM
CENTRO UNIVERSITARIO

O Reitor do FIAM - FAAM - Centro Universitério, 9o wso de suas alribuicses e lendo
mwﬁaw&ma@wﬁmafa% 77 Ggymd/mﬁﬂﬁfkmwhfﬂaéﬂﬂﬁﬂ
| myéﬂea&ﬁzﬁaé %M%% 72 @9900(22/@

cldut do identidade R G n" 27.486.937-8 - TP ¢ cutorga-the o presente Difloma, a
%&WMW&WM&%@@WMM@W

Siio Paulo, 28 de fovereiro de 2007
2= il o o
Tiko fgb U~ %f’m
7 Didomads ”
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Codatnn” Taswane
Sidnei Ferrari
Setor de Registro de Diplomas

De acordo,

Prof. Cefso Hanlltedn de Camargo
Secretdrio-Geral

'_/%-—\./_\J K] O/‘/—\)
Prof. Dy. Marco Antonio aérbcsa !
Reitor

Curso;

COMUNICACAO SOCIAL
Reconhecido pela Portaria MEC n® 4.327 de
22/12/2004, D.O.U. de 24/12/2004.

FIAM - FAAM - CENTRO
UNIVERSITARIO

APOSTILA

O diplomado concluiu neste Centro
Universitario a Habilitagao em:

JORNALISMO
Sao Paulo, 28 de fevereiro de 2007

Prof. Celsg ¢ Camargo
Secretario-Geral

FIAM - FAAM
CENTRO UNIVERSITARIO
ANOTADA A APOSTILA

&0 Paulo, .77

colrer

L L e L S R L R

Setor de Registio de E!plamal

-uoda SERRRERSENNER R AR AR da lllllllll
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ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING

confere a

Fabio Suzuki Vieira

o certificado de concluséo de

com carga horéria de 360 horas-aula.

S&o Paulo, 05 de julho de 2012.

(—\/ et :ﬁ/’/

Aluno /SL'Ma Guanaes Simdes " Prof. lliginio Motta Neto
Secretéria Academica Diretcr Jéral de PésGraduaghio - 5P




Registrado sob n® 1349 em 05 de julho de 2012.
Area de Conhecimento do Curso: Ciéncias Sociais Aplicadas

slelele’e 60 e ¢ o a-0. e a8 e e slelelclelsiolsiainlvislisliolslalcislsisialainlinle talslalels
Instituigo Credenciada pelo Decreto Federal n° 75.775 de 26/05/1975 - D.O.U de 27/05/1975

Aule
Apress nia |g

Séo Paulo,

003888
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Designer com mais de dez anos de experiéncia,

especializado em usar o design como ferramenta estratégica

‘para resolver problemas e transformar identidades de

empresas, abrarigendo branding, marketing e produtos

digitais.



N A

Y0

Yi)

YO

)

3

\

pinfolipinte

-

YOO 0

)

o9000

marketing

tread

DECLARACAO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.]05.168;30, na condi¢do
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO., sob as penas da Lei,
serem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia do profissional Felipe dos
Santos Lima.

Com graduagdo em designer grafico e cursando pés graduaciio em Gestio Estratégica do
Design, colabora como branding e gestdo de marca, endomarketing e transformagio digital.

Conta também com cursos de especializac¢do voltados ao designer e marketing digital.

" Sio Paulo, 02 de junho de 2025

SOLANGE ROCHA
Socid Administradora
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FELIPE DOS SANTOS LIRFA
Dasigner, 28 anos

{41} 99672-4681 | Linkedin | contato.grosefab @ gmaii.com

Designer especializado na gestdo do design como ferramenta estratégica para a resolugio de
prefiemas. Ha mais de dez anos ajudo empresas a alcangarem resultados e transiormarem seus
ambientes. Minha trajeldria passa por branding, marketing e produtos digitais, o que me
proporcionou Uma visée holistica do impacto do design nos negdcios.

FORMAGAQ ACADEMICA

Pos graduaglo em (Gestao Estratégica do Design | Cursando | FAAP Fundaggo Armando Alvares
Fenteado

Graduacdo em Design Gréfico | Concluido em 2016 | Centro Universitario Unicuritiba

EXPERIENCIA

Designer Tread Marketing - Governo do Parana | 2023 - Atual

Em atuagzo com 0 lime de marketing, desenvelvo atividades principalmente nas areas de
branding e criacdo. No time de digital, sou responsavel pelo desenvolvimento de interface do
usuArio em plataformas digitais.

= Branding e gestéo de marca
» Comunicagdo criativa endomarketing
* Transforimagao digital

Product Designer gStudio System | 2022 A 2022

Junto com o time de product design, fui responsavel pela frente dos testes de usabilidade e
mapeamento de fornada do usudrio, além de desenvolver os contelidos educacionais para uso da
plataforma.

* Testes de usabilidade com usudrio
* Prototipagio para web

* Mapeamenio de jornada do usuario
» Onboarding

« Conte(ido educacional

Diretor de Arte Agéncia Left | 2021 A 2022

Em parceria com a equipe de atendimento, era responsavel pela criacdo de pecas para as midias

sociais e criagéo de conceitos visuais para novas contas. AT
Uﬁ . /
£
* Desenvolvimenie de KeyVisual ;
+ Cantelddo audiovisual para wab :
» Criagao de Landing Page -‘-

« Criagdo para Midias digitais
= Diagramacao de e-books
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Assistente de Marketing

* Flanajamento de midia

= Criagdo e desenvolvimento de materiais promocionais
« 3EQ em blog e auxilic em campanhas de Google ADS
= Producan de banners, display & andncios

HARD SKH.LS

Branding

Criagao de marca

Interface para ambiente digitat {UI)
Design Thirking

Direcdo de arte

Gestao do Design

* 8 8 % 9

CURSCS

Bootcamp UX Design - How Bootcamps | Concluido em 2021
Acessibilidade Digital - How Boolcamps | Concluideo em 2021
Marketing Digital - Aldela Coworking | Concluide em 2017

Yokohama Brasi | 2019 a 2021

-

Ty

5 K
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CENTRO UNIVERSITARIO CURITIBA
O Reitor do CENTRO UNIVERSITARIO CURITIBA, no uso de suas atribuiges & tenido eni Vistaa conclusio
do Curso Superior de Tecnologia em Design Grifico, em :fdc mafCo'de 2017, confére o titilode”™”

Cui T

TECNOLOGO EM DESIGN GRAFICO

FELIPE DOS SANTOS LIMA

brasileiro, natural do Estado do Paran4, nascido em 6 de dezembro de 1995, portador do RG n° _10.521:[;_9%-? -PR,

Y

e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos o0s direitos e prerrogamr%s\tega}:s

¥ -.al-u'. pe3ey .;_"1'\5—0 e

o OiRael) T

N
Curitiba, 7 de margo de 2017.

[ yppm

Amaldo buizMiré Rébello

rina de Cassia Franco Silva
SECRETARIA-GERAL ' D 5 L REITOR
W V&2 < Onl® [.mo,.

DIPLOMADO

cuRmBA 7 6 J

| CERTIFICO que esta fotocOpR(e 1§
{ izl do original apresess
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Curitiba, 12 de maio de 2017.
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Profissional com formagéo em Publicidade ¢ Propaganda e
Diregdo de fotografia ¢ Color Granding. Experiéncia em
edigdo de video'e videomaker. Conhecimento Photoshop,
Illustrator, InDesign, Premiere. After Effects e Audition e

Livestream com vMix e OBS

116
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DECLARACAQ

Eu SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n° 090.105.168-30, na condigfo
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,
serem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia do profissional Felipe dos
Santos Moreira.

Formado em publicidade, conta com cursos complementares de direciio de fotografia.
fotografia digital e color grading. Conhecimento em Photoshop, Illustrator, InDesign,

Premiere, After Effects e Audition, Livestream com vMix ¢ OBS.

Séo Paulo, 02 de junho de 2025

il
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FELIPE DOS SANTOS MOREIRA

Data de nascimento: 23/03/1599
Telefone: {11) 95868-7562

E-mail: oi@felipemoreira.com.br
Enderego: Barro Brance il, Sao Paulc — SP

OBJETIVO: Editor de video | PORTFOLIO: www.felipemareira.com.br

EXPERIENCIAS PROFISSIONAIS

« Estidio Expresso — RAMP

o Editor de video (Juiho de 2017 - Fevereiro de 2019).
e Agéncia Moustache

2 Videomaker (Feverewrc de 2019 - atualmentz).

FORMACAQO

# Ensino superior - Comunicagio Social - Publickdade e Propaganda —
Centro Uriversitario SENAC — {Dezembro de 2020) concluido.

+ Formacio técnica em Administragio de Empresas — Escola Técnica
Estadual (ETEC) de Sdo Mateus (2014 - 2016).

CURSOS COMPLEMENTARES

+ Direcao de Fotografia, Acadernia Intemacional de Cinema
{Janeiro/202%3) — concluido.

e Color Grading - Davinci Resolve, Escola NFT (Janeirof2021) —
concluido.

s Introdug@o & fotografia digitai, Escola virtual Bradesco (Junho/2018) -
conciuido.

HABILIDADES ESPECIFICAS

» Conhecimento em softwares do pacote Adohe: Photoshop, llustrator,
InDesign, Premiere, After Effects e Audition.

» Experiéncia em edigéo de videa: realizagfo de videoclipes, reportagens
e filmes de média metragam.

+ Livesiream (montagem de infrasstrutura e operago) com vidix e Obs.

# OperagBo de cdmeras Nikon, Scny, cdmera de cirema Blackmagic
Focket 4K.

L
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CENTRO UNIVERSITARIO SENAC

O reitor do Centro Universitdrio Senac, no uso de suas atribuigées e tendo em vista a conclusao do
curso Bacharelado em Publicidade e Propaganda, em 11 de dezembro de 2020,
e a colagdo de grau em 12 de marco de 2021, confere o titulo de

Bacharel em Publicidade e Propaganda a

Felipe dos Santos Moreira

nacionalidade brasileira, natural do Estado de Sao Paulo, nascido a 23 de marcgo de 1999,
RG n® 89.915.537-5 - SSP/SP

-

e ‘outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Sao Paulo, 28 de abril de 2021

Maria Stela Reis Crotti

Diretora de relacionamento e servicos ao aluno

I Diplomado




CENTRO UNIVERSITARIO SENAC

Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial

sV alalal i ralNaelalalaleaYalal s = TP- N N A : =
\ N e W Y A N W e WaliPaalalalalalaYilalaala

CNPJ 03.709.814/0064-71 -
Recredenciado pela Portaria MEC n° 1.311, de 17/11/2016 2 v " .ﬁ
Diario Oficial da Unido n® 221, Secéo 1, pagina 23, de 18/11/2016 t.?ﬂ A ;“f

CURSO DE BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Reconhecido pela Portaria MEC n® 205, de 25/6/2020
Diario Oficial da Unido n® 128, Secao 1, pagina 45 de 7/7/2020

CENTRO UNIVERSITARIO SENAC
Diretoria de Relacionamento e Servigos ao Aluno
Setor de Registros de Certificados e Diplomas

Diploma registrado de acordo com o disposte no § 2° do art. 99 do Decreto
n® 9.235, de 15/12/2017, DOU n® 241, Seciio 1, pigina 2, de 18/12/2017.
Processo n® 2021.0000011864

Registro n° 0000011864

Livro n® 00013

Data e local de registro: Sdo Paulo, 28 de abril de 2021

Coordenadora de registros: Marcia Aparecida da Silva Lima

Diretora de relacionamento e servigos ao aluno: Maria Stela Reis Crotti
Portaria Universitdria n® 022/2019, de 8/2/2019
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CERTI-FICADO"DE CONCLU SAO
A Academla Internamonal de Cmema confere a

FELIPE DOS SANTOS MOREIRA

0o certlfcada de ccmclusao do Curso lntenswo de Fenas = D;regao de Foiografa.,
De 06 a 29 de janelm de '20 com carga herana de 63 horas.
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A RNIFET certifica que o aluno Felipe dos Santes Moreira’ cuncium com &xito o curso de
Davinci Color Grading com carga horaria de 20 huras am feware:m de 2021, ;

Ll T T R T g

TRAINING PARTNER

I 5
AUTHORIZER .
I Tralnling Ceater ] B'ﬂdﬂ'ﬂﬂgﬂm...-:‘.!%

"'H:':,-._,.- bl ors B et P T T, B gt ot

/h www.nft.com.br | |
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je fevereiro de 2021

A PN certifica que o aluno Felipe dos Santos Mnrei_r_a__lj__'-':r__:;ii__ﬁ'é:luiu com &xito o curso de
Pavinci Color Grading com carga haréria de 20 horas em feverairo de 2021,

R M o - Ll B . . I T

TR L P e T 0 1w Y B RN B DT i T

Dirator

o by

TRAINING PARTHER

L]
AUTHORIZED L B
{iﬁ | Training Ceatar ] maaﬂ“""ﬂ"%
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Publicitdrio atuando a mais de 20 anos na edigio e
finalizagdo de videos corporativos e institucionais,
publicidade, midia social e eventos. Transmissdes de lives

€ entradas ao vivo em emissoras..

=



DECLARACAO

Eu, SOLANGE DE FATIMA ROCHA, portadora do CPF n® 090.105.168-30, na condigdo
de representante legal da TREAD MARKETING LTDA, DECLARO, sob as penas da Lei,
serem verdadeiras as informagdes aqui contidas sobre a experiéncia do profissional Fernando
Oliveira Capelari. ' '

Publicitario com foco no setor audiovisual, tem vasta experiéncia em edic¢io de imager]s para
midiais sociais atua;ldo em orgdos do governo de SP, gravagdes, pos produgdes e edigio de

diversos videos corporativos e institucionais.

Sédo Paulo, 02 de junho de 2025

SOLANGE DEFATIMA ROCHA
SociaAdministraddra

e



Curriculo de Editor de Imagens / Montador

FERNANDO OLIVEIRA CAPELARI

Data de Nascimente: 2501979

Enderega = Rua Alvares de Azavede, 190 - apto, 74 Cidade:

Formacao Académica

Fublicidade e Propagands
Cur=o: Propaganda & Marketing

Instituigio: UNIP - Pericdo: 2000 atd 2004

Diversas curso relacionados ap Sator Audiovisual

Experiéncias Profissionais

Edlggn de Yidea clipe do Grupe Bacicnaiz MC's

fttps A youtube.comiwatchPv—ah Bl oy -k

Editor de Imagens v 1999

Empresa: Delicateszen / Studio Great - UnderDogs [ FAAP)
Carge: Direier de cena / adicgo e Finallzagio

Periodo: Margo 2024 até o momento

Cell. 11 - 99157-9588

580 Paulo - 5F

Atividades: Gravagdo & Montagem de todas as aulas de Pds-Graduagio da FAAP / Captaco de projstos

especiais f Diregao de cena
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Empresa: Luminar fiimes f Governg do Estado de SP

Cargo: Editor de magens - para Conteddos para Midias Sooials

Perindo: Fev, 2023 até Margo 2024

Atividades: Secretara de Comunicagio do Govemna do Estado de SF, edigiio & monfagem atendendo todss a=

Secretarlas do Governo e 5P

Emprasa: Lirio Predugdes f Governa do Esfado de SP

Cargo: Editor de tmagens / Dir. T estldlo Secom /f Contedidos para Midias Sociais

Periodo: Jan 2019 até Dez 2052

Atividades: Secrstaria de Comunicacio do Govamng do Estado de SF, VideoMaker, edigdo e montagem de
vitdens para Secom - 3p , ransmisstos {lives) = entradas ao vivo em emlssoras Macicnals e Intemnacionais direto

do eshidio da Secom, atendendo todas as Secretarlas do Governo de SP

Ermpresa: Ty Bandalrantes
Cargo: Editor de Imagens/Pos-Praducio
Periodo: Fev 2018 atg Mov 2018

Atividades: Editor de Imagens/Pos-Produgiio Pgm Superpoderosas

Empresa; Produtora Tanajura Filmes

Carge: Montador / Pos-Producis f Gravaches

Periodo: 2014 até Fev 2018

Mividades: edigio & finalizagin - Publicidade grandes marcas { Vigor/BS/ Banco Originaltambé’ Danirbiod

Swift / Mary Kay ..... ), videos corporatives & Instituclonals, langamentos de Produtos,

ALGUNS DOS3 VIDEDS - httpstfawnw youtube, comfchannal/ UCPISF-YaGAMOaw mxxMtEnCivideos

Ernpresa: Provutora 128 Comunicagan
Cargo: Montador / Pos-Produgin
Pariodo: 2012 até 2014

Adividades: ediciio e finalizagio - divorsos videos corporatives e